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REGISTRO DE MARCAS COMO VANTAGEM COMPETITIVA

RESUMO: Em um ambiente competitivo, & imprescindivel a criagdo de vantagens
competitivas, como mecanismos de criagao de valor. Nesse sentido, a organizagao
pode buscar, como mecanismo de geragdo de valor, estabelecer um vinculo com
seus parceiros e clientes. A marca, portanto, exerce papel importante na criagao
desse vinculo organizagao-parceiros, clientes e stakeholders. Por conseguinte,
esperava-se que as empresas e o0s profissionais devotem cada vez mais recursos na
criacdo e na gestdo de suas marcas. No entanto, percebeu-se que apenas um baixo
percentual de empresas registram suas marcas. Nesse cenario, insere-se o presente
trabalho, reputando como valida e bem-vindo o desenvolvimento de uma ferramenta
que auxilie os profissionais e usuarios do sistema de registros de marcas do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPIl). O presente trabalho propde o
desenvolvimento de um arquivo “help” (.exe) no padrdo do sistema operacional
Windows da Microsoft. O aplicativo consiste em um tipo de arquivo de ajuda do
sistema que, no caso em comento, servira como um guia que auxiliara os usuarios
no processo de solicitagdo de registro de uma marca.

Palavras chave: Arquivo help; INPI; Propriedade Intelectual



TRADEMARK REGISTRATION AS COMPETITIVE ADVANTAGE

ABSTRACT: In a competitive environment, it is essential to create competitive
advantages, such as value creation mechanisms. In this sense, the organization can
seek, as a mechanism for generating value, to establish a link with its partners and
customers. The brand, therefore, plays an important role in creating this link between
organization-partners, customers and stakeholders. Therefore, companies and
professionals were expected to devote more and more resources to the creation and
management of their brands. However, it was noticed that only a low percentage of
companies register their brands. In this scenario, the present work is inserted,
considering as valid and welcome the development of a tool that helps professionals
and users of the trademark registration system of the National Institute of Industrial
Property (INPI). The present work proposes the development of a “help” file (.exe) in
the Microsoft Windows operating system standard. The application consists of a type
of system help file that, in this case, will serve as a guide that will help users in the
process of applying for a trademark registration.

Keywords: Help file; INPI; Intellectual property
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1. INTRODUGAO

Em um cenario de extrema competitividade no qual se encontram
empresas e empreendedores, € imprescindivel a criacdo de tragos
diferenciadores. Nesse sentido, a atuagdo empreendedora calcada em
vantagens competitivas passa a ser elemento central, dentre outros, para a
sobrevivéncia em um ambiente de competicdo feroz como o enfrentado
hodiernamente.

Nesse caminho, a formatagdo de um vinculo (por vezes até afetivo)
com parceiros, clientes e, em geral, stakeholders pode ser compreendido
como uma vantagem competitiva para uma organizagdo. A respeito do
mencionado liame afetivo existente, destacam-se as palavras de Wheeler
(2019, p.2), para quem “a medida que a concorréncia cria uma infinidade de
opcgdes, as empresas passam a buscar formas de estabelecer uma ligagao
emocional com os clientes, tornar-se insubstituiveis e desenvolver relacbes
duradouras”. Esse aludido elo reflete a organizagdo um fator de criagao de
valor, inclusive para a pratica de precos diferenciados.

A marca, por sua vez, exerce papel importante na criagdo desse
vinculo organizacao-parceiros, clientes e stakeholders. Diversos sao os
exemplos de produtos e servigos que, por forte apego gerado por sua marca,
permitem aos seus empreendedores a geragao de valor, como exemplo, a
pratica de precos mais elevados. Em sua dissertacdo de mestrado,
Galhanone (2008) relata a experiéncia do consumidor que, antes mesmo de
adentrar uma loja, ja desenvolve, diante da marca com a qual se relaciona, a
sua expectativa acerca do preco e da postura de compra que dele se espera.

Corroborando com o que se defende, precisas sédo as palavras de Vaz
(2013, p.1),

As marcas sao o principal capital de uma empresa. Surgem
como factor diferenciador para os consumidores e
assumem-se como um poderoso método de sucesso junto
do publico-alvo das empresas. Tal como representam
fungcbes importantes para os consumidores, também para
as empresas tém um papel preponderante, assumindo-se
como um activo de valor estratégico, capaz de influenciar o
comportamento dos consumidores.

E possivel concluir, portanto, a importancia que possui a marca e a
sua devida gestdo no ambiente competitivo, afinal, parafraseando Aaker
(2011, p.14), “a solidificacdo de uma boa marca traz como consequéncia a
superacdao de concorrentes, tornando-os irrelevantes e fazendo-os perder
posi¢cao de marcado”.

Nesse cenario, insere-se o presente trabalho, reputando como valida
e bem-vinda a busca de seu autor pelo desenvolvimento de uma ferramenta
que auxilie os profissionais e usuarios do sistema de registros de marcas do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), além do proprio pedido
registro de marca a ser apresentado como exemplo da atividade.

Sabe-se, ademais, que o processo de registro de marcas da-se no



ambito do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), que, para tanto,
segue as diretrizes gerais estipuladas pela Lei Federal n. 9.279, de 14 de
maio de 1996.

Nao se olvide que a marca é uma espécie de propriedade intelectual,
representando, pois, um bem juridico legitimo, cuja protecdo é objeto de
estudo pelos operadores do Direito e de positivagdo no ordenamento patrio.
O registro’, dessarte, assume um papel de grande importancia no sistema
de protegao a propriedade intelectual ao passo em que confere, ao titular da
marca prerrogativas inerentes ao direito de propriedade, nos termos do
artigo 130 da Lei Federal n. 9.279, de 14 de maio de 1996, in verbis: “| -
ceder seu registro ou pedido de registro; Il - licenciar seu uso; Il - zelar pela
sua integridade material ou reputagéo”.

Nesse sentido, toda iniciativa como a do autor deve perpassar pela
analise do diploma legal acima discriminado e das resolu¢gdes do
mencionado 6rgao, bem como de seu manual, disponivel na rede mundial de
computadores.

A importancia desse trabalho, portanto, revela-se nesse aspecto, haja
vista a necessidade premente de desenvolvimento da inovacdo e da
protecdo a propriedade intelectual no Brasil, tendo a marca um papel de
destaque nesse setor.

1.1. Dispositivo

O presente trabalho propds o desenvolvimento de um arquivo “help”
(.exe) no padrao do sistema operacional Windows da Microsoft. O aplicativo
consiste em um tipo de arquivo de ajuda do sistema que, no caso em
comento, servira como um guia que auxiliara os usuarios no processo de
solicitagao de registro de uma marca.

Ademais, o trabalho justifica-se como um meio de efetuar pedido real
de registro de marca, ao passo em que o autor fora demandado por clientes
(uma empresa do ramo de prestacdo de servicos de saude localizada na
cidade de Feira de Santana/Ba e outra que exerce o comércio de produtos
de informatica em Salvador/Ba) para realizagdo dessa atividade.

O arquivo em si contétm uma série de disposicdes de carater
informativo, com transcrigdes do manual de registro de marca fornecido pelo
INPI, o que também servira a divulgagdo de conceitos e conhecimentos
inerentes a propriedade intelectual, principalmente no que se refere a este
tema.

1.2. A Marca

' De um modo geral e em conformidade com o art. 129 da Lei Federal n. 9.279, de 14 de maio de
1996, a propriedade de uma marca fica sujeita ao registro validamente expedido pelo Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI).



Pode parecer desnecessario afirmar que as marcas detém um
relevante papel, seja para os consumidores, seja para os prestadores de
servicos ou fornecedores de produtos. Ha4 muito se releva que ela serve
como um trago distintvo em um ambiente empreendedor. Essa
caracteristica, inclusive, € o cerne de seu conceito, sendo compreendidas
como sinais perceptiveis e distintivos de produtos ou servigos. Para Fazzio
Junior (2020, p.658), “marcas sao sinais visualmente perceptiveis (simbolos,
figuras, nomes, emblemas etc.) utilizados para fins distintivos. Destinam-se a
individualizar os produtos ou os servicos de uma empresa. Sua funcéo é
identificadora e informativa”.

Nesse sentido, a marca apresenta-se como uma vantagem
competitiva. E importante, portanto, pensar conceitualmente esse termo. Tal
expressdo surge como a manifestacdo do valor criado por um
empreendimento perante seus compradores, ultrapassando o mero custo de
fabricagao/viabilizagdo dos produtos e servicos (PORTER, 1985). Ha
vantagem competitiva, portanto, diante da criagdo de valor por um
empreendimento cuja implementagao néo pode ser levada a cabo por outro
competidor (potencial ou concorrente) (BARNEY, 1991).

Por rigor conceitual, cabe fazer alusdo ao que a literatura entende por
valor. Para Porter (1985, p.38), “valor € o montante que os compradores
estdo dispostos a pagar por aquilo que a empresa |lhes oferece. O valor é
medido pela receita total, reflexo do preco que o produto de uma empresa
impde e as unidades que ela pode vender”.

Nao se discute a consolidagcdo de um sistema de massificacdo de
relagbes, de vinculos juridicos, ocasionando, inclusive, mudangas na
estrutura legal, como o surgimento do conceito de consumidor.

Sobre o processo de massificacdo e de produgcdo homogeneizada,
destaca Nunes (2019, p.41-42) que:

Essa produgdo homogeneizada, ‘standartizada’, em série,
possibilitou uma diminuicdo profunda dos custos e um
aumento enorme da oferta, indo atingir, entdo, uma mais
larga camada de pessoas. Este modelo de produgédo é um
modelo que deu certo; veio crescendo na passagem do
século XIX para o século XX; a partir da Primeira Guerra
Mundial houve um incremento na produgdo, que se
solidificou e cresceu em niveis extraordinarios a partir da
Segunda Guerra Mundial com o surgimento da tecnologia
de ponta, do fortalecimento da informatica, do incremento
das telecomunicacoes etc.

A partir da segunda metade do século XX, esse sistema
passa a avangar sobre todo o globo terrestre, de tal modo
que permitiu que nos ultimos anos se pudesse implementar
a ideia de globalizagdo, a que ja nos referimos. Temos,
assim, a sociedade de massa. Dentre as Vvarias
caracteristicas desse modelo destaca-se uma que
interessa: nele a produgdo é planejada unilateralmente
pelo fabricante no seu gabinete, isto é, o produtor pensa e
decide fazer uma larga oferta de produtos e servigos para
serem adquiridos pelo maior numero possivel de pessoas.
A ideia é ter um custo inicial para fabricar um Unico



produto, e depois reproduzi-lo em série. Assim, por
exemplo, planeja-se uma caneta esferografica Unica e a
partir desta reproduzem-se milhares, milhdes de vezes em
série.

Com efeito, em tempos de massificagao de relagdes negociais (nunca
outrora sentida pela humanidade, haja vista o carater catalisador das novas
tecnologias?), com énfase nos vinculos consumeristas®, o estabelecimento
de item diferenciador de produtos ou servigos oferecidos ao mercado
representa uma verdadeira vantagem competitiva; isto é, empresas e
profissionais autbnomos recorrem as marcas como uma maneira de criar
liames identitarios e até mesmo emocionais com o seu publico-alvo. Assim,

elas cumprem com maestria esse relevante mister.

A respeito desse tema, importa relevar as palavras de Schmidt (2013,
p.19) que, ao explicitar a distintividade como a principal caracteristica da
marca, ja introduz os fundamentos da chamada secondary meaning:

A distintividade é a principal caracteristica que a marca
deve observar para poder cumprir a fungdo que lhe é
destinada, de distinguir um produto ou servigo no mercado.
A marca nao pode consistir no nome comum pelo qual &
conhecido o produto ou servigo que pretende identificar.
Entretanto, a analise da distintividade de uma marca nao
se limita a uma valoragdo abstrata da diferenciagcao
semantica que ela guarda em relagdo ao nome comum do
produto ou servico sobre o qual serd usada. Tal valoragéo
pode assumir contornos de maior dinamismo e
complexidade, ocasionados pela necessidade de levar em
consideragao aspectos relacionados ao uso concreto da
marca no mercado e a percepgéo por ele gerada.

A solidificagdo de uma boa marca traz como consequéncia a
superacdao de concorrentes, tornando-os irrelevantes e fazendo-os perder
posicdo de marcado (AAKER, 2011, p. 14). Sem duvidas, portanto,
representa uma vantagem competitiva.

2. OBJETIVOS

O presente trabalho possui os seguintes objetivos:

2.1. Objetivo geral

Desenvolver um arquivo de computador do tipo “help” para servir de
guia pratico de solicitagdo de registro de marcas no INPI.

2 Exempli gratia, um certo profissional da area de Tl poderia laborar simultaneamente em favor de
diversos tomadores localizados em diferentes regides do pais ou mesmo do mundo utilizando a
internet; hoje, consumem-se servicos de streaming de seriados ou filmes (de produtoras
internacionais) de empresa com sede fora do pais.

3 Em termos legais, consumidor é “toda pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto ou
servigo como estinatario final” (artigo 2° do Cédigo de Defesa do Consumidor, Lei Federal n. 8.078, de
11 de setembro de 1990).



2.2. Objetivos especificos

Como obijetivos especificos sao relacionados os seguintes: a) efetuar
o levantamento dos passos necessarios a solicitagado de registro de marca;
b) desenvolvimento do arquivo “help”; c¢) efetuar o teste do
dispositivo/arquivo ao apresentar um pedido de registro de marca.

3. JUSTIFICATIVA

Conforme ja relatado alhures, as marcas possuem extrema
importdncia no cenario mercadologico, representando inovagdes
imprescindiveis a sobrevivéncia de empresas e profissionais autbnomos em
um ambiente competitivo. Nao obstante, pesquisas demonstram que, no
Brasil, sua protegcdo ainda € negligenciada. Um dos motivos para isso € a
deficiéncia do sistema de protegcdo a propriedade intelectual, mormente no
que toca a administracdo de politicas publicas, ocasionando falhas no
estimulo a inovagao (MATIAS-PEREIRA, 2011).

Como corolario, constata-se a existéncia de empresas e profissionais
que fazem uso de marcas ainda ndo registradas, a margem, nos termos do
artigo 129 da Lei Federal n. 9.279, de 14 de maio de 1996, do sistema de
protecéo a propriedade intelectual, conforme se verificara a seguir.

Espera-se que as empresas e os profissionais devotem cada vez mais
recursos na criagdo e na gestdo de suas marcas. Paradoxalmente, um
estudo do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae) identificou, com base em pesquisa com quatro mil empresarios,
que apenas 19% dos micro e pequenos empresarios fazem o registro de sua
marca, conforme noticia publicada na pagina Casa de Noticias (2020).
Vejamos um grafico construido com base nesse estudo:

JUSTIFICATIVAS PARA NAO REGISTRAR

® Porcentagem

NUNCA PRECISOU NUNCA PENSI EM NAD SAB oMo f CUsTOS
REGISTRAR REGISTRAR

(Fonte: Sebrae)



Com base no grafico acima, percebe-se que 24% (vinte e quatro por
cento) dos empresarios que ndo registraram suas marcas sequer sabem
como isso é feito.

Por corolario, para além da necessidade de melhor divulgacéo e
mesmo de educagao no sentido de promover os conhecimentos tedéricos
sobre as marcas e formar profissionais do ramo, iniciativas que visem a
melhor apreensdo das técnicas inerentes ao seu registro devem ser
estimuladas.

Nao obstante, € possivel inferir uma tendéncia de crescimento do
nimero de pedidos de registro de marcas. E o que mostra o grafico do
numero de pedidos de marca depositados fornecido pelo Instituto Nacional
da Propriedade Industrial através dos Indicadores de Propriedade Industrial
de 2018:
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(Fonte: INPI, Assessoria de Assuntos Economicos, 2018)

O cenario que se apresenta € de tendéncia de crescimento de
pedidos de registro de marca ao lado da constatagdo de que ainda poucas
empresas, mormente pequenos e médios negdcios, possuem tal protecéo.
Cria-se, portanto, uma demanda por solu¢gdes que democratizem o conceito
e a importancia da marca e que auxiliem no procedimento junto ao INPI.

O presente trabalho atende parcialmente esta necessidade no
momento em que se propde o desenvolvimento de um arquivo “help” (.exe)
no padrdo do sistema operacional Windows da Microsoft. Ademais, o
trabalho justifica-se como um meio de efetuar pedido real de registro de
marca.

E importante salientar que, nos termos do Manual de Normas de
Exame de Qualificacdo e de Trabalho de Conclusdgo de Curso, mais
especificamente o item 3.2, e da Cartilha de Produtos Técnico Tecnoldgicos
e Bibliograficos no ambito do Programa de P6s-Graduagao em Propriedade
Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para a Inovagao do Fortec, é
aceito como produto para qualificacdo e trabalho de conclusdo de curso
“Software/Aplicativo de Propriedade Intelectual, e/ou Transferéncia de
Tecnologia para Inovagdo Tecnologica” Além do proprio aplicativo aqui
proposto, 0 que por si sO ja seria suficiente aos fins deste trabalho,



apresenta-se também, conforme item 3.2., alinea a, do referido manual,
comprovagao de “encaminhamento de pedidos de registros de propriedade
intelectual”’, mais especificamente registros de marcas junto ao INPI.

4. METODOLOGIA

Para se atingir os objetivos deste trabalho, adotou-se uma abordagem
qualitativa, reconhecendo-se a necessidade de analisar o problema em
questdo sob angulos diferentes, baseadas em reflexdes e na variedade de
métodos. Nesse sentido, precisas sao as palavras de Flick (2009, p.23) que
reconhece que tal espécie de pesquisa

(...) consiste na escolha adequada de métodos e teorias
convenientes; no reconhecimento e na anadlise de
diferentes perspetivas; nas reflexdes dos pesquisadores a
respeito de suas pesquisas como parte do processo de
producao de conhecimento; e na variedade de abordagens
e métodos.

Por meio de uma pesquisa descritiva, atende-se ao objetivo de
relacionar os passos para apresentacdo de um pedido de registro de
marcas, realizando-se levantamento bibliografico e documental.

Em um segundo momento, apresentou-se o pedido de registro de
duas marcas: “Home Mais Saude Mais Cuidado em Casa” e “Via NetServ
Informatica”. Em ambos os casos, o registro das marcas foi demandado por
clientes do autor deste trabalho. Para tanto, foi feita uma pesquisa prévia
para verificacdo da viabilidade das marcas e, em seguida, apresentados
pedidos, figurando o autor como procurador dos solicitantes.

Os pedidos foram apresentados no decorrer da confec¢cao deste
trabalho e ainda se encontram em tramite, aguardando analise do mérito
pelo INPI.

Ao passo em que o trabalho ingressou na fase de desenvolvimento do
arquivo, partiu-se para uma pesquisa-ag¢ao, assim entendida aquela em que
se destaca a propria agdo do pesquisador (GIL, 2002, p.143). O autor
passou, entdo, a formatagcdo do produto, um aplicativo elaborado como um
guia para apresentacao do registro. Por fim, a solicitagao de registro de uma
marca real servira como mecanismo de validagao do produto final.

5. RESULTADOS

Como produto final, foi entregue um arquivo do tipo “help” como meio
interativo facilitador da solicitagao de registro de marca:

L 2 Registro_de_Marcas exe

(figura que retrata o arquivo criado)



Como ja anunciado alhures, o aplicativo consiste em um tipo de
arquivo de ajuda do sistema que, no caso em comento, servira como um
guia que auxiliara os usuarios no processo de solicitagao de registro de uma
marca.
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Registro de Marcas
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(tela principal do aplicativo)

Contents | Index | Search

Enter one or more keywords to search ("™
and '?' wildcards are supported):

[ || submit |

Results per page: |10 V|

Match: () any search words @) all search
words

(campo de busca do aplicativo)

Ademais, ainda como produto elegivel aos fins do PROFNIT, o
trabalho resultou em dois pedidos de registro de marcas reais.

Sendo, outrossim, um produto de carater informativo, espera-se
colaborar com a divulgagdo de conhecimentos inerentes a propriedade
intelectual, principalmente no que se refere as marcas.

Frise-se que o autor ja apresentou dois pedidos de registro de
marcas: “Home Mais Saude Mais Cuidado em Casa” e “Via NetServ
Informatica”. Em ambos os casos, o registro das marcas foi demandado por
clientes do autor deste trabalho. Para tanto, foi feita uma pesquisa prévia
para verificacdo da viabilidade das marcas e, em seguida, apresentados
pedidos, figurando o autor como procurador dos solicitantes.

O primeiro pedido representa um pleito de registro de marca mista de
servigo (“Home Mais Saude Mais Cuidado em Casa”), sendo sua requerente
Costa Nascimento Saude Domiciliar Ltda., com registro no cadastro nacional
de pessoa juridica (CNPJ) sob o numero 13.499.513/0001-30. Seu ramo de
atividade é o fornecimento de infraestrutura de apoio e assisténcia a
paciente no domicilio. Nesse caso, além do requerimento apresentado,
gerando o processo tombado sob o numero 925307572, foi realizada
também a apresentacdo de manifestacdo sobre oposicdo protocolada por
terceiros, conforme retrata o fluxograma abaixo:



ApOs a avaliagéo formal concluida, aguarda-se o exame de mérito.

O segundo pedido, tombado sob o numero 923506241, refere-se a
marca “Via NetServ Informatica” de carater misto e de natureza de servico. A
solicitagdo foi ensejada pela empresa Via Net Servicos e Comércio de
Informatica Ltda., registrada no CNPJ sob o numero 00.129.166/0001-02,
cujas atividades primordiais sdo o comércio de materiais de informatica e de
licengas de software e a prestagdo de servicos de manutengdo. A figura
abaixo representa o fluxo do processo:

Dessarte, além do pedido, o exame formal foi concluido e objeto de
publicacao pela revista do INPI.

Os requerimentos foram apresentados no decorrer da confeccao
deste trabalho e ainda se encontram em tramite, aguardando analise do
merito pelo INPI.

6. ADERENCIA, IMPACTOS, APLICABILIDADE, INOVAGAO E
COMPLEXIDADE

O trabalho, no tocante a aderéncia, dialoga com as finalidades do
programa de mestrado profissional vinculado ao PROFNIT ao passo em que
€ proposto um produto inovador voltado para auxiliar o usuario na solicitagao
de registro de marca, uma espécie de propriedade intelectual.

Como consequéncia, seu impacto pode ser sentido, inclusive, no



publico interno do préprio programa, bem como em diversos nucleos de
inovagao tecnolégica. De uma forma geral, auxiliara também uma ampla
gama de profissionais e empresas desejosos de reduzir custos no processo
de solicitagdo de registro de marca. Tem, portanto, potencial de aplicagéo
seja no ambito do PROFNIT, seja para usuarios externos.

E um produto inovador no sentido de representar a superacdo do
lugar-comum de ofertar um simples guia de registro de marca. Sua interagéo
com o usuario permitira uma melhor compreensao do processo de registro.

Para tanto, o projeto pode ser classificado como de média
complexidade.

7. PERSPECTIVAS FUTURAS

Entende-se que o produto serve, outrossim, como ponto inicial de um
aplicativo para dispositivos méveis. Embora nao seja escopo do presente
trabalho, tal perspectiva norteou o trabalho do pesquisador, de modo que
também foi desenvolvido um protétipo de aplicativo para dispositivos méveis
com sistema operacional Android. Ainda em fase de testes, ja se vislumbra a
possibilidade de sua exploragdo econémica em um futuro préximo.

Nesse cenario, profissionais da area e empresas detentoras de
marcas ainda nao registradas figuram como um possivel publico-alvo.

Ressalte-se, mais uma vez, contudo, que o desenvolvimento do
aplicativo para dispositivos moveis ndo é escopo deste trabalho.
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ANEXO A

PERFIL PROFISSIONAL

e Dados pessoais

- Nome: Bruno Silva de Cerqueira
- Data de nascimento: 13/06/1986
- [dade: 36 anos

- Naturalidade: Salvador/Ba

e Formacao académica:

- Bacharel em Direito pela Universidade Salvador (2008);

- Bacharel (interdisciplinar) em Ciéncia e Tecnologia pela Universidade
Federal da Bahia (2016);

Especializagdo em Direito Processual Civil pelo Instituto Exceléncia
Ltda.-Podivm, JUSPODIVM (2010);

Especializacdo em Administracdo de Empresas pela Fundagcao Getulio
Vargas (FGV) (2012)
- Mestrado Profissional (em curso) em Propriedade Intelectual e
Transferéncia de Tecnologia para Inovagédo / PROFNIT pela Universidade
Federal do Recbncavo da Bahia (2022).

e Experiéncia académica:

Professor do Centro Universitario UniFTC desde 2015;

Professor da Faculdade Pitagoras de Feira de Santana desde 2021.
Professor Conteudista da UniFTC da disciplina Obrigagdes Civeis
(2022)

e Experiéncia profissional:

- Advogado
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ANEXO B — PEDIDO DE REGISTRO DAS MARCAS “HOME MAIS SAUDE
MAIS CUIDADO EM CASA” (NUMERO DO PROCESSO 925307572) E "VIA
NETSERV INFORMATICA” (NUMERO DO PROCESSO 923506241)



850210561582

1. Pl i

29409171938350096

Pedido de Registro de Marca de Produto e/ou Servigo (Mista)

Ndmero do Processo:

Dados Gerais

925307572

Nome:
CPF/CNPJ/NGmero INPI:
Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

Pais:

Natureza Juridica:
e-mail:

Dados do Procurador/Escritério

COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA - ME
13499513000130

Rua Rio Tocantins, N° 164-A, Santa Monica

Feira de Santana

BA

44077-740

Brasil

Pessoa Juridica

marcelopereira@homesaude.com.br

Procurador:

Nome:
CPF:
e-mail:
N° API:
N° OAB:
UF:

Dados do(s) requerente(s)

Bruno Silva de Cerqueira
01016696582

brunodecerqueira@gmail.com

28666BA
BA

Nome:
CPF/CNPJ/NGmero INPI:
Enderego:

Cidade:

Estado:

CEP:

Pais:

Natureza Jurfdica:
e-mail:

COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA - ME
13499513000130

Rua Rio Tocantins, N°® 164-A, Santa Monica

Feira de Santana

BA

44077-740

Brasil

Pessoa Juridica

marcelopereira@homesaude.com.br



Dados da Marca

Apresentagdo: Mista
Natureza: Produto e/ou servigo
Elemento Nominativo: HOME MAIS SAUDE MAIS CUIDADO EM CASA

Marca possui elementos em
idioma estrangeiro? Sim

Tradugdo da Marca: LAR

Imagem Digital da Marca

A eventual deformagéo desta imagem, com relagao
a constante do arquivo originalmente anexado, tera

HOME sido resultado da necessaria adequacao aos

“ MAIS padrdes requisitados para a publicagdo da marca
. na RPI. Assim, a imagem ao lado corresponde ao

SAUDE sinal que efetivamente sera objeto de exame e

publicacéo, ressalvada a hipotese de substituicao
da referida imagem decorrente de exigéncia formal.

mais cuidado em cosa

Especificagdo de Produtos ou Servigos, segundo a Classificagédo de NICE e listas auxiliares

Classe escolhida: NCL(11) 44
Descrigao da Especificacgao:

* Assisténcia médica

Declaragdo de Atividade

Em cumprimento ao disposto no art. 128 da Lei 9279/96, o(s) requerente(s) do presente pedido
declara(m), sob as penas da Lei, que exerce(m) efetiva e licitamente atividade compativel com
os produtos ou servigos reivindicados, de modo direto ou através de empresas controladas
direta ou indiretamente.



Classificacdo dos Elementos Figurativos da Marca - CFE(4), segundo a Classificacéo de Viena
Categoria  Divisdo Secgdo Descrigédo

Maos, maos em taga, dedos, marcas de maos ou marcas

2 g & de dedos, bragos
7 1 8 Casas, arranha-céus
26 1 1 Circulos
26 1 2 Elipses
27 5 1 Letras apresentando um grafismo especial
Anexos
Descrigdo Nome do Arquivo
Procuragéo Procuracao home.pdf
Alteraco de contrato social 4A ALTERACAO CONTRATUAL COSTA
NASCIMENTO ARQUIVADA.pdf
Documentos soécio Documentos pessoais dos socios.pdf
Gru 29409171938350096 GRU Home.pdf
Comprovante de pagamento gru Comprovante de Pagamento INPI.pdf

[Z[Declaro, sob as penas da lei, que todas as informacgdes prestadas neste formulario sdo verdadeiras.

Obrigado por acessar o e-Marcas.

A partir de agora, o nimero 925307572 identificara o seu pedido junto ao INPI. Contudo, a aceitagdo do
pedido esta condicionada a confirmagdo do pagamento da respectiva GRU (Guia de Recolhimento da
Unido), que devera ter sido efetuado previamente ao envio deste formulario eletrénico, bem como ao
cumprimento satisfatério de eventual exigéncia formal, (prevista no art. 157 da Lei 9.279/96), em até
cinco dias contados do primeiro dia Util apos a publicagdo da referida exigéncia na RPI (disponivel em
formato .pdf no portal www.inpi.gov.br), sob pena do presente pedido vir a ser considerado inexistente.

e.Mms Este pedido foi enviado pelo sistema e-Marcas (Verso 4) em 23/12/2021 as 15:44



PROCURAGAO

Pelo presente instrumento particular de mandato, o outorgante constitui como seu
bastante procurador o advogado abaixo indicado, podendo este praticar os atos para o
fiel cumprimento deste mister, mormente aqueles indicados a seguir.

OUTORGANTE: COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA-ME, pessoa
juridica de direito privado, inscrita no CNPJ/MF sob n° 13.499.513/0001-30,
estabelecida na Rua Rio Tocantins, n® 164-A, Bairro Santa Ménica, Feira de Santana-
BA, CEP: 44077-740, neste ato representada por seu socio Marcelo do Nascimento
Pereira, brasileiro, casado, administrador, inscrito no CPF de n. 781.090.435-34, com
endereco na Rua Rio Tocantins, n°. 164-A, Bairro Santa Ménica, Feira de Santana-BA,
CEP: 44077-740,

OUTORGADO: BRUNO SILVA DE CERQUEIRA, brasileiro, casado, advogado,
inscrito na OAB-BA sob o n. 28.666 e no CPF sob o n. 010.166.965-82, com endereco
profissional na Rua Alceu Amoraso Lima, no 786, Edf. Tancredo Neves Trade Center,
salas 311/312, Caminho das Arvores, Salvador/BA - CEP: 41820-770, tel.: (71) 99150-
6038 (whatsapp), e-mail: brunodecerqueira@amail.com.

PODERES: representar a Outorgante perante o Instituto Nacional da Propriedade
Industrial - INPI, com a finalidade de assegurar a protegdo dos direitos relativos a
propriedade industrial, podendo assinar petigdes e documentos, para formalizar
pedidos de registro/depdsito de marcas, efetuar pagamentos de taxas e retribuiges,
solicitar prorrogacOes, apresentar provas de uso em procedimentos de caducidade,
peticoes de oposicdo, nulidade administrativa ou requerimento de caducidade, e,
ainda, opor, protestar, recorrer, replicar, desistir, solicitar devolugdo de taxas, cumprir
exigéncias, requerer anotagoes de transferéncia, alteragdes de nome, cancelamentos,
bem como requerer registro de licengas de uso de marcas, e, ainda, desistir de
renunciar dos pedidos ou dos privilégios e registros j& concedidos, enfim, praticar
todos e quaisquer atos que visem a resguardar os mencionados direitos da
propriedade intelectual, facultado o direito de substabelecer os poderes ora conferidos,
no todo ou em parte, com ou sem reserva.

Feira de Santana, 05 de maio de 2021.
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COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA-ME
Socio Marcelo do Nascimento Pereira — CPF 781.090.435-34




4* ALTERACAO E CONSOLIDACAO DO CONTRATO SOCIAL DA
SOCIEDADE, COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA.

CNPJ n° 13.499.513/0001-30
NIRE 29.203.603.316

VALDIR COSTA DOS SANTOS, nacionalidade brasileiro, nascido em 29/04/1975,
casado em comunhao parcial de bens, enfermeiro, CPF n° 856.263.505-78, CNH n°
02188177514, expedida pelo DETRAN /Bahia, e carteira de identidade profissional n°
324202, orgao expedidor COREN/Ba, residente ¢ domiciliado na Rua Rita Nuno,
210, Uruguai, Salvador, Ba, CEP 40.450-665, Brasil.
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MARCELO DO NASCIMENTO PEREIRA, nacionalidade brasileiro, nascido em §
03/05/1979, casado em comunhido parcial de bens, administrador, CPF n° §
781.090.435-34, CNH N° 02507834140, expedida pelo DETRAN/BAHIA e carteira de )
identidade profissional n° 25637, orgao expedidor CRA/Bahia, residente e 3
domiciliado na Rua Rio Tocantins, 164, Santa Monica, Feira de Santana, Ba, CEP ;’
44.077-740, Brasil. =
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JELLOYSE CHAAR MENEZES FERREIRA, nacionalidade brasileira, nascida em
16/02/1969, casada em comunhdo parcial de bens, Fisioterapeuta, CPF N°
003.611.427-81, CNH n°® 02973110993, expedida pelo DETRAN/Bahia e carteira de
identidade profissional n® 140979-F, 6rgao expedidor CREFITO/Bahia, residente e
domiciliado na Rua Sao Francisco de Assis, 751, letra B, Santa Monica, Feira de
Santana, Ba, CEP 44.077-720, Brasil.
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JOSE ROBERVAL FERREIRA DE OLIVEIRA, nacionalidade brasileiro, nascido em
13/08/1959, casado em comunhio parcial de bens, médico, CPF n® 150.883.325-72, -
carteira de identidade profissional n°® 7640, o6rgiao expedidor CREMERB/Bahia, *
residente e domiciliado na Rua Sao Francisco de Assis, 751, letra B, Santa Monica,
Feira de Santana, Ba, CEP 44.077-720, Brasil.

ybOXESY

MARCILIO BATISTA DE OLIVEIRA, nacionalidade brasileiro, nascido em
04/06/1977, casado em comunhao parcial de bens, médico, CPF n® 941.352.905-15,
carteira de identidade profissional n® 16387, o6rgiao expedidor CREMERB/Bahia,
residente e domiciliado na Avenida Luiz Tarquinio Pontes, 926, casa 28, Rua Equus,
Centro, Lauro de Freitas, Ba, CEP 42.700-000, Brasil.

AN

Quorum de socios da sociedade limitada, COSTA NASCIMENTO SAUDE A
DOMICILIAR LTDA, registrada legalmente por contrato social devidamente
arguivado nesta Junta Comercial do Estado da Bahia, sob NIRE n°® 29203603316,
com sede na Rua Rio Tocantins, 164-A, Santa Monica - Feira de Santana/Bahia,
CEP 44.077-740, Brasil, devidamente inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica/MF sob o n® 13.499.513/0001-30, que deliberam de pleno e comum acordo
ajustarem a presente alteracao contratual e Consolidacao do Contrato Social, nos
termos da Lei n® 10.406/ 2002, mediante as condicdes estabelecidas nas clausulas
seguintes:

00E9(0-14

dpd;

CLAUSULA PRIMEIRA - DA ADMISSAO DE NOVO S6CIO

O quérum de socios resolveram neste ato, admitir na sociedade, MARCUS VINICIUS
SANTOS DOS ANJOS, brasileiro, casado em comunhao parcial de bens, contador,
nascido em 10/10/1983, portador da carteira de, identidade n° 08325288-6,
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Junta Comercial do Estado da Bahia 08/04/2021

Certifico o Registro sob o n°® 98059654 em 08/04/2021
&') Protocolo 202950956 de 25/11/2020
Nome da empresa COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA NIRE 29203603316
’ u‘c E B Este documento pode ser verificado em http://regin.juceb.ba.gov.br/AUTENTICACAODOCUMENTOS/AUTENTICACAO.aspx
Chancela 98168014466195
Esta copia foi autenticada digitalmente e assinada em 08/04/2021
por Tiana Regila M G de Aradujo - Secretaria-Geral



4> ALTERACAO E CONSOLIDAGCAO DO CONTRATO SOCIAL DA
SOCIEDADE, COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA.

CNPJ n® 13.499.513/0001-30
NIRE 29.203.603.316
expedida pela SSP-Ba. e do CPF n° 013.331.905-90, residente a Rua Nova, s/n°,
Itapicuru, Ameélia Rodrigues — Bahia, CEP 44.230-000, Brasil.

i

CLAUSULA SEGUNDA — DA SAIDA DE SOCIOS E TRANSFERENCIA DE QUOTAS
Retira-se da sociedade o sb6cio MARCILIO BATISTA DE OLIVEIRA, detentor de
30.000 (trinta mil) quotas, no valor nominal de R$ 1,00 (um real) cada quota,
totalizando de R$ 30.000,00 (trinta mil reais), as quais neste ato, cede e transfere
através de contrato de cessao de quotas, sua totalidade, 30.000 (trinta mil) quotas,
para o socio MARCUS VINICIUS SANTOS DOS ANJOS, ja qualificado na Clausula
Primeira deste ato, o que dar plena e irrevogavel e irretratavel quitacao aos seus
afazeres.

CLAUSULA TERCEIRA — DO CAPITAL SOCIAL
O Capital social da sociedade € de 150.000 (Cento e cinquenta mil), quotas ao preco
unitario de R$ 1,00 (um real) cada quota, totalizando R$ 150.000,00 (Cento e
cinquenta mil reais), totalmente subscritos e integralizados em moeda corrente no
Pais, (Real), assim, distribuidas entre os sécios:

TOARYD 0RDRDTIUSINR/QOMIOPRUTSSE /I Wod * sosd - opeutsse//:d33y

soclos QUOTAS VALOR R$
VALDIR COSTA DOS SANTOS 30.000 30.000,00
MARCELO DO NASCIMENTO PEREIRA 30.000 30.000,00
LEONIDAS RODRIGUES DE CERQUEIRA FILHO 30.000 |  30.000,00
JOSE ROBERVAL FERREIRA DE OLIVEIRA 15.000 15.000,00 ;
JELLOYSE CHAAR MENEZES FERREIRA 15.000 15.000,00
MARCUS VINICIUS SANTOS DOS ANJOS 30.000 30.000,00
| TOTAL 150.000 150.000,00 .
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Paragrafo Unico. A responsabilidade dos sécios é limitada ao capital integralizado. =
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CLAUSULA QUARTA - DA ADMINISTRACAO

A administragao da sociedade cabera aos socios, VALDIR COSTA DOS SANTOS ¢
MARCELO DO NASCIMENTO PEREIRA, podendo assinar em conjunto ou
isoladamente, com os poderes e atribuigcoes de representagao ativa e passiva na
sociedade, judicial e extrajudicialmente, podendo praticar todos os atos
compreendidos no objeto social, sempre de interesse da sociedade, autorizado o uso
do nome empresarial, vedado, no entanto, fazé-lo em atividades estranhas ao
interesse social ou assumir obrigacoes seja em favor de qualquer dos cotistas ou de
terceiros, bem como onerar ou alienar bens imoéveis da sociedade, sem autorizacao
do outro sodcio.

o3m PIZICOTHESSANFDOARSY
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PARAGRAFQO PRIMEIRO,

Terao validade juridica, o que a lei lhes emprestar, todos os acordos, normas e \
regulamentos internos feitos pelos socios em qualquer tempo, em consonancia com a
maioria do capital social e que sera fielmente cumprido pela totalidade do quadro
societario e desde que nao firam o presente instrumento;
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PARAGRAFO SEGUNDO.

Ficam estabelecido que fossem designadas as reunioes ordinarias para tomada de
decisdes, comunicada previamente, quanto aos assuntos relacionados aos
investimentos, contratagoes, planejamentos e decisdoes admini vas com base na
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4* ALTERACAO E CONSOLIDACAO DO CONTRATO SOCIAL DA
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CNPJ n° 13.499.513/0001-30
NIRE 29.203.603.316
assembleia geral dos socios e que serao estabelecidas sempre pelos votos
correspondentes a maioria do capital social, devidamente registradas em ata;

PARAGRAFQ TERCEIRO

Os atos que envolvem pagamento de contas, assinatura de contratos de parcerias
com convénios da saude, e contratagcao de servigos, conterao a assinatura conjunta
dos dois socios administradores;

PARAGRAFO QUARTO

Os socios administradores ficam obrigados a apresentar prestacao de contas mensal
aos demais s6cios em assembleia, quanto & movimentacao financeira da empresa € o
balancete de verificacdo do resultado operacional da gestao correspondente a
controladoria;

PARAGRAFO QUINTO.

Fica estabelecido que os so6cios devam reunir-se, mensalmente ou de forma
extraordinaria, quando necessario, para avaliar e acompanhar as acoes
desenvolvidas pela administracao da sociedade e em carater emergencial conforme
deliberacoes societarias;

PARAGRAFO SEXTO.

Os soOcios terao direito a uma retirada mensal a titulo de pro labore, conforme sua
funcao exercida na sociedade, ou em qualquer periodo que previamente seja definida
pela assembleia dos soOcios, cujo valor sera determinado pelas fungoes e
responsabilidades atribuidas a qualquer um dos socios, a qualquer tempo, sendo
devidamente registrado em ata;

PARAGRAFO SETIMO.

Fica expressamente proibido aos soécios, aos administradores, procuradores ou
representantes, assumir, em nome da sociedade, compromissos estranhos aos
interesses da mesma, seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros, tais
como: avais, fiancas, abonos, endossos e/ou outras responsabilidades sem a devida
aprovaciao do conselho deliberativo da sociedade representada pela assembleia geral
dos socios.

CLAUSULA QUINTA - DA DECLARACAO DE DESIMPEDIMENTO.

Os administradores declaram, sob as penas da lei, que ndo estio impedidos de
exercerem a administracao da sociedade, por lei especial ou em virtude de
condenacao criminal, ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda
que temporariamente, o acesso a cargos publicos, ou por crime falimentar, de
prevaricacao, peita ou suborno, concussao, peculato ou contra a economia popular,
contra o sistema financeiro nacional, contra normas de defesa da concorréncia,
contra as relacoes de consumo, fé publica ou propriedade.

CLAUSULA SEXTA - DAS SANGOES.

Na ocorréncia de improbidade administrativa, 4 assembleia geral dos soécios, deverao
colocar em pauta, de acordo com a gravidade e/ou necessidade de restrigbes, com
relacao a sua participagao administrativa e atividades empresariais desenvolvidas
cabendo a maioria dos socios definirem pela continuidade da participacao. Na

impossibilidade (definitiva) de participacao de um dos zeﬂj ida de um dos
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4* ALTERACAO E CONSOLIDACAO DO CONTRATO SOCIAL DA
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CNPJ n° 13.499.513/0001-30
NIRE 29.203.603.316
sOcios, suas cotas deverao ser rateadas na sociedade e remuneradas conforme o
valor venal e contabil conforme balango patrimonial aos seus respectivos
responsaveis legais devidamente constituidos.

i

CLAUSULA SETIMA - DA RATIFICACAO E FORO
O foro para o exercicio e o cumprimento dos direitos e obrigacdes resultantes do
contrato social permanece FEIRA DE SANTANA-BA.

CLAUSULA OITAVA — DAS DEMAIS CLAUSULAS
As clausulas e condigdes estabelecidas em atos ja arquivados e que nao foram
expressamente modificadas por esta alteracao, continuam em vigor.

Em face das alteracoes acima, consolida-se o contrato social, nos termos da Lei n°®
10.406 /2002, mediante as condicdes e clausulas seguintes.

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO

COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA

CNPJ n° 13.499.513/0001-30
NIRE 29.203.603.316
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VALDIR COSTA DOS SANTOS, nacionalidade brasileiro, nascido em 29/04/1975, Q
casado em comunhio parcial de bens, enfermeiro, CPF n°® 856.263.505-78, carteira
de identidade profissional n°® 324202, o6rgao expedidor Coren - Ba, residente e
domiciliado na Rua Rita Nuno, 210, Uruguai, Salvador, Ba, CEP 40.450-665, Brasil.

MARCELO DO NASCIMENTO PEREIRA, nacionalidade brasileiro, nascido em
03/05/1979, casado em comunhao parcial de bens, administrador, CPF n°
781.090.435-34, carteira de identidade profissional n® 25637, o6rgao expedidor

DETRAN/Bahia, residente e domiciliado na Rua Rio Tocantins, 164, Santa Ménica, &
Feira de Santana, Ba, CEP 44.077-740, Brasil : ‘E
Il
JELLOYSE CHAAR MENEZES FERREIRA, nacionalidade brasileira, nascida em Mi?
16/02/1969, casada em comunhiao parcial de bens, Fisioterapeuta, CPF N° "g
003.611.427-81, CNH n° 02973110993, expedida pelo DETRAN/Bahia e carteira de )
identidade profissional n® 140979-F, orgao expedidor CREFITO/Bahia, residente e 2
domiciliado na Rua Sao Francisco de Assis, 751, letra B, Santa Monica, Feira de ®
Santana, Ba, CEP 44.077-720, Brasil. kS

LEONIDAS RODRIGUES DE CERQUEIRA FILHO, nacionalidade brasileiro, nascido

em 18/06/1971, casado em comunhao parcial de bens, enfermeiro, CPF n° &
648.747.295-68, carteira de identidade profissional N° 317217, orgao expedidor

Coren - Ba, residente e domiciliado na Rua Sao Joao, 42, Condominio Portal de y
Salvador, Sao Cristovao, Salvador, Ba, CEP 41.500-290, Brasil
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JOSE ROBERVAL FERREIRA DE OLIVEIRA, nacionalidade brasileiro, nascido em
13/08/1959, casado EM comunhao parcial de bens, médico, CPF n® 150.883.325-
72, carteira de identidade profissional n°® 7640, o6rgdo expedidor Cemeb - Ba,
residente e domiciliado na Rua Sao Francisco de Assis, 751, letra B, Santa Modnica,
Feira de Santana, Ba, CEP 44.077-720, Brasil.

i

MARCUS VINICIUS SANTOS DOS ANJOS, brasileiro, casado em comunhio parcial
de bens, contador, nascido em 10/10/1983, portador da carteira de identidade n®
08325288-62 expedida pela SSP-Ba e do CPF n®° 013.331.905-90, residente a Rua
Nova, s/n°, Itapicuru, Ameélia Rodrigues — Bahia, CEP 44.230-000, Brasil

Unicos socios da Sociedade Limitada de nome empresarial COSTA NASCIMENTO
SAUDE DOMICILIAR LTDA, registrada legalmente por contrato social devidamente
arquivado nesta Junta Comercial do Estado da Bahia, sob NIRE n° 29203603316,
com sede Rua Rio Tocantins, 164-A, Santa Monica Feira de Santana, BA, CEP
44.077-740, devidamente inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica/MF sob o
n® 13.499.513/0001-30, deliberam de pleno e comum acordo ajustar a presente
Consolidacdo Contratual, nos termos da Lei n® 10.406/ 2002, mediante as condicoes
estabelecidas nas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA-DA DENOMINACAO SOCIAL E NOME FANTASIA.
A sociedade empresaria de responsabilidade limitada gira sob o nome empresarial:
COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA., ¢ nome fantasia: “HOME
SAUDE"”.

TOARYD 0RDRDTIUSINR/QOMIOPRUTSSE /I Wod * sosd - opeutsse//:d33y

CLAUSULA SEGUNDA DA SEDE.
A empresa tem a sua sede na Rua Rio Tocantins, 164-A, Santa Monica Feira de
Santana, BA, CEP 44.077-740.
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CLAUSULA TERCEIRA. DO OBJETO SOCIAL
A empresa tem o seguinte objeto:

7

CNAE Descricao

87.12-3/00 Atividades de fornecimento de infraestrutura de apoio e
assisténcia a paciente no domicilio.
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CLAUSULA QUARTA — DO CAPITAL SOCIAL

O Capital social da sociedade € de 150.000 (Cento e cinquenta mil), quotas ao preco
unitario de R$ 1,00 (um real) cada quota, totalizandoe R$ 150.000,00 (Cento e
cinquenta mil reais), totalmente subscritos e integralizados em moeda corrente no
Pais, (Real), assim, distribuidas entre os socios:

sO6cI0S QUOTAS VALOR R$
VALDIR COSTA DOS SANTOS 30.000 30.000,00
MARCELO DO NASCIMENTO PEREIRA 30.000 30.000,00
LEONIDAS RODRIGUES DE CERQUEIRA FILHO 30.000 30.000,00

JOSE ROBERVAL FERREIRA DE OLIVEIRA A5.000 ) 15.000,00
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-

[ JELLOYSE CHAAR MENEZES FERREIRA 15.000 15.000,00
MARCUS VINICIUS SANTOS DOS ANJOS 30.000 30.000,00
TOTAL 150.000 150.000,00

er;
JU

Paragrafo Onico. A responsabilidade dos socios €& limitada ao capital integralizado.

CLAUSULA QUINTA - DO PRAZO DE DURA(_;& o
O inicio das atividades se deu em 08/04/2011 e seu prazo de duracao €
indeterminado.

CLAUSULA SEXTA - DA ADMINISTRACAO

A administracao da sociedade cabera aos socios, VALDIR COSTA DOS SANTOS e
MARCELO DO NASCIMENTO PEREIRA, podendo assinar em conjunto ou
isoladamente, com os poderes e atribuictes de representacdo ativa e passiva na
sociedade, judicial e extrajudicialmente, podendo praticar todos os atos
compreendidos no objeto social, sempre de interesse da sociedade, autorizado o uso
do nome empresarial, vedado, no entanto, fazé-lo em atividades estranhas ao
interesse social ou assumir obrigacoes seja em favor de qualquer dos cotistas ou de
terceiros, bem como onerar ou alienar bens imoveis da sociedade, sem autorizacao
do outro socio.

PARAGRAFO PRIMEIRO.

Terdao wvalidade juridica, o que a lei lhes emprestar, todos os acordos, normas e
regulamentos internos feitos pelos socios em qualquer tempo, em consonancia com a
maioria do capital social e que sera fielmente cumprido pela totalidade do gquadro
societario e desde gque nao firam o presente instrumento;
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PARAGRAFO SEGUNDO.
Ficam estabelecido que fossem designadas as reunides ordinarias para tomada de
decisdes, comunicada previamente, quanto aos assuntos relacionados aos
investimentos, contratagdes, planejamentos e decisbes administrativas com base na'
assembleia geral dos soOcios e que serao estabelecidas sempre pelos votos
correspondentes a maioria do capital social, devidamente registradas em ata;

I124ESTHSSHNFDDARSY
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PARAGRAFO TERCEIRO a
Os atos que envolvem pagamento de contas, assinatura de contratos de parcerias
com convénios da saude, e contratacido de servicos, conterido a assinatura conjunta
dos dois socios administradores;

AN

7/

PARAGRAFO QUARTO

Os socios administradores ficam obrigados a apresentar prestacdo de contas mensal
aos demais so6cios em assembleia, quanto 4 movimentacao financeira da empresa € o
balancete de verificacao do resultado operacional da gestdo correspondente a
controladoria;

roumuzarsdudooeg

PARAGRAFO QUINTO.

Fica estabelecido que os so6cios devam Treunir-se, mensalmente ou de forma
extraordinaria, quando necessario, para avaliar acompanhar acoes
desenvolvidas pela administracao da sociedade e em caratcr emergencial Conforme

deliberacoes societarias; &l
1#""""‘“"::“_‘:.
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PARAGRAFO SEXTO.

Os socios terdo direito a uma retirada mensal a titulo de pré-labore, conforme sua
funcao exercida na sociedade, ou em qualquer periodo que previamente seja definida
pela assembleia dos socios, cujo valor sera determinado pelas funcgoes e
responsabilidades atribuidas a qualquer um dos socios, 4 qualquer tempo, sendo
devidamente registrado em ata;

PARAGRAFO SETIMO.

Fica expressamente proibido aos socios, aos administradores, procuradores ou
representantes, assumir, em nome da sociedade, compromissos estranhos aos
interesses da mesma, seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros, tais
como: avais, filangas, abonos, endossos e/ou outras responsabilidades sem a devida
aprovacao do conselho deliberativo da sociedade representada pela assembleia geral
dos socios.

CLAUSULA SETIMA - DA DECLARACAO DE DESIMPEDIMENTO.

Os administradores declaram, sob as penas da lei, que nao estdo impedidos de
exercerem a administracdo da sociedade, por lei especial ou em virtude de
condenacio criminal, ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda
que temporariamente, 0 acesso a cargos publicos, ou por crime falimentar, de
prevaricacao, peita ou suborno, concussao, peculato ou contra a economia popular,
contra o sistema financeiro nacional, contra normas de defesa da concorréncia,
contra as relacgdes de consumo, fé publica ou propriedade.

CLAUSULA OITAVA — DAS SANCOES.
Na ocorréncia de improbidade administrativa, a assembleia geral dos socios, deverao
colocar em pauta, de acordo com a gravidade e/ou necessidade de restrigcdes, com
relacao a sua participacao administrativa e atividades empresariais desenvolvidas
cabendo a maioria dos soécios definirem pela continuidade da participacao. Na
impossibilidade (definitiva) de participacido de um dos so6cios e/ou saida de um dos
socios, suas cotas deverao ser rateadas na sociedade e remuneradas conforme o
valor venal e contabil conforme balango patrimonial aos seus respectivos
responsaveis legais devidamente constituidos.

CLAUSULA NONA DO EXERCICIO SOCIAL.

Ao término de cada exercicio social, em1 31 de dezembro a administradora prestara
contas justificadas de sua administracao, procedendo a elaboracio do inventario, do
balanco patrimonial e do balango de resultado econémico, cabendo a titular, os
lucros ou perdas apuradas.

PARAGRAFO UNICO.
Os lucros apurados poderao ser distribuidos aos sdcios a qualquer momento.

CLAUSULA DECIMA - DA DISSOLUCAO, RESOLUCAO E LIQUIDACAO DA
EMPRESA.

Ocorrendo faléncia, dissolucao, falecimento ou morte presumida de um dos so6cios, a
empresa continuara suas atividades com os herdeiros, sucessores e o incapaz. Nao
sendo possivel ou inexistindo interesse destes, o valor de seus have era apurado

g
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e liguidado com base na situacdo patrimonial da empresa, a data da resolucao,
verificada em balango especialmente levantado.

i

PARAGRAFO UNICO - O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que
a empresa se resolva em relaciao aos sOcios.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS FILIAIS E OUTRAS DEPENDENCIAS.
A empresa podera a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependéncia,
mediante alteracdo contratual.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA RETIRADA DE PRO-LABORE.
Os socios podem fixar uma retirada mensal a titulo de “pro-labore”, desde que sejam
observadas as disposicdes regulamentares pertinentes.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA RETIFICACAO DO FORO.
O foro para o exercicio e o cumprimento dos direitos e obrigacdes resultantes do
contrato social permanece FEIRA DE SANTANA.

E, por estarem assim justos e contratados, assinam este instrumento.
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4 Feira de S a/Bahia, 11 de fevereiro de 2021.
i, Pt ol ..
VALDIR COSTA DOS SANTOS MARCELO DO NASCIMENTO PEREIRA

Socio Administrador Socio Administrador
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TERMO DE AUTENTICACAO

NOME DA EMPRESA COSTA NASCIMENTO SAUDE DOMICILIAR LTDA

PROTOCOLO 202950956 - 03/03/2021

ATO 002 - ALTERACAO

EVENTO 021 - ALTERACAO DE DADOS (EXCETO NOME EMPRESARIAL)
MATRIZ

INIRE 29203603316

ICNPJ 13.499.513/0001-30

ICERTIFICO O REGISTRO EM 08/04/2021

IPROTOCOLO ARQUIVAMENTO 98059654 DE 08/04/2021 DATA AUTENTICAGAQ 08/04/2021

EVENTOS

|051 - CONSOLIDACAO DE CONTRATO/ESTATUTO ARQUIVAMENTO: 98059654

REPRESENTANTES QUE ASSINARAM DIGITALMENTE

ICpf: 32597762572 - WELLINGTON LUIZ DOS SANTOS SAMPAIO
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Pedido de Registro de Marca de Produto e/ou Servigo (Mista)

Ndmero do Processo:

Dados Gerais

923506241

Nome:
CPF/CNPJ/Ntimero INPI:
Enderecgo:

Cidade:

Estado:

CEP:

Pais:

Natureza Juridica:
e-mail:

Dados do Procurador/Escritério

VIA NET SERV E COM DE INFORMATICA LTDA
00129166000102

AV DORIVAL CAYMMI, 95, 1 E 2 ANDAR, ITAPUA, SALVADOR,
BAHIA

Salvador

BA

41635152

Brasil

Empresa de Pequeno Porte assim definidas em lei

brunodecerqueira@gmail.com

Procurador:

Nome:
CPF:
e-mail:
N° API:
N° OAB:
UF:

Dados do(s) requerente(s)

Bruno Silva de Cerqueira
01016696582

brunodecerqueira@gmail.com

28666BA
BA

Nome:
CPF/CNPJ/Ntmero INPI:

Endereco:

Cidade:

Estado:

CEP:

Pais:

Natureza Juridica:
e-mail:

VIA NET SERV E COM DE INFORMATICA LTDA
00129166000102

AV DORIVAL CAYMMI, 95, 1 E 2 ANDAR, ITAPUA, SALVADOR,
BAHIA

Salvador

BA

41635152

Brasil

Empresa de Pequeno Porte assim definidas em lei

brunodecerqueira@gmail.com



Dados da Marca

Apresentagdo: Mista
Natureza: Produto e/ou servigo
Elemento Nominativo: Via Netserv Informatica
Marca possui elementos em
idioma estrangeiro? N

Imagem Digital da Marca

V I O N e -I-S A eventual deformagao desta imagem, com relagao

N F OR M A | a constante do arquivo originalmente anexado, tera
sido resultado da necessaria adequacao aos
padrdes requisitados para a publicagdo da marca
na RPI. Assim, a imagem ao lado corresponde ao
sinal que efetivamente sera objeto de exame e
publicacéo, ressalvada a hipotese de substituicao
da referida imagem decorrente de exigéncia formal.

Especificagdo de Produtos ou Servigos, segundo a Classificagédo de NICE e listas auxiliares

Classe escolhida: NCL(11) 42
Descrigao da Especificagdo:

* Aluguel de computadores

* Aluguel de software de computador

* Analise de sistemas [informatica]

* Anadlise de suporte e sistema [servigo de informatical]

* Analise e processamento de dados [servigo de informatical]

* Armazenamento eletrénico de dados

+ Assessoria, consultoria e informagao em tecnologia da informagao

+ Assessoria, consultoria e informagéo no campo da seguranga da informatica

+ Assessoria, consultoria e informagéo no campo da seguranga da informatica [programacao]

« Assessoria, consultoria e informagao no campo da selegéo, implementacao e uso dos
sistemas hardware e software para terceiros

» Assessoria, consultoria e informagdes no campo da manutengao da segurancga e integridade
de banco de dados [servigo de informatica]

» Assessoria, consultoria e informagdes no campo de processos tecnolégicos
» Assisténcia técnica em software
+ Atualizacdo de software de computador

* Autenticagdo de dados [servi¢co de informatica]



* Consultoria em seguranca de dados

» Consultoria em seguranca de internet

* Consultoria em software de computador

* Consultoria em tecnologia da computagéo

* Consultoria em tecnologia da informagao

* Consultoria em tecnologia das telecomunicag¢des
* Consultoria tecnolégica

» Criagao de software de computagao grafica

» Criacao e concepgao de indices de informagéo baseados em um website, para terceiros
[servigos de TI]

* Criacdo e manutencéo de websites para terceiros

* Implantagéo de sistema [informatica]

* Instalagéo de software de computador

* Manutencgéo de software de computador

* Programacéao de computador [informatica]

* Projeto de sistema de computador

* Projeto de sistema de computadores

* Provimento de assinaturas digitais [seguranc¢a informatica]

* Provimento de assinaturas eletronicas [autenticagdo de dados]
* Recuperagéo de dados [informatica]

» Servigos de engenharia e planejamento no campo de redes de informagdo e comunicagdes
+ Servigos de protegao contra virus de computador

» Servicgos terceirizados na area de tecnologia da informacgao

+ Software como servigo [saas]

* servicos de desenvolvimento de banco de dados [informatical

Declaragao de Atividade

Em cumprimento ao disposto no art. 128 da Lei 9279/96, o(s) requerente(s) do presente pedido
declara(m), sob as penas da Lei, que exerce(m) efetiva e licitamente atividade compativel com
os produtos ou servigos reivindicados, de modo direto ou através de empresas controladas
direta ou indiretamente.

Classificacdo dos Elementos Figurativos da Marca - CFE(4), sequndo a Classificacéo de Viena

Categoria  Divisdo Segdo Descrigédo
27 5 5 Letras contendo inscricao
27 5 9 Grupos de letras apresentando grafismos diferentes
27 5 10 Grupos de letras apresentando dimensdées diferentes
27 5 17 Letras em caracteres cheios
27 5 23 Varias letras



Anexos

Descrigdo Nome do Arquivo
Procuragéao PROCURACAO.pdf
Comprovante de pagamento gru Pgto netserv.pdf

[Z[Declaro, sob as penas da lei, que todas as informacgdes prestadas neste formulario sdo verdadeiras.

Obrigado por acessar o e-Marcas.

A partir de agora, o nimero 923506241 identificara o seu pedido junto ao INPI. Contudo, a aceitagdo do
pedido esta condicionada a confirmagdo do pagamento da respectiva GRU (Guia de Recolhimento da
Unido), que devera ter sido efetuado previamente ao envio deste formulario eletrénico, bem como ao
cumprimento satisfatério de eventual exigéncia formal, (prevista no art. 157 da Lei 9.279/96), em até
cinco dias contados do primeiro dia Util apos a publicagdo da referida exigéncia na RPI (disponivel em
formato .pdf no portal www.inpi.gov.br), sob pena do presente pedido vir a ser considerado inexistente.

e.Mms Este pedido foi enviado pelo sistema e-Marcas (Verso 4) em 06/07/2021 as 15:45



PROCURAGAO

Pelo presente instrumento particular de mandato, o outorgante constitui como seu
bastante procurador o advogado abaixo indicado, podendo este praticar os atos para o
fiel cumprimento deste mister, mormente aqueles indicados a seguir.

OUTORGANTE: VIA NET SERVICOS E COMERCIO DE INFORMATICA LTDA.
pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ/MF sob o n. 00.129.166/0001-02,
com sede na Av. Dorival Caymmi, n. 95, Bairro Itapua - CEP 41.635-152 — Salvador-
BA, representada neste ato por seu sécio gerente Sr. EDIMARIO BORGES ARGOLO,
brasileiro, empresario, casado, inscrito no RG sob o n. 1757131 (SSP-BA) e no CPF n.
457.158.905-00, residente na Rua Jandiroba, 307, casa 08, Colina B1, Patamares,
Salvador/BA, CEP 41.680-040.

OUTORGADO: BRUNO SILVA DE CERQUEIRA, brasileiro, casado, advogado, inscrito
na OAB-BA sob o n. 28.666 e no CPF sob o n. 010.166.965-82, com endereco
profissional na Rua Alceu Amoroso Lima, no 786, Edf. Tancredo Neves Trade Center,
salas 311/312, Caminho das Arvores, Salvador/BA - CEP: 41820-770, tel.: (71) 99150-
6038 (whatsapp), e-mail: brunodecerqueira@amail.com.

PODERES: representar a Outorgante perante o Instituto Nacional da Propriedade
Industrial — INPI, com a finalidade de assegurar a protecdo dos dirgitos relativos a
propriedade industrial, podendo assinar petigées e documentos, para formalizar pedidos
de registro/deposito de marcas, efetuar pagamentos de taxas e retribuicdes, solicitar
prarrogacdes, apresentar provas de uso em procedimentos de caducidade, peticdes de
oposicéo, nulidade administrativa ou requerimento de caducidade, e, ainda, opor,
protestar, recorrer, replicar, desistir, solicitar devolugédo de taxas, cumprir exigéncias,
requerer anotagoes de transferéncia, alteragées de nome, cancelamentos, bem como
requerer registro de licengas de uso de marcas, e, ainda, desistir de renunciar dos
pedidos ou dos privilegios e registros ja concedidos, enfim, praticar todos e quaisquer
atos que visem a resguardar os mencionados direitos da propriedade intelectual,
facultado o direito de substabelecer os poderes ora conferidos, no todo ou em parte,
com ou sem researva.

Salvador, 20 de janeiro de 2021.

VIA NET SERVICOS E COMERCIO DE INFORMATICA LTDA.
Socio Edimario Borges Argolo — CPF 457.158.905-00
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Gestao da Propriedade Intelectual: uma analise da licenca compulsoria de

patentes na area de biotecnologia em tempos de pandemia de covid-19

Resumo

O presente trabalho visa a apresentar uma andlise acerca da licenga compulséria de patentes na area de
biotecnologia, focando no cenério de pandemia de covid-19. Apds relatar o conceito de biotecnologia e sua
importancia para o desenvolvimento cientifico, passa-se & andlise da protecdo da inovagfo em biotecnologia
através de patentes, aplicando os termos da Lei Federal n. 9.279/1996. Por fim, destaca-se o que ¢ licenga
compulsoria e como este pode ser um mecanismo para enfrentamento de crises na satide, como a enfrentada na
relatada pandemia.

Palavras-chave: covid-19; biotecnologia; licenca compulsoria.

Intellectual Property Management: an analysis of the compulsory license of
patents in the biotechnology area in times of the covid-19 pandemic

Abstract

The present work aims to present a analysis about the compulsory license of patents in the biotechnology area,
focusing on the covid-19 pandemic scenario. After reporting the concept of biotechnology and its importance for
scientific development, we proceed to the analysis of the protection of innovation in biotechnology through
patents, applying the terms of Federal Law n. 9,279/1996. Finally, what is compulsory license is highlighted and
how this can be a mechanism to face health crises, such as the one faced in the reported pandemic.

Keywords: covid-19; biotechnology; compulsory license.

1 Introducao

Ao contrario do que se possa imaginar, ja se tem noticias de manipula¢des biologicas
pelos seres humanos desde a Mesopotdmia oito mil anos antes de Cristo. Nessa €poca, os
agricultores, com o intuito de aumentar a colheita, faziam a selecdo de sementes de suas
culturas (PIMENTA; LIMA, 2015, p.89).

Hodiernamente, o estado de evolucdo da biotecnologia permite, dentre outras
finalidades, o combate a graves doengas e, até mesmo, a pandemias. Conforme texto

publicado no sitio oficial da empresa Iberdrola (2021), lider do setor energético global:

As inovagOes biotecnoldgicas ja fazem parte da nossa cotidianidade; podemos
encontra-las nas farmdacias ou nos supermercados, entre outros muitos lugares. Além
disso, nos ultimos meses, a biotecnologia se tornou uma das pontas de lanca no
combate contra a pandemia de COVID-19 que percorre o planeta, pois ajuda a
decifrar o genoma do virus e a compreender como age o sistema de defesa do nosso
organismo contra os agentes infecciosos.

Disso se infere o importante papel desse segmento cientifico e seus impactos na vida

do ser humano.



No Brasil, as atividades biotecnoldgicas (embora ainda ndo assim caracterizadas)
surgem desde o nascimento do pais através da extragdo de recursos naturais que seriam
explorados pelos lusitanos. Durante boa parte da era colonial, ndo se falava em protegéo a
patentes, embora o mundo ja a experimentasse de modo incipiente mesmo antes da descoberta

das terras brasileiras em 1500:

a primeira patente para o estabelecimento de nova industria parece ter sido
outorgada pelo Rei Eduardo III em 1331. Em 1376 algumas pessoas se viram
aquinhoadas com patentes de monopdlio para a venda de vinhos doces na cidade de
Londres. [...] A primeira patente para new invention data de 1561 e foi dada para o
fabrico de salitre. O principio de que deveriam patentear-se somente new
manufactures langou-se, pela primeira vez, em 1602, por Francis Bacon, na Casa dos
Comuns (FERREIRA, 1962, p. 438)

Destaque-se, outrossim, o papel de constituigdo americana que, ja em 1789,
“outorgava direito exclusivo a autores e inventores sobre seus escritos e suas descobertas”
(SILVEIRA, 2018, p.4).

A primeira experiéncia legislativa em solo brasileiro (porém ainda previamente a
independéncia) deu-se com a chegada da familia real através de um Alvara datado de 1° de
abril de 1808. Ja independente o pais, o Imperador outorga nossa primeira Carta Magna
(1824), onde, em seu artigo 179, inciso XXVI, institui-se a prote¢do aos inventores: “os
inventores terdo a propriedade das suas descobertas, ou das suas producgdes. A Lei lhes
assegurara um privilegio exclusivo temporario, ou lhes remunerara em resarcimento da perda,
que hajam de soffrer pela vulgarisagdo™” (Constituicdo do Império do Brazil de 1824).

Mais especificamente sobre o assunto aqui tratado, sabe-se que a relevancia da
biotecnologia por si s6 ja € fator de atracdo de investimentos. Contudo, como forma de
majorar tais investimentos, certamente a atividade de seus profissionais deve ter como um de
seus nortes o patenteamento de seus processos e de seus produtos. Para ilustrar tal
constatagdo, pode-se citar a tecnologia do DNA recombinante que teve inicio na década de
1970 e hoje j& € considerada uma industria importante com extensa variedade de produtos e
processos submetidos ao patenteamento (CASTRO, 2020, p.422).

N3ao obstante a importancia do patenteamento, a lei brasileira (Lei n. 5.772/1971) ndo
a permitia no que se refere a produtos quimicos, ndo se autorizando os bioldgicos. Vejamos o

teor de seu artigo 9°:

Art. 9° Nao sdo privilegiaveis:

a) as invencdes de finalidade contraria as leis, a moral, & satde, a seguranca
publica, aos cultos religiosos e aos sentimentos dignos de respeito e veneragéo;

b) as substancias, matérias ou produtos obtidos por meios ou processos
quimicos, ressalvando-se, porém, a privilegiabilidade dos respectivos processos de
obtencdo ou modificagio;



c) as substdncias, matérias, misturas ou produtos alimenticios, quimico-
farmacéuticos e medicamentos, de qualquer espécie, bem como os respectivos
processos de obteng@o ou modificagio;

d) as misturas e ligas metalicas em geral, ressalvando-se, porém, as que, néo
compreendidas na alinea anterior, apresentarem qualidades intrinsecas especificas,
precisamente caracterizadas pela sua composicdo qualitativa, definida
quantitativamente, ou por tratamento especial a que tenham sido submetidas;

e) as justaposi¢cdes de processos, meios ou oOrgdos conhecidos, a simples
mudanga de forma, propor¢des, dimensdes ou de materiais, salvo se dai resultar, no
conjunto, um efeito técnico névo ou diferente, ndo compreendido nas proibi¢des
déste artigo;

f) os usos ou empregos relacionados com descobertas, inclusive de variedades
ou espécies de microorganismo, para fim determinado;

g) as técnicas operatérias ou cirurgicas ou de terapéutica, ndo incluidos os
dispositivos, aparelhos ou maquinas;

h) os sistemas e programagdes, os planos ou os esquemas de escrituragdo
comercial, de célculos, de financiamento, de crédito, de sorteios, de especulagdo ou
de propaganda;

i) as concepgdes puramente teoricas;

j) as substincias, matérias, misturas, elementos ou produtos de qualquer
espécie, bem como a modificacdo de suas propriedades fisico-quimicas e seus
respectivos processos de obtencdo ou modificagdo, quando resultantes de
transformag&o do nucleo atémico.

Em 1996, o advento do novo diploma legal (Lei n. 9.279/1996, conhecida como Lei da
Propriedade Industrial), que regula os direitos e as obrigagdes inerentes a propriedade
industrial, representou um importante marco na area. E que se tornaram patentedveis os
métodos de extrag@o e purificagdo de produtos naturais, composi¢cdes com tais produtos, os
farmacos e os seus processos de obtencdo, vacinas etc. Nesse sentido, o Brasil d4 um so6lido

passo no caminho do avango da inovagdo, da producdo cientifica e dos investimentos na area.

2 Conceito de biotecnologia

A biotecnologia pode ser compreendida como “a ciéncia que envolve a vida humana,
animal, vegetal e de micro-organismos, ou seja, a atividade bioldgica associada a uma
atividade tecnoldgica multidisciplinar com o objetivo fazer produtos tuteis” (PIMENTA;
LIMA, 2015, p.87).

Em que pese a énfase na Biologia e na Microbiologia, a biotecnologia envolve
também outros setores como Economia e, até mesmo, o Direito (PIMENTA; LIMA, 2015,
p-87).

Extrai-se, assim, a importancia do presente estudo, eis que a andlise juridica dos
diplomas legais serve como fundamento e arcabouco para o bom desenvolvimento da ciéncia,
validando e protegendo contratos, processos e vinculos obrigacionais que envolvem os atores

da atividade (pesquisadores, industria, consumidores finais etc.).



3 Protecio a inova¢ao em biotecnologia

A prote¢do a inovacdo em biotecnologia dar-se-a através de patentes, de modo que a
ela ¢ aplicavel diretamente a Lei n. 9.279/1996. Nesse cendrio, € preciso explicitar a ressalva

contida no artigo 18, inciso III, daquele diploma legal:

Art. 18. Néo sdo patenteaveis:

III - o todo ou parte dos seres vivos, exceto os microorganismos transgénicos que
atendam aos trés requisitos de patenteabilidade - novidade, atividade inventiva e
aplicag8o industrial - previstos no art. 8° e que ndo sejam mera descoberta.

Portanto, via de regra, todo ou parte de seres vivos ndo podem originar patentes.

4 Licenca compulsdria de patentes

O direito reconhece um amplo sistema de prote¢do a criacdo. No tocante as patentes,
os seus titulares possuem as prerrogativas de “de impedir terceiro, sem o seu consentimento,
de produzir, usar, colocar a venda, vender ou importar” (artigo 42 da Lei n. 9.279/1996).

Com o advento da Constitui¢do Federal de 1988 e a consolidacdo da percepgédo de que
o ser humano e sua dignidade encontram-se no centro do ordenamento juridico, os valores
constitucionais passaram a ser irradiados a todo sistema, superando o positivismo
estruturalista e fazendo-o ingressar no chamado pds-positivismo (marcado por um sistema
aberto aos valores). Os institutos juridicos passam a ser encarados sob uma perspectiva
instrumental, devotados, pois, a realizagdo da dignidade da pessoa humana. Marginalizou-se o
outrora reconhecido carater absoluto dos direitos em prol, ndo do mero alvedrio de juizes, mas
do atendimento a sua fun¢do social. A socializacdo dos direitos (com a coexisténcia de
prerrogativas e deveres a si inerentes) € um caminho sem retorno sob a égide da atual Carta
Magna.

A titularidade de uma patente confere as prerrogativas monopolistas acima
enumeradas ao seu detentor, permitindo-o sua explora¢do e sua justa monetizagcdo. Nesse
sentido e dentro do periodo de protecdo, apenas um ato voluntério do titular (como a licenga)
seria capaz de conferir a outrem, mesmo que parcialmente, o direito de explora-la. Vale

ressaltar, nesse momento, as palavras de Dénis Borges Barbosa (2003, p. 1.041),

a licenca é precisamente uma autorizagdo, dada por quem tem o direito sobre a
patente, para que uma pessoa faca uso do objeto do privilégio. Esta autorizagdo tem
um aspecto puramente negativo: o titular da patente promete ndo empregar os seus
poderes legais para proibir a pessoa autorizada do uso do objeto da patente.



Dentro da nova perspectiva constitucional, entretanto, os direitos advindos da patente
revelam verdadeiros deveres (de cunho positivo e negativo, aqui entendidos como deveres de
acdo e de absten¢?o) ao seu titular, sob pena de sua perda ou outras limitagdes. Tais deveres
evidentemente encontram respaldo na fung¢éo social.

Como resultado, tem-se a chamada licenca compulsoria, reconhecida pela propria Lei
n. 9.279/1996. Vejamos o caput do artigo 68 do diploma legal: “Art. 68. O titular ficara
sujeito a ter a patente licenciada compulsoriamente se exercer os direitos dela decorrentes de
forma abusiva, ou por meio dela praticar abuso de poder econdmico, comprovado nos termos
da lei, por decisdo administrativa ou judicial”. Assim, a licenca compulsoria significa que o
titular de uma patente deve suportar temporariamente a suspensdo de seu direito a
exclusividade.

Os procedimentos para a concessdo de licenga compulséria sdo variados e baseados
nos motivos ensejadores. Diante disso e considerando os fins deste trabalho, analisar-se-a o
procedimento voltado para os casos de emergéncia nacional, como o que se desvela através da

pandemia de covid-19.

5 A licenca compulséria de patentes em caso de emergéncia nacional como o da

pandemia de covid-19

O artigo 71 da Lei n. 9.279/1996 permite que, de oficio, o Poder Publico conceda a
licenga compulsoria, podendo exploré-la a prépria Unido ou terceiros contratados ou
conveniados (artigo 9° do Decreto n. 3.201/1999).

No caso de emergéncia nacional de extrema urgéncia, como o vivido na pandemia de
covid-19, o Poder Publico, para concessdo da licenca compulsdéria, n3o precisara
necessariamente avaliar a capacidade do titular da patente ou do licenciado para o
atendimento da situag¢do, podendo ser iniciada a sua explora¢do mesmo sem um acordo com
seu titular, dada seu carater compulsorio. E preciso indicar, ademais, que a exploragdo publica
ndo pode ter natureza comercial.

Conforme noticia publicada pela Agéncia Senado (2021), € preciso que se diga que,
com fundamento na necessidade de maior agilidade na ado¢do do procedimento, ha hoje ao
menos dois projetos de lei (PLs 12/2021 e 1.171/2021) tramitando no Congresso Nacional

com o objetivo de viabilizar a licenga compulséria nos casos necessarios ao enfrentamento da



pandemia. H4, inclusive, proposta de mudanca da Lei n. 9.279/1996 para a exploragdo da

patente do medicamento antiviral REMDESIVIR.

6 Consideracoes finais

O presente trabalho versa sobre tema atual, relacionado a pandemia de covid-19.
Nesse sentido, espelha a necessidade de tomada de medidas pontuais que visem a minorar os
efeitos danosos da emergéncia em satude ocasionada pelo virus.

Em que pese o reconhecimento da importancia das patentes e da gestdo de inovagdes
para os empreendimentos, situacdes de emergé€ncia, como as ocasionadas pela pandemia,
oferecem um indiscutivel obstaculo, ainda que pontual, & protecdo da criacdo, da invengdo. A
licenga compulsoria, portanto, € um dos meios legalmente previstos para que a inovagéo sirva
a finalidades mais coletivistas, superando o carater concentrador ¢ monopolista da gestdo de

patentes.
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1 Introdugao

Seja bem-vindo!

Este aplicativo visa a auxilia-lo no registro de sua marca. Ele estd baseado no Manual de
Marcas elaborado pelo INPI (Instituto Nacional da Propriedade Industrial) em sua 3a edicdo (out/2019)
e 5a reviséo (fev/2022), disponivel em http://manualdemarcas.inpi.gov.br/.

Lembre-se que a utilizagdo deste dispositivo ndo dispensa a consulta ao referido manual e a
legislagédo cabivel.
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2 O que é marca?

Marca é um sinal distintivo cujas fungdes principais sdo identificar a origem e distinguir
produtos ou servigos de outros idénticos, semelhantes ou afins de origem diversa.

De acordo com a legislagéo brasileira, s&o passiveis de registro como marca todos os sinais
distintivos visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibi¢gées legais, conforme disposto no
art. 122 da Lei n® 9279/96.

2.1 Natureza

Quanto a sua natureza, as marcas s&o classificadas como de produto ou servigo, coletiva e de
certificagao.

2.2 Marca de produto ou servigo

Marca de produto ou servigo € aquela usada para distinguir produto ou servigo de outros
idénticos, semelhantes ou afins, de origem diversa (art. 123, inciso |, da LPI).

2.3 Marca coletiva

Marca coletiva é aquela destinada a identificar e distinguir produtos ou servigos provenientes
de membros de uma pessoa juridica representativa de coletividade (associag&o, cooperativa, sindicato,
consoércio, federacdo, confederagéo, entre outros), de produtos ou servigos iguais, semelhantes ou
afins, de procedéncia diversa (art. 123, inciso lll, da LPI). A marca coletiva possui finalidade distinta
da marca de produto ou servigo. O objetivo da marca coletiva € indicar ao consumidor que aquele
produto ou servigo provem de membros de uma determinada entidade.

Portanto, podem utilizar a marca coletiva os membros da entidade detentora do registro, sem
necessidade de licenga de uso, desde que estejam previstos no regulamento de utilizagéo da marca.
Por sua vez, o titular da marca coletiva pode estabelecer condi¢des e proibigcdes de uso para seus
associados, por meio de um regulamento de utilizago.

2.4 Marca de certificacao

Marca de certificacao € aquela usada para atestar a conformidade de um produto ou servigo
com determinadas normas, padrdes ou especificagdes técnicas, notadamente quanto a qualidade,
natureza, material utilizado e metodologia empregada (art. 123, inciso Il, da LPI). A marca de
certificagéo possui finalidade distinta da marca de produto ou servigo. O objetivo principal da marca de
certificagéo é informar ao publico que o produto ou servigo distinguido pela marca esta de acordo com
normas ou padrdes técnicos especificos.

Nos moldes da LPI, a marca de certificacéo deve ser utilizada somente por terceiros que o
titular autorize como forma de atestar a conformidade do produto ou servigo aos requisitos técnicos; ou
seja, destina-se apenas a certificagéo de terceira parte. Estando cumpridos os requisitos, o
interessado esta apto a incorporar em seu produto ou servigo a marca de certificagdo do titular do
registro no INPI.

Cabe ressaltar que uma marca desta natureza n&o substitui nem dispensa os selos de
inspecao sanitaria ou o cumprimento de qualquer regulamento ou norma especifica para produto ou
servico estabelecidos pela legislagdo vigente.

Obter uma marca de certificagdo ndo exime a responsabilidade de quem deve garantir a

qualidade do produto ou servigo, que é o proprio fornecedor, assim definido no Coédigo de Protecéo e
Defesa do Consumidor.
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Formas de apresentagdo

No que se refere as formas graficas de apresentagéo, as marcas podem ser classificadas em
nominativa, figurativa, mista e tridimensional.

Marca nominativa

Marca nominativa, ou verbal, € o sinal constituido por uma ou mais palavras no sentido amplo
do alfabeto romano, compreendendo, também, os neologismos e as combinagdes de letras e/ou
algarismos romanos e/ou arabicos, desde que esses elementos ndo se apresentem sob forma
fantasiosa ou figurativa.

Marca figurativa

Marca figurativa ou embleméatica € o sinal constituido por:

- Desenho, imagem, figura e/ou simbolo;

- Qualquer forma fantasiosa ou figurativa de letra ou algarismo isoladamente, ou acompanhado
por desenho, imagem, figura ou simbolo;

- Palavras compostas por letras de alfabetos distintos da lingua vernacula, tais como hebraico,
cirilico, arabe etc;

- ldeogramas, tais como o japonés e o chinés.

Marca mista

Marca mista, ou composta, é o sinal constituido pela combinag&o de elementos nominativos e
figurativos ou mesmo apenas por elementos nominativos cuja grafia se apresente sob forma fantasiosa
ou estilizada.

Marca tridimensional

Marca tridimensional é o sinal constituido pela forma plastica distintiva em si, capaz de
individualizar os produtos ou servigos a que se aplica. Para ser registravel, a forma tridimensional
distintiva de produto ou servigo devera estar dissociada de efeito técnico.
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3 Como formular pedido de registro ou peticao de marca

Instrucdes para cadastro no sistema e-INPI, emisséo e pagamento da Guia de Recolhimento
da Unido (GRU), preenchimento e envio de formularios e acompanhamento de processos.

3.1 Cadastro no e-INPI

O primeiro passo para apresentar um pedido de registro ou uma peticdo de marca € o
cadastro no sistema e-INPI, que possibilita 0 acesso aos servicos da Diretoria de Marcas, Desenhos
Industriais e Indicagdes Geograficas.

Este cadastro é obrigatério para toda pessoa fisica ou juridica que queira solicitar servigos ao
INPI e funciona para todas as diretorias do Instituto. O préprio interessado, seu advogado,
representante legal ou agente da propriedade industrial (APl) podera cadastrar uma identificac&o
eletrénica, composta por login e senha, para autenticar seu acesso ao sistema.

E importante ressaltar que o cadastro no e-INPI deve referir-se a uma Unica pessoa fisica ou
juridica e que, em caso de pedido de registro ou peticdo apresentado por um conjunto de cotitulares
ou requerentes, todos deverdo ser cadastrados no e-INPI.

3.2 Tabela de retribuicoes e valores dos servigos

A tabela de retribuicdes dos servigos prestados pela Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais
e Indicagdes Geograficas esta disponivel no Portal do INPI e os usuarios devem consulta-la, antes de
efetuar o seu depdsito de pedido ou peticéo, para tomar conhecimento dos valores de cada servigo.

E de inteira responsabilidade do depositante o conhecimento acerca do valor cobrado pelo
servico que deseja solicitar. Havendo mudanga de valor do servigo entre a data de emisséo da Guia de
Recolhimento da Unido (GRU) e a data do protocolo do pedido ou peticdo correspondente, o
requerente devera complementar o valor pago. Neste caso, a auséncia de complementacdo implicara
formulagéo de exigéncia.

3.3 Emissao da GRU

Apos ter realizado o cadastro no Sistema e-INPI, o usuario deve acessar o médulo GRU para
gerar a Guia de Recolhimento da Unido referente ao servico demandado a Diretoria de Marcas,
Desenhos Industriais e Indicacdes Geograficas. Esta deve ser paga antes do envio do formulario de
pedido de registro ou peticdo de marca, nos termos do art. 4° da Portaria INPI n° 8/2022, que dispde
sobre 0 médulo MARCAS do Sistema Eletrénico de Gestao de Propriedade Industrial, sob pena de que
0s mesmos sejam desconsiderados.

Como regra geral, cada GRU sera usada para a solicitagdo de um servigo especifico, com o
protocolo do respectivo formulario. Excegbes a esta regra séo os servicos dispensados de formulario e
as complementagdes de retribuicao.

A GRU deve ser emitida mesmo quando se tratar de servigo isento de pagamento.

Quando utilizada para depodsito ou peticionamento referente a registros ou pedidos de registro
de marca em regime de cotitularidade, a GRU devera ser emitida em nome do requerente que realizara
0 peticionamento na plataforma e-Marcas. Quando o peticionamento for realizado por procurador, a
GRU devera ser emitida em nome de um dos requerentes por ele representado.

Cabe observar que, em peticbes referentes a processos em regime de cotitularidade, para
fazer jus aos descontos, todos os requerentes dever&o atender aos critérios estabelecidos na Portaria
INPI n°® 8/2022. Nao atendida esta condigéo, a GRU deve ser emitida em nome de requerente que ndo
se beneficie dos descontos, ou seja, 0 pagamento deve ser feito considerando o valor completo da
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retribuicdo. Nao observada esta orientagdo, sera formulada exigéncia para complementagdo da
retribuicdo.

3.3.1 Instrugbes para a emissdo da GRU

Apos ter realizado o cadastro no Sistema e-INPI, o usuario deve acessar o mdédulo GRU para
gerar a guia correspondente ao servigco desejado, conforme orientagdo a seguir:

a) No Guia Basico de Marca, no portal do INPI, o usuario deve clicar no link
"https://gru.inpi.gov.br/pag/”, preenchendo, em seguida, os campos login € senha, previamente
cadastrados.

b) Na pagina de emiss&o, deve-se selecionar a opgdo Marcas no campo Unidade.

c) Depois, basta escolher o servigo desejado digitando o respectivo codigo (exemplo: 389,
349, 377) e teclar Enter; ou escolher o servico buscando pelo seu nome dentro da caixa
correspondente.

d) Neste momento, é necessario indicar outras informacgdes solicitadas, que variam de acordo
com o tipo de servigo.

e) E exibida uma janela com uma prévia do servigo solicitado; o usuario deve conferir o servico
desejado, bem como os dados informados, tais como apresentagéo ou natureza da marca ou o valor
do servico em questdo. Para finalizar, o usuério deve clicar em Gerar Boleto; caso tenha se enganado
quanto a escolha do servigo ou ao preenchimento de quaisquer outras informacdes durante essa fase,
acione o botdo Cancelar Servico.

O usuario deve acionar o botao de Novo Servigo apenas quando realizar outro servigo da
unidade escolhida. Ao terminar a emissdo da GRU, o usuario deve clicar no link Sair do Sistema, de
forma a liberar os recursos do sistema para outros usuarios.

Alternativamente a geracao do boleto para pagamento na rede bancaria, os usuarios podem
utilizar o débito em conta, por meio do Pix, ou realizar o pagamento por meio de cartdo de crédito.
Caso o usuério opte por n&o gerar o boleto da GRU, seu numero de referéncia deve ser salvo para
utilizacéo no protocolo das peticées. Ressalta-se que n&o é possivel a utilizagdo do Pix como
instrumento de crédito direto na conta corrente do Instituto.

Com a integrag&o dos sistemas do INPI ao Login Unico do Governo Federal, os usuarios ja
cadastrados no e-INPI também podem acessar o médulo GRU por meio do login e senha da conta
gov.br.

Observacao:

Caso queira demandar o mesmo servico mais de uma vez, o usuario ndo deve reutilizar a guia.
Basta selecionar novamente o mesmo servico de maneira que uma nova GRU seja emitida.

3.3.1.1 Orientagbes para preenchimento de campos
- Campo Objeto da peticao se refere a:
Ao emitir uma Guia de Recolhimento para apresentagéo de peticdo, em alguns casos, €

solicitado o preenchimento do campo O Objeto da peticéo se refere a, bem como o campo Processo
Administrativo.

O campo Objeto da peticéo se refere a apresenta duas opgdes de preenchimento: em

processo de registro ou em peticdo. A opgdo em processo de registro deve ser assinalada caso o
servigo solicitado se refira a um pedido ou um registro de marca. Por exemplo, o servigo cumprimento
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de exigéncia relativo a uma exigéncia do INPI para o usuario reapresentar especificagéo de pedidos
ou produtos de acordo com o Classificador Internacional.

A opcéo em peticdo, por sua vez, deve ser assinalada caso o servigo solicitado se refira a uma
peticdo. Continuando o exemplo acima, um servico de cumprimento de exigéncia pode ser relativo a
uma peticdo, quando for para apresentar documentos adicionais em decorréncia de uma peticao de
transferéncia de titularidade.

Em ambos os casos, o usuério deve preencher o campo Processo administrativo, logo abaixo
do campo do objeto da peticdo, com o nimero do processo a que se refere o servigo solicitado.

Exemplos:

Na RPI foi publicada uma exigéncia para a peticdo de recurso ou de processo administrativo
de nulidade. Neste caso, para cumprir a exigéncia o usuario devera escolher a opgéo em peticéo.
Caso o usuario deseje apresentar documentos de prioridade ou a procuragao relativa ao pedido,
devera escolher a opgao em processo de registro.

Quando o servigo se referir a algum ato publicado na RPI, como, por exemplo, um
cumprimento de exigéncia, aparecera também o campo Revista que, por sua vez, deve ser preenchido
com o numero da RPI na qual foi publicado o referido ato.

- Peticao Vinculada:

Quando o usuario for emitir uma GRU para apresentacéo de peticdo e escolher a opgéo em
peticdo, no campo objeto da petic&o, abrira um novo campo Peticdo Vinculada.

Neste campo, aparecem as peti¢cdes protocoladas para aquele processo. O usuario deve
selecionar apenas a petigcdo anterior ja protocolada, vinculada a esse servigo referente a GRU
solicitada. Caso a petic&o vinculada n&o se encontre entre as listadas, o usuario deve clicar no botao
Confirma, para que seja disponibilizado um campo para preenchimento manual.

Depois, basta finalizar e emitir a GRU correspondente ao servigo requerido.
3.3.1.2 Complementacao de retribuicoes

Guias de Recolhimento com valores a menor, inclusive por ocasido de mudangas na Tabela de
Retribuigées do INPI, podem ser complementadas antes da apresentagdo do pedido ou da peticdo
para evitar exigéncias nesse sentido.

Apds acessar o0 modulo GRU com seu login e senha, ou por meio do Login Unico do Governo
Federal, o requerente deve selecionar como unidade a Administragdo Geral e preencher o cédigo de
servigo 800 ou selecionar a opgéo "Complementacéo de retribuicdo”. Aparecera uma relagéo de guias
pagas anteriormente no campo "Guia Anterior". O requerente deve selecionar o nimero da guia
anteriormente paga e informar o valor a ser complementado e depois clicar em confirmar.

Apds o pagamento da complementacdo, a copia do comprovante de pagamento deve ser
encaminhada em anexo ao pedido ou peticéo, cabendo ressaltar que, no campo destinado ao
preenchimento do nimero da GRU, devera ser informado sempre o numero da GRU referente ao
servi¢o principal, e nunca o nimero da GRU de complementacdo, que seguira no formulario apenas
COMO anexo.

Observacgoes:
Para ser complementada, a GRU deve ter sido paga e conciliada. Caso ja tenha efetuado o

pagamento da GRU e deseje complementa-la, o usuario devera esperar até o dia subsequente ao
pagamento, quando o mesmo ja estara conciliado e passara a constar da lista de GRUs pagas.
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A GRU deve ser complementada pelo mesmo requerente que a emitiu; do contrario, a GRU
anterior ndo sera encontrada.

Quando a complementacao da retribuicéo for solicitada por meio de exigéncia, o simples
pagamento da guia de complementac&o no se configura como resposta. O cumprimento da exigéncia
s06 sera considerado como tal apds a apresentacéo tempestiva de peticao especifica para tal
finalidade.

Guias de complementag&o ndo sdo protocolaveis. Caso o requerente deseje que o
comprovante de pagamento conste dos autos do processo, devera apresenta-lo por meio de peticéo
especifica, cujo cédigo de servigo é 381 - Apresentagéo de documentos.

Caso a complementag&o ndo tenha sido efetuada voluntariamente pelo usuario e seja, portanto,
objeto de exigéncia, o valor a ser complementado devera corresponder a diferenga necessaria para
atingir o valor do servico em vigor na data em que a exigéncia for respondida.

3.4 Pagamento da GRU

De posse da Guia de Recolhimento da Unido emitida pelo sistema GRU, o usuario deve
observar o seguinte:

a) O pagamento da GRU, na rede bancaria, deve ser obrigatoriamente realizado até o envio do
Formulario Eletrénico, sob pena de o servigo solicitado ndo ser considerado;

b) Apesar de a GRU gerada possuir a informagdo "Contra apresentagdo” no campo
Vencimento, o usuario deve efetuar o pagamento até a data em que pretende entrar com o pedido. A
data de vencimento da GRU n&o possui relacdo com os prazos administrativos e estes devem ser
estritamente observados pelos requerentes de acordo com o que estabelece a Lei da Propriedade
Industrial,

¢) A emissdo da GRU, que corresponde a etapa de selecdo do servigo pretendido, devera ser
efetuada obrigatoriamente pelo requerente ou por seu procurador/agente da propriedade industrial,
nunca por terceiros. Por esse motivo, 0 acesso ao sistema € condicionado a prévia identificacdo do
usuario. Assim, a excecao da pré-existéncia do Agente da Propriedade Industrial, o nome do usuario
que acessa o sistema para a selegdo do servico e, consequente, emissdo da GRU constara impresso
na guia gerada, vinculando o usuario em questéo ao ato praticado;

d) Cumpre observar que, para fins de validade dos atos praticados pelo usuario que dependam
de pagamento de retribuic&o, o servigo pretendido sera considerado como efetivamente pago somente
apos a conciliagéo bancaria da respectiva GRU.

Alternativamente a gerag&o do boleto para pagamento na rede bancaria, os usuarios podem
utilizar o débito em conta, por meio do Pix, ou realizar o pagamento por meio de cartdo de crédito.
Caso o usuario opte por ndo gerar o boleto da GRU, seu numero de referéncia deve ser salvo para
utiizacdo no protocolo das peticbes. Ressalta-se que ndo é possivel a utilizagdo do Pix como
instrumento de crédito direto na conta corrente do Instituto.

3.5 Peticionamento eletronico pelo e-Marcas

Para ter acesso aos formularios eletrénicos de pedido e de peticdo, primeiramente é
necessario que o usuario efetue seu cadastro no sistema e-INPI e gere uma guia correspondente ao
servico solicitado, para depois acessar o formulario eletrénico por meio de login e senha.

E também fundamental que, antes de iniciar o preenchimento, o usuario leia a Lei da
Propriedade Industrial (LPI) n® 9279/1996, bem como todos os itens desta secao, a fim de obter mais
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esclarecimentos sobre como atuar junto a Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicacées
Geogréficas.

3.5.1 Acesso ao formulario eletrdnico

Para ter acesso ao formulério eletrénico, o usuario deve ingressar no e-Marcas, preenchendo
seu login e senha e clicando em Acessar. Com a integragdo dos sistemas do INPI ao Login Unico do
Governo Federal, os usuarios ja cadastrados no e-INPl também podem acessar os formularios
eletrénicos por meio do login e senha da conta gov.br.

Uma vez no sistema, o usuario deve inserir o numero da GRU devidamente paga (também
chamado “nosso ndmero”) no campo correspondente, clicando em seguida em Avangar.

Cabe ressaltar que ndo devem ser inseridos, neste campo, numeros de GRU de servigos
dispensados de peticido, nem tampouco os numeros de GRU de complementacdo de retribuicdo. No
caso de complementagéo, deve ser informado o nimero da GRU do servigo principal cujo valor esta
sendo complementado. A guia de complementagdo devera seguir como um anexo do formulario
eletrénico.

O usuario tem 30 (trinta) minutos para efetuar o preenchimento do formulario eletrénico. Caso
o tempo de sess&o se encerre durante o preenchimento, as informacdes langadas até aquele momento
sdo salvas, bastando que o usuario faga login novamente para continuar o preenchimento.

Observacgoes:

Cumpre lembrar que é por intermédio do numero da GRU que a Diretoria de Marcas,
Desenhos Industriais e Indicagdes Geograficas confirma a solicitagdo dos servicos e a conciliagéo
bancaria dos respectivos pagamentos, sendo, portanto, dado fundamental relativo a retribuicéo, além
de possibilitar a eventual recuperacéo da segunda via do recibo do pedido.

3.5.2  Preenchimento do formulario eletrénico

Ao inserir o numero da GRU no campo apropriado, o usuario tem acesso ao formulario
eletrénico de pedido de registro de marca. No formulério, s&o migradas da GRU as informagdes
referentes ao requerente e ao procurador (caso ele exista).

Os dados relativos ao procurador, se for o caso, reproduzem as informagdes cadastradas pelo
proprio advogado/agente da propriedade industrial para sua identificagdo no momento de emiss&o da
GRU. Assim, caso o acesso ao formulario eletrénico seja realizado pelo procurador, o formulario tera 2
(duas) informagdes basicas: um campo referente aos dados do requerente e outro relacionado aos
dados do procurador. Ha casos em que o procurador é cadastrado em um escritorio de propriedade
industrial, que também aparece no formulario eletrénico.

Para os requerentes que n&o possuem representante legal, a sessédo Dados Gerais figura de
forma mais simplificada, sem os campos do procurador e do escritério.

3.5.2.1 Instrugoes para preenchimento de campos

Apresentacao e natureza da marca:
O requerente deve preencher os campos referentes a apresentagéo e a natureza da marca.
Elemento nominativo da marca:

O usuario deve preencher o elemento nominativo da marca, caso sua apresentagcéo seja
nominativa ou mista.
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Caso a marca seja tridimensional e ndo existam elementos nominativos a serem informados, o
preenchimento deste campo ndo é obrigatério. Se a marca contiver algum elemento em idioma
estrangeiro, ele deve ter sua traducéo indicada pelo usuario. Em marcas mistas ou tridimensionais,
n&o devem ser indicados no campo “elemento nominativo” os componentes negligenciaveis da marca,
destinados tdo somente a informar dados alheios ao conjunto marcario propriamente dito.

Havendo divergéncia entre o elemento nominativo constante da imagem da marca e o
declarado pelo usuario, prevalecera o que consta na imagem. A Diretoria de Marcas, Desenhos
Industriais e Indicagbes Geogréficas pode efetuar corregdes necessarias para que o pedido seja
publicado sem divergéncias. Caso o requerente apresente imagem da marca cuja apresentagido seja
divergente da descrita no formulério eletrénico, a corregdo da apresentacéo sera efetuada, sempre
prevalecendo o que consta na imagem da marca. O campo “elemento nominativo” podera ser alterado
de oficio, de modo que n&o sejam indicados os componentes negligenciaveis da marca.

A marca constante na imagem apresentada ndo podera sofrer alteragdes apds seu depdsito,
ainda que o pedido seja alvo de exigéncia acerca de legibilidade, ou por qualquer outro motivo que
enseje a apresentagdo de uma nova imagem. Em caso de reapresentagéo da imagem, a marca deve
corresponder ao sinal inicialmente depositado, ndo podendo ser alterado seu carater distintivo original.

Todavia, ha algumas circunstancias especificas em que se permite modificar o sinal
originalmente protocolado:

Erros de digitacao da marca nominativa;

Divergéncia entre a imagem da marca e a declaragdo do elemento nominativo.
No que se refere aos erros de digitacdo por parte do requerente, s6 sera efetuada alteragéo no sinal
originalmente reivindicado se restar caracterizado o erro e a intengéo de registro do sinal correto. A
solicitagdo de correcdo deve ser feita pelo interessado por meio de peticdo de Correcdo de dados no
processo devido a falha do interessado, cédigo de servico 378 da Tabela de Retribuigdes.

Vale observar que a caracterizagdo do equivoco na digitagdo ou preenchimento devera ser
feita com auxilio de documentos, como os comprobatérios de prioridade ou prova de uso anterior da
marca, ou mesmo um registro anterior contendo o elemento nominativo pretendido.

Imagem digital da marca

Sempre que a marca for figurativa, mista ou tridimensional, o usuario deverd anexar
obrigatoriamente o documento contendo a imagem digital da marca, por meio do botdo Adicionar. A
qualquer momento, antes do envio do formulario, o usuario podera remover a imagem apresentada e
anexar outra. Para isso, devera clicar no icone correspondente a exclusao.

Vale lembrar que, sem a imagem digital, o envio do formulario eletrénico do pedido de registro
n&o é possivel.

O usuario deve, obrigatoriamente, observar as especificagbes técnicas referentes a
transmiss&o de imagens através do formulario eletrénico.

A imagem enviada deve corresponder efetivamente a marca pretendida e estar contida
obrigatoriamente em uma moldura de tamanho 8 cm x 8 cm.

Além das especificagcdes acima descritas, 0 depositante deve observar:

a) Ao preparar o arquivo, o usuario deve utilizar apenas uma Unica imagem referente ao sinal
solicitado, n&o sendo aceitos, portanto, arquivos que contenham duplicagdes ou variagées da marca,
ou quaisquer outros elementos que venham a prejudicar a inteligibilidade daquilo que o usuario
pretende requerer como marca;




Como formular pedido de registro ou peticao de marca

b) A imagem enviada deve atender ao requisito de nitidez necessario para a plena
identificagdo dos componentes figurativos da marca requerida, o que inclusive se aplica ao(s)
elemento(s) nominativo(s) da marca mista ou tridimensional, grafado(s) junto a imagem;

c) Caso o usuario envie uma imagem colorida como forma de identificar a sua marca, ele deve
estar ciente de que essa opgdo equivale a reivindicagdo de cores, o que integra, necessariamente, o
registro da marca solicitada na hipotese de a mesma vir a ser concedida. Neste caso, ndo é
necessaria a reivindicac&o de cores por meio de setas indicativas; e

d) A imagem nao deve conter rasuras.
Imagem digital da marca tridimensional

Se a forma de apresentagdo da marca solicitada for tridimensional, o usuario deve anexar,
como imagem principal, uma Unica vista do objeto em perspectiva. Outras vistas do objeto (posterior,
frontal, superior, inferior e laterais) deverdo ser anexadas em seguida, de modo a permitir suficiente
compreenséo da forma sobre a qual se requer a protecdo como marca. O requerente deve ainda
anexar uma breve descricdo da marca, indicando suas principais caracteristicas.

O formulario eletrénico possui um campo especifico para anexar a imagem digital da marca e
outros para a anexar as vistas do objeto. As vistas deveréo ser anexadas separadamente também em
formato JPG.

Destaca-se que as especificagdes técnicas acima descritas para o campo Imagem Digital da
Marca aplicam-se ao campo Vistas e Perspectivas.

Imagem digital da marca de posicao

A imagem principal anexada ao pedido de registro de marca de posicéo devera mostrar o
suporte, representando o exato posicionamento e a propor¢ao do sinal aplicado. Caso o requerente
entenda necessario, outras imagens de diferentes vistas do suporte poderéo ser anexadas ao pedido, a
fim de permitir suficiente compreensdo do que se pretende proteger como marca de posicao.

O suporte devera ser representado em linhas pontilhadas ou tracejadas. O sinal aplicado no
suporte, por sua vez, deve ser indicado em linhas continuas ou em areas preenchidas.

O formulario eletrénico possui um campo especifico para anexar a imagem digital da marca e
outros para a anexar as vistas do objeto. As vistas deverdo ser anexadas separadamente também em
formato JPG.

Destaca-se que as especificagdes técnicas acima descritas para o campo Imagem Digital da
Marca aplicam-se ao campo Vistas e Perspectivas.

Especificacao de produtos ou servigos

A especificagcdo de produtos ou servigos se refere a escolha dos produtos ou servigcos que a
marca visa assinalar. Os produtos ou servicos escolhidos devem ser enquadrados em apenas uma
classe. A escolha da classe que identifica os produtos ou servigos que realmente s&o fornecidos pelo
requerente € muito importante, pois a classificagdo constitui um relevante instrumento administrativo,
principalmente no que se refere a busca de anterioridades. Vale observar que a Classificagéo
Internacional de Produtos e Servigos e suas listas auxiliares encontram-se disponiveis para download
no portal do INPI.

Quando o formulario eletrénico de pedido de registro de marca for o gerado sob o cédigo 389
da Tabela de Retribuicées do INPI para marca de produto ou servico ou marca coletiva, o usuario
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devera selecionar, nesse campo, uma unica classe e os itens da especificacdo nos quais se
encontra(m) o(s) produto(s) ou servico(s) a ser(em) assinalado(s) pela marca.

Nao ha limite de itens a serem especificados, porém todos os produtos ou servicos devem
enqguadrar-se em uma mesma classe e se referir a atividade do requerente. A especificagdo solicitada
ndo podera ser modificada apés o ato do depésito, exceto nos casos de restricdo solicitada pelo
requerente ou titular por meio de peticdo especifica.

Como forma de auxiliar o usuario na busca pela classe e especificagdo desejadas, o
formulario apresenta ferramentas de pesquisa e selecéo de tais informagdes. Assim, o usuario pode
efetuar a pesquisa consultando a lista de itens, organizada por classes, ou pode efetuar a busca
mediante o uso de palavras-chave.

Ao clicar em Exibir lista de classes, séo exibidas as listas das classes internacionais, contendo
uma descrigdo sumarizada para cada classe. S&o disponibilizadas as 45 classes internacionais.

Utilizando o campo Digite um termo para filtrar, localizado no canto superior esquerdo, o
usuario pode efetuar a busca mediante o uso de palavras-chave. Neste caso, a busca retornara itens
pertencentes a qualquer classe.

O usuario também pode clicar na descricdo sumarizada da classe desejada para visualizar a
lista de itens pertencentes a esta classe. No exemplo abaixo, o usuario clicou no texto explicativo
relativo a classe 15, sendo exibida a lista de todos os itens relativos a essa classe.

O usuario pode selecionar, um a um, todos os produtos que a marca visa proteger.

Utilizando o campo Digite um termo para filtrar, localizado no canto superior direito, o usuario
pode efetuar a busca mediante o uso de palavras-chave. Neste caso, a busca retornara itens
pertencentes a classe selecionada.

Selecionada a especificagdo de produtos ou servigos que a marca visa assinalar, o usuario
deve clicar no botdo Salvar, confirmando os produtos ou servicos escolhidos e salvando-os no
formulario eletrénico.

Vale lembrar que o uso de termos pré-aprovados constantes de Classificag&o Internacional de
Nice e das listas auxiliares disponibilizados pelo INPI dispensara o pedido de analise da adequagéo da
especificag&o, tornando seu processamento potencialmente mais rapido. O emprego de expressdes
que ndo constem do rol de termos pré-aprovados é permitido apenas nos formularios de pedido de
registro com especificago livre.

Pedido eletrénico com especificagao de livre preenchimento

O servigo de pedido de registro de marca eletrénico com especificagéo livre encontra-se sob o
codigo 394 da Tabela de Retribuigées do INPI. Esse servigo s6 é aplicavel as marcas de produto ou
Servico e as marcas coletivas. Caso o usuario opte por esse servigo, além da possibilidade de incluir
itens pré-aprovados constantes da Classificac&o Internacional de Produtos e Servigos, sera fornecido
no formulario eletrdnico um campo para o preenchimento da especificacao livre.

Ao clicar em Exibir lista de classes, sdo exibidas as listas das classes internacionais, contendo
uma descrigéo resumida de cada classe. O usuario deve clicar na classe desejada para que o campo
de preenchimento da especificacao livre referente a esta classe seja disponibilizado no canto superior
direito, como demonstrado no exemplo a seguir, no qual o usuario deseja incluir itens pertencentes a
classe 10.
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E importante ressaltar que a especificacéo pode ser composta simultaneamente por itens pré-
aprovados e por itens de livre preenchimento. Para tanto, basta selecionar, na lista de itens pré-
aprovados, os itens desejados, complementando a especificagdo com os itens de livre preenchimento.

Embora o campo da especificagdo seja de livre preenchimento, a fim de se evitar incorre¢ées
na especificacdo de produtos ou servigos, os usuarios devem se orientar pelas tabelas de
classificagcdo disponiveis no portal do INPI, buscando analogias para o melhor enquadramento dos
produtos ou servigos.

Conforme disposto no art. 7°, paragrafo unico, da Portaria INPI n°® 8/2022, eventuais anexos
contendo especificagcdo ndo serdo aceitos pelo INPI, devendo toda especificagéo livre ser aposta
apenas no campo especifico do formulario de pedido de registro de marca com especificagéo livre.

Marca de certificagao:

Vale lembrar que ndo existe a possibilidade de emitir GRU referente ao servico 394 para
depdsito de marca de certificagdo. Em tais casos, o cddigo a ser utilizado é o 389, que ja possui
campo para livre preenchimento da especificacao.

No caso da marca de certificagdo, os produtos ou servigos a serem certificados devem ser
informados em campo especifico. Cumpre esclarecer que, para efeitos de classificagdo, o servigco de
certificacdo € automatica e exclusivamente enquadrado na Classe 42.

Cabe ressaltar que ndo é permitido requerer, num mesmo pedido, o registro de marca de
certificagéo e de produtos ou servigos.

Produtos e servigos niao encontrados

As tabelas relativas a classificagcao de produtos e servigos de Nice e suas listas auxiliares séo
relativamente extensas, embora ndo sejam exaustivas. Existe uma grande possibilidade de que o
usuario encontre nas listas de classificagdo um exemplo do seu produto ou servico. No entanto, na
hipétese de o produto ou servico n&o constar de maneira literal nas tabelas do formulario, aconselha-se
que o enquadramento seja feito por analogia aos produtos e servigos ja listados na Classificagéo de
Nice ou na Lista Auxiliar. Essa analogia deve ser feita de forma que o item selecionado espelhe o mais
fielmente o produto ou servigo desejado.

Caso n&o seja encontrada a classe correta apdés a pesquisa cuidadosa nas listas de
classificagdo, o usuario pode submeter uma consulta paga & Comissdo de Classificagéo de Produtos e
Servigos.

3.5.2.2 Declaragdo de atividade

Em cumprimento ao artigo 128 da Lei da Propriedade Industrial, € necessario que, no caso
das pessoas de direito privado solicitando marca de produto ou servigo, seja declarado, sob as penas
da lei, o exercicio efetivo e licito da atividade do requerente a época do depédsito, de modo direto ou
por meio de empresas controladas direta ou indiretamente.

Quando a marca for de certificagcdo, € necessario que o requerente ndo possua interesse
comercial ou industrial direto nos produtos/servigos reivindicados. Ja nos casos de marca de natureza
coletiva, € necessario que o requerente seja representativo de uma coletividade.

Observacao

Os documentos que contém as informacgdes relativas a atividade do requerente, tais como
contrato social, atas de constituicdo da empresa ou objeto social da firma, ainda que eventualmente
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nao anexados no ato do envio do pedido de registro, deverdo ser guardados pelo usuario, pois o INPI
poderd, a qualquer momento, formular exigéncia relativa & sua apresentacéo.

3.5.2.3 Reivindica¢do da prioridade

A reivindicac&o de prioridade € um expediente previsto na Convengéo da Uni&o de Paris
(CUP), também contemplado pela Lei da Propriedade Industrial, em seu art. 127.

A reivindicag&o da prioridade deve ser feita no ato do depésito, clicando na quadricula
especifica. Em seguida, o usuario deve clicar em Adicionar e preencher os campos relativos a data e
ao numero do depdsito ou registro referente & marca em questéo, assim como o campo referente ao
pais ou a organiza¢do onde a marca se encontra depositada. Convém observar que a declaragéo da
prioridade devera conter, pelo menos, o pais e a data de deposito do pedido ou registro, conforme
estabelecido no item D do art. 4° da Convengéo da Unido de Paris (CUP).

Vale notar que, caso o usuario queira reivindicar mais de uma prioridade, ele pode fazé-lo
clicando em Adicionar e preenchendo os respectivos campos.

3.5.2.4 Classificacdo de elementos figurativos

Para os casos em que a forma de apresentacdo da marca for mista, figurativa ou
tridimensional, faz-se necessario classificar seus elementos figurativos. Isto se deve principalmente ao
fato de que, no momento do exame de registrabilidade, a busca figurativa deve se pautar em
determinados critérios previamente estabelecidos para facilitar as sistematicas de busca em grandes
bancos de dados como o do INPI. Esses critérios preestabelecidos encontram respaldo na
Classificagéo Internacional de Elementos Figurativos.

Como forma de auxiliar o usuério na busca pela classificagdo que melhor corresponde ao
elemento figurativo objeto do pedido, o formulario apresenta ferramentas de pesquisa e selegcéo de tais
informacdes. Assim, semelhante ao que ocorre na sele¢céo de especificagdo de produtos ou servigos,
0 usuario pode efetuar a pesquisa em todas as classes, clicando no botéo “Exibir lista de classes”, ou,
mediante o uso de palavras-chave, através do botdo “Pesquisa por palavra-chave”.

3.5.2.5 Anexos

De acordo com a especificidade de cada pedido de registro ou peticdo, o formulario eletrénico
correspondente deve conter anexos, que podem ser obrigatorios ou facultativos, conforme o caso. Vale
lembrar que, no caso de peticionamento eletrénico, a auséncia de anexos obrigatérios impede que o
usuario prossiga no preenchimento e envio do formulario.

O usuario deve: (a) escolher o tipo de anexo que deseja inserir; (b) clicar no botdo Adicionar;
e, em seguida, (c) selecionar, no seu computador, o arquivo em formato PDF que deseja anexar no
formulario eletrénico. Apos estes trés passos, o anexo fara parte do formulario eletrénico, assim como
0 nome original do arquivo (o titulo do arquivo gravado no computador) para conferéncia do
depositante.

Anexos ndo pré-definidos podem também ser adicionados através do campo Outros. O usuério
deve: (a) descrever o anexo informando nome que reproduza, o mais fielmente possivel, o seu
conteudo; (b) clicar no botdo Adicionar; e, em seguida, (c) selecionar, no seu computador, o arquivo
em formato PDF que deseja anexar ao formulario eletrénico.

O usuario pode remover os anexos a qualquer momento antes do envio do formulario, clicando
no icone que consta ao lado direito de cada um.

Todos os documentos anexados aos formularios eletronicos de pedido de registro ou peticéo
devem ser enviados ao INPI como documentos digitais ou digitalizados. Assim, para todos os efeitos
desse manual, o termo documento, quando referente ao envio de anexos, significa o conjunto de textos
e/ou imagens enviados sob forma de arquivo eletrénico, seja através da digitalizagédo de conteudos
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originalmente em meio fisico, seja por meio da coépia de arquivo existente exclusivamente em meio
digital.

Por medida de seguranga, o usuério deve utilizar o formato PDF para documentos de texto.
Para a leitura de arquivos PDF é necessario ter instalado o software Acrobat Reader, que € gratuito e
pode ser baixado da internet. A extenséo PDF constitui em uma medida de seguranga para o usuario e
para o INPI, visando impedir a edicdo ndo autorizada.

O arquivo de texto pode ser convertido para PDF utilizando-se o OpenOffice.Texto (Software
Livre - gratuito), o Microsoft Word (2007 em diante) ou o Acrobat Writer.

O usudrio deve, obrigatoriamente, observar as especificagbes técnicas referentes a
transmiss&o de documentos de texto através do formulario eletrénico.

No caso de documentos de texto que precisem ser impressos para autenticacéo e depois ter
suas paginas digitalizadas, ou ainda no caso de envio de copia de documentos ja impressos,
recomenda-se que:

a) As péaginas sejam digitalizadas em preto e branco, como uma imagem TIF, no tamanho
original e com resolugéo de 200 a 300 DPI;

b) Apos a digitalizagdo de todas as paginas do documento, estas devem ser colocadas em um
documento do editor de texto Word ou do Open Office para, entdo, serem convertidas em arquivo PDF.
O arquivo, ainda que contenha diversas imagens, tera seu tamanho comprimido, o que facilitara sua
transmiss&o;

¢) Documentos com tamanho superior a 2 MB podem ser fracionados de forma a serem
enviados inteiramente. (Exemplo: Contrato Social — Parte 1; Contrato Social — Parte 2; Contrato Social
— Parte 3);

d) Recomenda-se muito cuidado na hora de selecionar e enviar um documento anexado.
Deve-se conferir se 0 documento descrito € o que de fato esta sendo enviado. Este procedimento é de
inteira responsabilidade do requerente;

e) Por fim, convém verificar a integridade dos arquivos enviados, assim como sua extenso.
Quanto maior for a atengdo com os arquivos enviados como anexos, menor sera a chance do pedido
de registro ou peticao sofrer algum tipo de exigéncia formal ou de conformidade.

3.5.2.6 Inclusdo de requerentes

O usuario podera realizar a inclusédo de requerentes em um pedido de registro de marca
clicando em Adicionar Requerente.

Lembramos que, em caso de pedido de registro apresentado por mais de um requerente, cada
requerente deve ter seu préoprio cadastro no e-INPI.

Para a inclus&o de requerentes, podera ser realizada busca por CPF, CNPJ ou numero INPI,
bem como pelo Nome ou Razéo social do requerente.

Em pedidos de registro de marca em regime de cotitularidade, quando ndo for constituido
procurador Unico com poderes para representar todos o0s requerentes, devera ser apresentada
documentag&o que comprove a pratica conjunta do ato do depdsito, contendo a assinatura de todos os
requerentes ou seus respectivos procuradores, em atendimento ao disposto no §1° do art. 57 da
Portaria INPI n° 8/2022. Nesta documentagdo, caso algum requerente seja representado por
procurador, também sera necessario apresentar a respectiva procuragao.
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3.5.2.7 Observagoes especificas para o formulario eletronico de peti¢ao

Por definicdo, peticdo € um instrumento administrativo relativo a apresentacéo de exposicdes
escritas para a defesa de um direito, bem como instrumento para a solicitagéo de servicos ao INPI. No
caso da Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagdes Geograficas, uma peticdo serve para
encaminhar alguma informac&o e/ou solicitagéo relativa a algum pedido ou registro de marca, ou ainda
a algum servico awulso prestado pela Diretoria.

O formulario eletrébnico de peticdo de marca reproduzira ndo apenas as informagdes
referentes ao requerente e a seu procurador (caso haja), como também os principais dados
concernentes ao servigo solicitado, tais como descricdo da peticdo, n°® do processo vinculado ao ato e
diversos outros dados variaveis de acordo com a natureza do servico demandado. Sendo assim, tais
informagdes ndo poderdo ser alteradas, visto que s&o fornecidas no ambiente de emissdo da Guia de
Recolhimento.

No preenchimento do formuldrio, e de acordo com a especificidade de cada servico
pretendido, novas informagdes serdo solicitadas ao usuario, de maneira que peticées também se
configuram em documentos de natureza tdo dindmica quanto a do pedido de registro.

Para acessar o formulario eletrénico de peticdo de marca, o usuario devera adotar os mesmos
procedimentos adotados para o pedido.

O preenchimento do formulério eletrénico de peticdo também obedece aos mesmos principios
que nortearam a construgéo do formulario eletrénico de pedido de registro. Todavia, muito embora ndo
seja reproduzida nesse manual a totalidade dos formularios de peticdo — até porque seu preenchimento
é autoexplicativo — quadros explicativos serdo apresentados, estabelecendo os principais
procedimentos, bem como orientagdes de carater mais especifico, no que tange ao correto envio das
informacgdes através da peticdo selecionada.

Peculiaridades de alguns tipos de peticao
Para cada tipo de peticdo podera existir um campo especifico que a diferencia das demais.

Observacdo: a maioria das peticbes possui 0 campo “Texto da Peticdo”, que é de livre
preenchimento e disponibiliza 2.500 caracteres para a utilizagdo do usuario. Nele, o usuario pode
apresentar suas alegagdes ou esclarecimentos. Se o numero de caracteres do campo for insuficiente,
€ possivel anexar documento em PDF contendo as alegagées ou esclarecimentos necessarios.

3.5.2.8 Envio do formulario eletrénico

Para finalizar o preenchimento do formulario eletrénico de pedido de registro ou de peticdo, o
usuario deve, obrigatoriamente, declarar a veracidade das informagdes prestadas, sob pena de o
mesmo nao ser enviado.

Apods assinalar a declaragdo anterior, serdo apresentadas, ao final do formulario, 3 (trés)
op¢des, a saber: Voltar, Terminar outra hora e Avangar:

a) Voltar:

O usudrio retorna para a tela inicial, na qual deve inserir novamente a GRU para reabrir o
formulario. As informagdes preenchidas até entdo s&o gravadas;

b) Terminar outra hora:

E efetuado automaticamente o logout do sistema. As informacdes preenchidas ficam gravadas para
posterior envio do formulario, sendo sua recuperagéo feita por meio do login, senha e numero da GRU.
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c) Avangar:

O sistema faz uma verificag@o, visando identificar se as informacdes indispensaveis foram
preenchidas e se 0s anexos obrigatérios foram inseridos no formulario. Caso falte alguma informagéo,
o sistema sinaliza ao usuario. Se as informagdes basicas estiverem preenchidas, o sistema apresenta
uma prévia do formulario, a fim de que o mesmo seja validado pelo usuario antes do envio.

Abaixo da prévia do formulario, constam as op¢des Voltar, Terminar outra hora e Protocolar.
a) Voltar:

O usuario retorna para a tela anterior.

b) Terminar outra hora:

E efetuado automaticamente o logout do sistema. As informacdes preenchidas ficam gravadas
para posterior envio do formulério, sendo sua recuperagéo feita por meio do login, senha e nimero da
GRU.

c) Protocolar:

Significa que a Guia de Recolhimento ja foi paga, que o usuario concorda com a visualizagéo
prévia e vai efetivamente apresentar o seu pedido ou peticdo de marca. Tendo selecionado a opgéo
Protocolar, abrira a caixa abaixo, alertando ao usuario sobre todas as questdes relativas a emissdo da
Guia de Recolhimento e ao pagamento.

Selecionando a opg&o Nao, o usuario retornara para a visualizagio prévia e pode clicar em
Voltar para reeditar o formulario. Selecionando Sim, o formulario é enviado e o sistema emite o recibo
de envio, ndo sendo mais possivel alterar as informacdes inseridas.

Foram geradas informagdes essenciais sobre o deposito eletronico:
a) Numero do pedido:

Numero de 9 (nove) digitos que identifica o pedido de registro junto ao INPI. Munido desse
numero, o usuario deve acompanhar o andamento do seu processo através da RPI (em formato PDF)
disponivel no portal do INPI, para acompanhar a publicacio do pedido, bem como a possibilidade de
uma eventual exigéncia formal, cujo prazo de cumprimento € de 5 (cinco) dias da data da publicacéo
na RPI, sob pena de o pedido ser considerado inexistente. No caso de peticbes, este € apenas o
numero do pedido ou do registro ao qual a petigéo se refere.

b) Numero do seu protocolo:

Numero, destacado em verde, que é essencial para o acompanhamento do andamento das
peticées apresentadas. Com esse numero, € possivel acompanhar o andamento de sua peticdo através
da RPI (em formato PDF), disponivel no portal do INPI, inclusive com relagcdo a eventual exigéncia de
conformidade. No caso de deposito de pedido de registro de marca, este &€ apenas um numero de
controle num universo geral de pedidos e peticées. O acompanhamento do depodsito do pedido deve
ser efetuado pelo numero de pedido, de 9 (nove) digitos.

¢) Data e horario do protocolo:
Constituem a data e hora em que o sistema do INPI recebe o seu pedido ou peticdo. Em caso
de pedido de registro de marca, cabe observar que a data de envio do pedido sera a chamada data de

prioridade. A prioridade € importante, ja que todo o exame de marcas leva em conta a existéncia de
pedidos anteriores.
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3.5.2.9 Recibo de envio do formulario eletronico

O usuério tem acesso ao recibo do pedido de registro de marca ou da peticdo na tela de
confirmagéo do protocolo.

O recibo do pedido de registro ou da peticdo é emitido em PDF, que deve ser impresso ou
salvo no computador do usuario. Vale lembrar que o nimero do pedido/protocolo € fundamental para
acompanhar o andamento do processo na Revista da Propriedade Industrial.

O recibo contém importantes informagdes a serem observadas pelo usuario:

a) Os dados preenchidos no formulario eletrénico juntamente com a documentagdo anexada
passam a compor um unico arquivo em PDF, com assinatura eletrénica emitida por autoridade
certificadora, que ndo pode ser alterado, conferindo total segurangca aos usudrios do sistema. As
paginas sido numeradas, contabilizado as paginas do formulario e também as paginas relativas aos
anexos;

b) No arquivo em formato PDF, ao clicar no icone, & disponibilizado ao usuario o menu de
acesso rapido aos seus documentos. Nesse menu, € exibido um indice contendo os titulos de anexos
definidos pelo proprio usuario no preenchimento do formulario eletrénico, conforme modelo a seguir. E
de grande importancia que o usuario nomeie atentamente os arquivos que serdo anexados.

3.5.2.10 Segunda via do recibo de envio de formulario eletrénico

Apds enviar o formulario eletrénico de pedido de registro de marca ou peticdo, o usuario pode
obter a 2?2 via do recibo do envio do pedido de registro. Para tanto, depois de autenticado pelo sistema,
ele deve informar o numero da GRU utilizada e clicar em Avancar, como se fosse preencher um novo
formulario.

E exibida, entdo, a mesma tela que se abriu ao término do envio, permitindo o download do
arquivo. Cumpre observar que a 22 via do recibo de envio do pedido de registro somente é
disponibilizada caso o usuario autenticado seja o préprio requerente, seu procurador ou um
procurador do escritério contratado.

3.6 Quadros explicativos referentes as peti¢oes

Para fins de orientagdo ao usuario, foram elaborados quadros explicativos contendo
informacgdes basicas sobre o protocolo de diferentes géneros de peticdes bem como os servigos a que
se referem. Tais quadros s&o compostos das seguintes informagdes:

a) Servigo e codigo correspondente

Descrigdo do servico ou do cédigo correspondente a ser indicado pelo usuario no ato de
emissdo da GRU. Sendo assim, o usudrio pode acessar o servigo tanto pela sua descri¢do, quanto
através de seu cédigo. No caso das peticdes que podem se referir a diferentes partes de um processo
de marca, também estdo descritos varios objetos aos quais essas peticées podem ser atribuidas, com
0 intuito de divulgar uma lista de possibilidades para o usuario encontrar a peticdo correspondente ao
servigo que necessita.

b) A que se aplica

Breve explanagao sobre a que se aplica cada servigo selecionado.

¢) Anexos obrigatoérios

Indicacdo dos documentos que devem ser enviados. Vale observar que, ao optar pelo

peticionamento pelo e-Marcas, ndo sera possivel prosseguir no preenchimento e envio do formulario
eletronico de peticdo sem que tais documentos sejam anexados. Entretanto, para todos os casos,
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inclusive aqueles relativos a servigos para os quais ndo existe(m) anexo(s) obrigatério(s), existem
categorias padronizadas de anexos possiveis de serem enviados.

d) Objeto da Peticéo se refere a

Descrigcao do que deve ser preenchido nesse campo em cada solicitagéo de servico no ato da
emisséo da GRU.

Em relagéo & alinea “d” acima, recomenda-se observar, no momento da geragdo da GRU, as
disposigdes constantes das tabelas a seguir, quanto ao servigo a ser solicitado, a fim de garantir a
correta vinculagdo ao processo ou a outra peticao especifica.
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4 Etapas seguintes ao depdsito ou protocolo

4.1 Exame formal

Apds ser protocolado, o pedido de registro de marca é submetido ao exame formal, onde sé&o
verificadas as condi¢cdes formais necessarias a continuidade do processo.

A primeira verificag&o que é feita se refere ao pagamento da retribuigcéo relativa ao pedido de
registro, que deve ocorrer até a data do envio do pedido e deve corresponder ao exato valor
estabelecido na Tabela de Retribuicdes.

O requerente deve encaminhar comprovantes de pagamento em anexo ao pedido de registro
demonstrando a complementagéo do valor, nos casos de retribuicdes feitas a menor, ou demonstrando
tratar-se de pagamento efetuado no mesmo dia do envio, para situagdes em que o pagamento tenha se
dado fora do expediente bancario. Caso n&o apresente tais comprovantes, poderdo ser promovidas
exigéncias nesse sentido, a serem cumpridas no prazo de 5 (cinco) dias continuos da data da sua
publicagéo.

Caso o pagamento seja realizado apds o envio do pedido ou a eventual exigéncia formal n&o
seja cumprida no prazo estipulado em lei, o pedido sera considerado inexistente, ou seja, ndo sera
dado prosseguimento ao processamento do pedido.

Apbs a verificagado de pagamento, caso seja identificada alguma inconsisténcia ou incorregéo
nos dados constantes, sera formulada exigéncia formal para o saneamento do pedido, publicada na
sec&o Marcas da Revista da Propriedade Industrial (RPI).

Para verificar se seu pedido ou petigcéo foi objeto de exigéncia formal, o usuario deve fazer
busca pelo nimero do processo ou Nome/Razéo Social no campo Localizar na propria revista em sua
versao PDF, de acordo com o item 3.10 Acompanhamento de processos. Conforme ressaltado acima
e tendo em vista o previsto no art. 157 da LPI, o requerente tem até 5 (cinco) dias continuos para
cumpri-la, contados a partir do primeiro dia util subsequente a data da referida publicagéo, sob pena
de o pedido de registro ser considerado inexistente.

4.1.1 Como cumprir uma exigéncia formal:

Caso o pedido de registro de marca tenha sido objeto de exigéncia formal, o requerente deve
estar atento ao prazo para o cumprimento, pois 0 mesmo é de 5 (cinco) dias continuos a partir do dia
subsequente a publicagdo na RPI (artigos 157 e 221 da Lei da Propriedade Industrial).

O usuario precisara gerar uma GRU para cumprir a exigéncia. No moédulo de selecéo e
emissdo da GRU, devera ser selecionado o codigo 338 - Cumprimento de Exigéncia decorrente de
exame formal em pedido de registro.

Uma vez feita essa escolha, sera solicitado ao requerente o numero do processo (com 9
digitos) alvo da exigéncia. Em seguida, sera pedido o numero da RPI (Revista da Propriedade
Industrial) em que foi publicada a exigéncia formal.

Cabe ressaltar que a informac&o desses dados (numero do processo e da revista) € de
responsabilidade do usuario. Muito cuidado para ndo informar dados incorretos.

Se a exigéncia formal for referente a complementagéo de pagamento, além do servigo 338, o
requerente devera emitir uma GRU de complementagdo. A GRU de complementagéo e seu respectivo
comprovante de pagamento deverdo ser enviados como anexo ao formuldrio de cumprimento de
exigéncia formal.

Apb6s o pagamento da guia e de posse do numero da guia de cumprimento da exigéncia
formal, acesse o e-Marcas. No campo "Nosso Numero", digite o numero da GRU. Sera aberto um
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formulario com o titulo "Cumprimento de Exigéncia decorrente do Exame Formal'. Certifique-se de que
€ este 0 objeto da peticdo.

Preencha e envie o formuldrio, de acordo com as orientagées constantes neste Manual.
Guarde o seu numero e acompanhe o andamento do seu processo através das publicagbes das RPIs.

Pedidos que ingressaram em papel podem ter eventuais exigéncias cumpridas por meio de
peticio eletronica.

4.2 Publicagao do pedido

N&o havendo nenhuma exigéncia formal ou tendo sido a mesma cumprida satisfatoriamente, o
pedido de registro € publicado na RPI para que terceiros possam se opor, respeitado o prazo de 60
(sessenta) dias a contar da referida publicago.

4.3 Oposi¢cdao/manifestacdo

Caso seja apresentada oposicdo, o requerente € notificado também através da RPI e tem
acesso a uma copia da peticdo de oposicdo a fim de |he permitir manifestar-se contra a impugnacgao.
A apresentacao da defesa, que é opcional, deve ser feita em até 60 (sessenta) dias, contados a partir
do primeiro dia util subsequente a data da publicagéo da oposi¢éo, por meio de formulario préprio.

4.4 Exame de mérito

Ultrapassada a fase de publicagéo/apresentagdo de oposigdes, o pedido aguarda o exame de
mérito, que resultara em uma decisdo sobre a registrabilidade da marca.

O requerente deve acompanhar periodicamente o andamento do pedido. Por ocasido do
exame de mérito, poderéo ocorrer republicacdes, ser formuladas exigéncias, sobrestado, deferido,
deferido parcialmente ou indeferido o pedido

4,5 Concessao

S6 apos 0 exame de mérito e caso o INPI decida, por meio do deferimento ou do deferimento
parcial do pedido, pela registrabilidade da marca, o requerente devera recolher as retribuicbes
referentes a expedicéo de certificado e protecéo ao primeiro decénio. O art. 162 da LPI determina que
0 prazo ordinario para pagamento de tais taxas € de 60 (sessenta) dias continuos contados da data de
publicacdo do deferimento na RPI. E possivel, ainda, realizar o recolhimento de tais taxas até 30
(trinta) dias continuos apés a expiragdo do prazo inicial, mediante pagamento de retribuicio
especifica, no chamado prazo extraordinario.

Conforme disposto nos artigos 35, 36 e 37 da Portaria INPI n° 8/2022, em caso de deferimento
parcial do pedido de registro de marca, deveréo ser observadas as seguintes orientagdes:

O pagamento das retribuicdes relativas a concessado nas classes em que o pedido de registro
for deferido, ainda que com restricdo ou alteracdo de oficio na especificacdo de produtos e servigos,
devera ser efetuado no prazo ordinario de 60 (sessenta) dias ap6s a publicacdo do despacho de
deferimento parcial na RPI ou no prazo extraordinario de 30 (frinta) dias apdés o término do prazo
ordinario, sob pena de arquivamento de todo o pedido de registro.

O pagamento das retribuicdes relativas & concessdo nas classes em que o pedido de registro
for deferido em sede de recurso devera ser efetuado no prazo ordinario de 60 (sessenta) dias apés a
publicagdo da decis&o do recurso na RPI ou no prazo extraordinario de 30 (frinta) dias apoés o término
do prazo ordinario, sob pena de arquivamento de todo o pedido de registro.

Caso seja apresentada desisténcia em relagdo a todas as classes deferidas no deferimento

parcial, o pedido de registro ndo sera arquivado. Do mesmo modo, sendo apresentada desisténcia em
relagéo a todas as classes deferidas em sede de recurso, o pedido de registro ndo sera arquivado.
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4.6

4.7

Uma vez recolhidas as retribuicées no devido prazo legal, o registro sera concedido passando
a vigorar por dez anos a partir da data da concessdo. Caso ndo sejam recolhidas as taxas finais, o
pedido sera arquivado, encerrando-se a instancia administrativa.

Na hipotese de interposicdo de recurso contra o indeferimento ou deferimento parcial do
pedido, o registro somente sera concedido apés a respectiva decisdo e a comprovagéo do pagamento
das retribuicdes relativas a concesséo da marca.

Conforme estabelecido pelo Capitulo X da Portaria INPI n°® 8/2022, o certificado de registro de
marca, bem como sua segunda via, é expedido exclusivamente em formato digital. Os certificados s&o
expedidos por meio de assinatura eletrénica emitida por Autoridade Certificadora, conforme padrbes
estabelecidos pela Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira (ICP-Brasil). Vale notar que ndo é
necessario que o titular ou seu procurador possuam certificado digital para obter o certificado de
registro.

O acesso aos certificados é feito no portal do INPI.
Recurso

Caso o sinal requerido seja considerado irregistravel em todas as classes a luz das proibigbes
prevista na LPI, o pedido sera indeferido. Caso o sinal requerido seja considerado irregistravel em
parte das classes ou caso haja restricdo ou alteracdo de oficio na especificagdo de produtos ou
servicos, o pedido sera deferido parcialmente. Tais decisdes podem ser objeto de recurso, a ser
apresentado em até 60 (sessenta) dias contados da data de publicagcdo da decisdo de indeferimento
do pedido.

Nulidade

Uma vez concedido o registro de marca, o mesmo poderd ser anulado administrativamente por
meio de Processo Administrativo de Nulidade (PAN), cujo prazo para interposicéo expira em 180
(cento e oitenta) dias contados a partir da data de expedi¢céo do certificado de registro/publicagéo da
concesséo.

O registro pode, ainda, ser anulado por via judicial. Conforme determinado pelo art. 174 da
LPI, a Agao de Nulidade prescreve em 5 (cinco) anos contados da data da concesséo do registro.
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