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Resumo

Atualmente a producdo de alimentos em grupos produtivos e a comercializagdo em
cadeias curtas vém crescendo nos municipios do interior, fazendo desenvolver as
comunidades rurais e melhorando a vida dos agricultores familiares. Essa realidade néo
é diferente na cidade de Irara-BA, no entanto a comunidade da Fazenda Ladeira no
povoado do Mana ainda tem suas fragilidades no que se refere a comercializacdo de
alimentos. Assim, 0 objetivo deste trabalho foi estudar as caracteristicas socioeconémicas
da localidade, identificando dentre elas, familias, que apresentem comercializacdo
significativa de alimentos voltada para a agricultura camponesa. Dessa forma, buscamos
neste trabalho compreender, como funciona a producdo e comercializagdo de alimentos
nessa comunidade. A pesquisa qualitativa foi realizada na localidade através do
instrumento, questionario semiestruturado, com pesquisa de cunho exploratério e
qualitativo, de maneira que 0s entrevistados puderam discorrer sobre o assunto
livremente, havendo também dialogo com integrantes do grupo produtivos para entender
suas poténcias e vulnerabilidades em relacdo as suas perspectivas futuras. Dessa maneira,
pudemos observar que os agricultores da Ladeira tém uma producéo agricola destinada a
venda, as culturas de mandioca, feijao, milho e amendoim, passada para atravessadores,
no entanto seu potencial vai além, sendo produzido ainda diversos alimentos, que sdo
voltados para o consumo das familias e ainda processados no grupo produtivo do local.
Consideramos que ha frageis lacos e habitos de venda em canais curtos de
comercializacdo, visto que a auséncia de organizacgdo associativista para pleitear politicas
publicas e cooperacdo favorecem o crescimento da pratica dos agentes comerciais
intermediarios, pois ha dificuldade em escoar a producdo devido a auséncia de transporte

préprio ou coletivo.

Palavra-chave: alimentos, circuito curto de comercializacdo, grupo produtivo.



ABSTRACT

Currently, the production of food in productive groups and the commercialization in short
chains have been taking a huge leap in the cities of the interior, developing rural
communities and improving the lives of farmers, who live from family farming. This
reality is no different in the city of Irard-BA, however, the community of Fazenda Ladeira
in the village of Mana still has its weaknesses with regard to the sale of food. Thus, the
objective of this work was to study the socioeconomic characteristics of the locality,
identifying, among them, families that present significant commercialization of
foodstuffs focused on peasant agriculture. In this way, we seek in this work to understand
how the production and commercialization of food works in this community. The
research was carried out in the locality through a semi-structured questionnaire, with an
exploratory and qualitative research, so that the interviewees could discuss the subject
freely, also having a dialogue with productive group members to understand their
strengths and vulnerabilities in relation to their perspectives. future. In this way, we were
able to observe that the farmers of Ladeira have an agricultural production destined for
sale referring to cassava, beans, corn and peanuts, intermediated by middlemen, however
their potential goes beyond, still producing several foods, which are intended for
consumption. of the families and still processed in the local productive group. We
consider that there are fragile ties and sales habits in short marketing channels, since the
lack of public policies, cooperation and associations favor the growth of the practice of
intermediary commercial agents, as there is difficulty in selling production due to the

absence of own transport or collective.

Keyword: food, short circuit of commercialization, productive group.



Apresentacao

Nessa apresentacdo vou falar um pouco de minha histéria e de como cheguei até
aqui. Sou Maria de Fatima, filha e neta de agricultores, minha mé&e (in-memorian)
trabalhava com vendas de lanches em escolas de ensino basico e me levava junto com ela
ainda pequenina. Sempre fui atraida por alimentos, ndo apenas por gostar de comida, mas
por ter curiosidade de entender como a minha avo fazias aqueles alimentos tdo perfeitos,
que so ela sabia fazer e quando perguntavam, onde ela aprendia tantas coisas, ela apenas
respondia, “via a minha mae fazer e aprendi”, e eu escutando isso pensava, “um dia vou,
descobrir como s&o feitas essas comidas”.

O tempo foi passando e j& adolescente comecei a participar das reunifes da
associacdo da comunidade fazenda Candeal Moura onde morava, logo surgiu a ideia de
formar um grupo produtivo, o qual fiz parte por pouco tempo, no entanto o destino
conspirou a meu favor, casei e nesse periodo minha sogra Adriana Ferreira, estava
iniciando com algumas mulheres da comunidade Fazenda Ladeira a qual moro
atualmente, um grupo de trabalho para escoar e agregar valor as tarefas de mandiocas que
elas tinhas prontas para serem colhidas, e pensei vou trabalhar nesse grupo e assim
comecei, foi um experiéncia maravilhosa trabalhar com esse grupo.

Entre muitas idas e vindas de producao e comercializagdo, entre entregas e feiras
livres, tivemos uma visita de uma aluna do CETENS residente de Irara com um pessoal
que nos convidou para participar de uma feirinha que iria acontecer no espago da
universidade. Nesse dia, essa e mais outra aluna também de Irara se aproximaram de mim
e me disseram que tinha sido aberto um edital de processo seletivo para estudar na UFRB,
e 0 curso é voltado para alimentos, pois para licenciatura em educa¢do do campo, voltado
para 0 campo coma habilitacdo em matematica e ciéncias da natureza ja tinha passado.

Elas disseram que, como vocé ja trabalha nessa area poderia fazer o processo
seletivo, naquele mesmo momento me veio a mente “fazer um curso de alimentos algo
que eu sempre pensei acho que vou fazer, peguei o edita e comecei a estudar, pois eu sO
tinha tempo a noite devido ao trabalho, alguns diziam como vai passar no vestibular se
nem estudar, e quando veio o resultado, olha meu nome na lista, enfim vou estudar no
curso de tecnologia de alimentos.”

E nessa gama de conhecimentos relacionados a alimentos, tinha sempre uma
inquietacdo em porque os moradores dessa comunidade ndo produziam alimentos para

comercializar ja que o ramo alimenticio é algo que sempre esteve em alta, na minha



mente, eu pensava que era apenas falta de interesse da comunidade e depois de muitas
conversas com professores tentando me mostrar que talvez néo fosse isso, decidi estudar
sobre o assunto e identificar 0 motivo dessa situacdo. Nesse sentido, iniciei uma
investigacdo a fundo para entender como funcionava a producdo e comercializacao de
alimentos na comunidade em que resido, essa pesquisa é entdo, o resultado da vivéncia
com a universidade e a educagdo do campo através dos Diagnostico Rurais Participativos
(DRP) e outras metodologias, que trouxe a mostra os problemas da comunidade, para que
eu pudesse compreender, buscar solucGes e melhorar a economia local e por conseguinte

a vida dos agricultores familiares da localidade.

1. Introducéo

Essa pesquisa se localiza no campo dos conjuntos agroalimentares e circuitos
curtos de comercializagdo, que compde as atividades de produgdo, processamento,
distribuicdo e comercializagéo de alimentos. Nessa rede de processos produtivos, bastante
integrada e conveniente, ha um conjunto complexo e dinamico de atores e redes
envolvidos no sistema mundial, formando parte da esséncia de distribuicdo mundial de
alimentos. O avanco dos mercados alimentares globalizados tem seguindo a lideranca das
grandes distribuices.

Nesse contexto, os mercados internos consolidam o segmento da grande
distribuicdo, sustentada pelos padrbes e regulamentos técnicos, que asseguram a
circulagdo e distribuicdo de produtos alimenticios. Em rela¢do & venda de alimentos, as
empresas varejistas tém suplantado os canais locais de venda existentes, tornando-se
assim um ponto de distribuicdo Unico, que muitas vezes deixa restrita a participacdo de
agricultores familiares e pequenos produtores. Com isso 0s circuitos curtos de
comercializagdo surgem como uma alternativa para produtores e consumidor, como
forma de estabelecer relagfes econdmicas dentro das comunidades rurais.

Atualmente a producdo de alimentos da agricultura familiar no Brasil vem
crescendo gradativamente, em contraposicdo ao modelo oligopolista do sistema
agroalimentar hegemonico, que controla o tipo de produto a ser comercializado. Isso
levou a alta procura da populacdo em consumir produtos naturais e de origem
conhecida/local, , nesse contexto os circuitos curto de comercializagdo tornam-se uma
alternativa para os produtores familiares escoarem os produtos alimenticios produzidos

eles.



A agricultura familiar no Brasil, possui a producao de alimentos como alternativa
para gerar renda, manter tradicOes, valores cultivados de seus antepassados e anseios
voltado para 0 avango na producdo e economia local sem perder a tradicdo. “A produgdo
local de alimentos tem sido debatida dentro de varios contextos, tanto na preocupacao
ambiental de sustentabilidade, em aspectos econdmicos como geracdo de oportunidades
para os produtores locais como alternativa a globalizagdo, entre outras” (FORNAZIER,;
BELIK, p. 205, 2013).

A producdo local da agricultura familiar, tem o proposito de crescimento e
desenvolvimento da economia dos moradores, que buscam no trabalho rural uma
alternativa de crescimento no campo, sistematizando a sustentabilidade na valorizagéo
dos recursos naturais, e conservando o meio ambiente. Nesse contexto 0s circuitos curtos
de comercializagbes vém nos proporcionar crescimento e desenvolvimento local
valorizando a origem, cultura, producéao e toda uma histdria dos alimentos que chega as
maos dos consumidores, assim, Rover; Darolt (2021, p. 26), afirmam que “Valorizando
os mercados locais e o0s circuitos curtos de comercializacéo, respeitando a cultura dos
povos e comunidades tradicionais, aproximando o rural do urbano, a cidade do campo,
o agricultor do consumidor™.

Nesse sentido, a producdo e o consumo de alimentos estariam ligados a
valorizacédo do processo de desenvolvimento crescente das vias comerciais, levando em
conta as culturas e tradi¢cdes locais. Além disso, os conhecimentos tradicionais, culturais
e espécies crioulas, valorizam o local e seus atributos sociais (Fornazier; Belik, 2021, p.
12), ainda [...“4 producdo agroalimentar local pode também atuar tanto no
desenvolvimento de agricultores mais necessitados, oferecendo uma oportunidade de
mercado, assim como oferecer alimentos aos consumidores mais necessitados”...].

A producdo de base agroecoldgica na comunidade esta bem afetada pela
proximidade com grandes latifundiarios que chegaram na localidade, e compraram as
terras dos fazendeiros anteriores, passaram a fazer plantagcdes de monocultura e aplicagédo
de produtos quimicos. No entanto, ainda existe pequenos produtores que utilizam seu
pequeno pedago de terras para plantar para o consumo diario e comercializar o excedente,
sendo uma espécie de quintal produtivo. Neste arranjo a forma de produzir principal é a
tradicional, sem a aplicacdo de agrotoxicos.

Para tanto, buscamos neste trabalho compreender como se da a producdo e
comercializacdo de alimentos em pequenas comunidades rurais em especial a

Comunidade Rural da Fazenda Ladeira Povoado de Mand Irard — BA.



Dessa forma, tivemos como objetivo estudar as caracteristicas socioeconémicas
da comunidade rural da Fazenda Ladeira Povoado do Mand Irard - BA, com familias da
agricultura familiar que apresentem comercializacao significativa de alimentos; analisar
as culturas agricolas e alimentos processados e comercializados por essas familias,
investigando as formas e canais de comercializagdo utilizados por elas, e se ha insercao
dessas familias em circuitos locais de comercializagdo, compreender os beneficios,
dificuldades e fragilidades para a comercializacdo de alimentos, bem como o papel de um
grupo produtivo “Familia Dida” organizado no fortalecimentos da economia, valorizagédo

da cultura local, e o desenvolvimento social da comunidade.

2. Metodologia

Esta investigacdo se amparou na pesquisa social, que para além das
caracterizacdes e levantamento quantitativos, reconhece a importancia da subjetividade
humana na conformacéo de ideacgdes, que incidem e influenciam os fendmenos a serem
estudados pela Ciéncia. Em busca de captar a dimensao qualitativa da investigacdo, 0s
objetos de pesquisa se constituem, entdo, de forma eminentemente histdrica, localizando-
se em uma realidade material em permanente transicdo. Logo, os determinantes do ideario
humano compdem o entendimento das estruturas, entidades e institui¢cdes sociais e seu
funcionamento no conjunto da sociedade (MINAYO, 1998; RICHARDSON, 1999).

Neste campo qualitativo da pesquisa cientifica, empregamos especificamente as
entrevistas, ferramenta que buscou uma comunicacdo bilateral para gerar informagdes
coerentes e verossimeis sobre a realidade social, como também as rodas de conversas,
como processo formativo qual propulsionou grande compreensdo coletiva em diversos
angulos dos assuntos investigados.

Nessa diregdo, adotamos as chamadas entrevistas ndo estruturadas, que permitem
abertura para o entrevistado aportar o que ele considera os aspectos mais relevantes de
um problema algado, suas determinacdes e descri¢fes, bem como uma conversa suave
abordando pontos de vistas diferentes. Mais especificamente, foram empregadas as
entrevistas guiadas, que se valem de um guia de temas, no qual o pesquisador conhece 0s
aspectos que deseja investigar, entdo formula pontos, perguntas simples e diretas sobre
0s temas a serem abordados, além de conversas onde o pesquisador lanca o tema e o
didlogo fluiu de forma a colher toda as informagdes necessaria ao interesse do

investigador. A intengcdo € que o entrevistado possa discorrer livremente sobre o0s
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assuntos, com suas préprias palavras, entendimentos e concepcdes (RICHARDSON,
1999).

Esta pesquisa teve finalidade exploratoria, para identificar as formas e canais de
comercializacdo disponiveis e utilizados pelas familias ha comunidade rural da Ladeira,

Nesse sentido, buscou-se perceber indicacGes e tendéncias quanto aos aspectos,
organizacionais, abrangéncia territorial, l6gica econdémica e poder decisorio de
agricultores e agricultoras nesses arranjos para a venda de alimentos.

A pesquisa foi guiada com estudo teorico nas investigacdes sobre a caracterizacdo
da comunidade e agroinddstria a partir de grupos produtivos, seus aspectos
socioprodutivos e de comercializacdo e a formacao acerca dos sistemas agroalimentares
e circuitos curtos de comercializacdo e as mudancas que 0 grupo produtivo trouxe para
a vida das pessoas que participaram dele no seu inicio, e 0 que pode propulsionar no
momento atual, de forma a compor um retrato geral e a caracterizacdo inicial destes
arranjos comerciais..

Inicialmente, foi realizado um encontro com a comunidade e grupo produtivo, no
sentido de buscar contato inicial com liderancas locais e pessoas mais velhas da
comunidade para apresentar a proposta de pesquisa, obter dados gerais sobre as
caracteristicas sociais e produtivas da comunidade e apresentar ao grupo a ideia da
pesquisa, posteriormente foi formulado o questionario para as entrevistas, escolha e
definicdo de familias a participar da pesquisa. Paralelamente foi realizado a pesquisa para
levantamento de dados referente ao inicio e formulacdo do grupo produtivo e roda de
conversa sobre os beneficios e desafios do grupo no momento atual, articulagdo entre os
dados colhidos junto as manifestacdes e elaboracdes das familias entrevistadas com o
referencial tedrico, buscando sinteses explicativas para agricultura familiar na temética

dos circuitos de comercializacdo bem como, a agroindustria e o grupo produtivo.

3. Caracterizacdo do municipio e comunidade

O municipio de Irara esta localizado no estado da Bahia no territério Portal do
Sertdo, com uma populacdo de 27.466 pessoas (2010), com estimativa de 29.305 para
2021 (IBGE; 2010). Destacamos que 40,93% de sua populagdo encontra-se na zona
urbana e 59,09% na zona rural.

O municipio de Irara, ou a ‘vila da purificagdo” como era chamado no inicio,
quando seus primeiros habitantes eram os indios Paiaias, naquele periodo, os indios eram

vistos pela populagdo local como indesejaveis e deveriam ser expulsos de seu local de
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origem para melhor aproveitamento das potencialidades local, com isso, teve como
seguimento a ocupacdo por padres jesuitas, que chegaram as redondezas do municipio de
Irara, com o intuito de catequizar os povos indigenas da localidade. Encontraram, assim
uma aldeia e construiram uma igreja, qual teve como padroeiro Séo Jodo Batista, onde
hoje se localiza a cidade de Agua Fria. Em 1717, Diogo Alves Campos e Antonio Homem
da Fonseca Correia receberam “doacao de sesmarias” (ato politico nos seculos XIV), que
eram terras doadas como forma de incentivar a producdo agricola no local e realizar o
povoamento do pais. Com isso, Anténio Homem da Fonseca Correia construiu nessas
terras uma capela dedicada a Nossa Senhora da Purificacdo e deu de presente a seu filho
que era padre. O templo foi erguido préximo da casa da fazenda, a qual ficava perto da
estrada que ligava o porto de cachoeira ao sertdo baiano. Assim, em volta da capela de
Nossa Senhora da Purificacdo, cresceu o arraid que se tornaria vila de Purificacdo dos
Campos, onde hoje encontra-se o oratorio a Nossa Senhora da Purificacdo, na praca com
nome da santa. (IBGE, 2010)

O municipio atualmente possui uma area de aproximadamente
267,880km2 quilémetros quadrados (IBGE, 2010). Seu potencial agroclimatico tem grau
Otimo, para as culturas como coco, banana, fumo, mandioca, abacaxi, milho, feijdo e
amendoim e sua vegetacao € mata atlantica e a caatinga. Sendo banhada pelos rios Seco
e Parnamirim, Irard faz fronteira ao norte com o municipio de Ouricangas; ao sul,
Santanopolis; a leste Agua Fria; a oeste, Coracdo de Maria. Nesse contexto “em divis&o
territorial datada de 31-XI11-1963, 0 municipio é constituindo de 2 distrito, sendo Irara e
Bento. (IBGE 2022), e uma quantia de 101comunidades rurais. (PMI 2022)

Uma parte significativa da renda do municipio vem do programa social do
governo (Auxilio Brasil), programa de transferéncia de renda destinada a familias em
situacdo de vulnerabilidades e pobreza. No entanto, a agropecuaria na criacdo de animais
de pequeno porte e agricultura familiar sdo a principal atividade econdmica da regido, o
que deixa claro que na verdade a renda da comunidade ndo é apenas advinda dos
rendimentos monetarios como auxilios e aposentadorias, mas, também do rendimento
monetario e ndo-monetario da agropecuaria, que passa por tudo aquilo que é produzido,
coletado ou recebido em bens, como troca, doagéo, porcentagens em trabalhos coletivos,
0 que implica em o rendimento ndo-monetario ser significativo nas familias da
comunidade.

O clima predominante no municipio de Irard varia de semiimido a semiéarido,

suas chuvas vao de abril a junho e de setembro a dezembro. As condi¢des edafocliméticas
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sdo favoraveis ao cultivo de culturas anuais e perenes, destacando-se o cultivo da
mandioca, milho, feijdo, hortalicas e fruteiras, no ambito da pecuéria, destaca-se a criagdo
de pequenos animais: aves caipiras, 0vinos e suinos.

A economia local tem como base a agropecuaria, e a agricultura familiar
desempenha um papel importante no territorio, através das agroindustrias que se destacam
como grupos produtivos, em sua maioria com o fabrico dos derivados da mandioca (beiju,
biscoito de goma, aipim, etc.). A venda da producdo desses grupos é impulsionada através
do Programa Nacional de Alimentacdo Escola (PNAE), que mobiliza parte a populagéo
Iraraensse através da Cooperativa dos Produtores rurais da regido de Irard (COOPRIL),
essa que teve seus fundamento através da chamada de ater que reuniu pessoas em
organizacao para criagdo desse cooperativismo, onde os sdcios fazem a comercializagdo
dos produtos e também através das feiras livres existentes no municipio. Além da
agropecuaria, encontram-se os setores de comércio, servicos e industria que compde
também a economia da cidade.

Segundo Alcantara (p. 03, 2019). “A existéncia dos camponeses em Irara esteve
relacionada ao processo historico de formacdo do territério.” E o que permite a
continuidade da luta e a preservacdo do modo de vida camponés, expresso por meio da
agricultura tradicional nas diversas manifestacdes do saber que, trazido pelos primarios e
mantidos por seus descendentes, garantiram a existente em seu espago e fala para
defender suas culturas e tradicdes.

O municipio de Irara é caracterizado como um espaco pouco diversificado em
relacdo as culturas e lavouras locais, a agricultura familiar no municipio esta concentrada
nas pequenas propriedades e na cultura de subsisténcia. Logo, fica claro que a agricultura
familiar é a base da economia das comunidades Iraraense, entre elas a localidade do
Mana, que em relatos de antigos moradores é uma comunidade que esta relacionada ao
processo histérico de formacdo do territério. Marcado pela questdo agraria, com
diferentes formas de acesso a terra: posseiros, parceiros, arrendatarios e ocupantes, esses
se configuraram em volta de trés fazendeiros, sendo eles: Manoel Martins Ferreira da
silva, Cristiano Cerqueira, Jose Nogueira e Camilo Francelino, que eram os donos das
terras no inicio da comunidade. I1sso mostra que a estrutura fundiaria do municipio bem
concentrada, onde encontram-se propriedades muito grandes ao lado de propriedades bem
pequenas, onde existe pessoas muitas pessoas trabalhando nas pequenas propriedades

produzindo alimentos em uma agricultura de subsisténcia.
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A comunidade do Mana esta localizada ao sul do municipio de Irara e fica no

centro das comunidades: Candeal Moura, Paramirim, Ladeira, Malhadinha e Mangueira.

Sua distancia para a sede é de aproximadamente 10 km (30 min.), tem terras banhadas

pelo rio Paramirim, possuindo aproximadamente 134 familias de pequenos agricultores,

sendo uma média de 4 pessoas por familia, segundo dados do agente de saude local

Mapa — Localizagdo da comunidade Ladeira.
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encontramos hortalicas em pequenas quantidades, sendo que sé sdo comercializados

alguns alimentos como feijdo, milho e a farinha de mandioca, raramente algumas laranjas

sdo compradas por atravessadores. O feijdo e o milho produzidos sdo comercializados na
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comunidade através de atravessadores, que vem comprar para revender em cidades
vizinhas, essas cidades fica entre 20 a 40 km da cidade de Irara, a farinha em sua maioria
é comprada nas casas de farinha por um produtor da comunidade que produz e também

compra dos vizinhos para vender.

4. Referencial Tedrico e Analitico

4.1 Circuitos Curtos de Comercializacdo na Perspectiva da Agroecologia

A Agroecologia e os circuitos curto de comercializacdo estdo intimamente
ligados, através dos alimentos, quais tém sido impactados fortemente pelo avango da
agricultura industrial, que beneficiou os grandes latifundiarios, que usufruiam do sistema
de transporte e distribuicdo. Verificamos, entdo, uma ampliacdo da a escala e as distancias
percorridas pelos alimentos nos ultimos anos. Portanto, resultado deste processo
atualmente, os ganhos com a producdo para a venda em cadeias curtas tradicionais néo
sdo tdo expressivos como na industria devido a dificuldade de competi¢cdo comercial
(FORNAZIER; BELIK, 2013).

Esse sistema de transporte e distribui¢do seria positivo, incialmente, devido a
ampliacdo do acesso a diversos produtos produzidos em varios lugares do mundo,
aumentando o acesso da populagdo a uma alimentacdo em quantidade. Porém observou-
se uma outra consequéncia: “O avanco dos mercados globalizados fragilizou inimeras
producbes alimentares locais; distanciou produtores de consumidores ampliando as
cadeias de distribuicdo’, (Rover; Darolt, p. 19, 2021). Os movimentos relatados pelos
autores coincidem como a desvalorizacdo da diversidade de alimentos existentes nas
culturas locais, bem como a inseguranca alimentar gerada entre 0s povos.

Portanto, 0s processos, que compde as atividades de producdo, processamento,
distribuicdo e comercializacédo de alimentos, tém se mostrado cada vez mais globalizados,
conformando um conjunto complexo e dindmico de atores e redes em todo o planeta.
Nesse contexto, o grande varejo de comercializagéo de alimentos tem sobrepujado os
canais locais existentes, estabelecendo centrais proprias de distribuicao.

Os avancos industrias do sistema agroalimentar geraram inseguranca, também,
entre os consumidores, por exemplo, o Brasil se tornou desde 2008 o maior consumidor
mundial de agrotdxicos, causando problemas alimentares e afetando a economia.

“Ademais, somam-se a esse cenario historico, a crise econdémica e sanitaria atual
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protagonizada pela Covid-19, que estimulou reflexdes sobre uma alimentacao saudavel
e de proximidade” (ROVER; DAROLT, p. 21, 2021).

Este conjunto de fatores somados, intensificaram a inseguranga gerada entre os
consumidores e levou a uma virada de qualidade, que, trata-se de um movimento que se
deslocaria de convengdes de qualidade do “mundo industrial”, altamente padronizadas e
com producao e mercadorias em escala, para o “mundo doméstico ”, com convengées de
qualidade definidas por relagbes de confianca, valorizacdo da tradicdol...] (Rover;
Darolt, p. 21, 2021). O mundo, assim, passou por uma transformacao de habitos e valores,
que gera mudancas significativas de qualidade nas vidas dos consumidores, 0s quais tem
uma preocupacao a respeito da sociedade e da qualidade da alimentacao.

Com base nessa virada epistemoldgica na alimentacgdo, a agricultura familiar no
Brasil tem a oportunidade de produzir alimentos como alternativa para gerar renda,
manter suas tradicbes e valores trazidos dos seus antepassados, porém com anseios
voltados para 0 avango na producdo e economia local sem perder a tradi¢éo. “A producéo
local de alimentos tem sido debatida dentro de varios contextos, tanto na preocupacao
ambiental de sustentabilidade, em aspectos econdmicos como geracéo de oportunidades
para os produtores locais como alternativa a globalizagdo, entre outras” (FORNAZIER,;
BELIK, p. 205, 2013).

Com isso, organizacbes em redes foram criadas através de consumidores
organizados em busca da garantia de que alimentos de qualidade seriam disponibilizados
e valorizados através de novas estratégias de distribuicdo. “Entendemos que desse
movimento emerge a organizagdo de diversas formas de circuitos curtos de
comercializagdo, especialmente aqueles ligados a sistemas de producdo
agroecoldgicos/organicos, os quais classificamos como inovacdes sociais...] (Rover;
Darolt, p. 21, 2021). Segundo o autor os sistemas agroalimentares tém o desafio de
proporcionar inovacfes no abastecimento dos produtos alimenticios e com foco em
padrdes diferenciados, ocupando os espacos deixados pelo sistema convencional.
(ROVER; DAROLT, 2021)

Os circuitos curtos de comercializagdo de alimentos sdo uma alternativa de
escoamento dos produtos de base agroecoldgica, produzidos pela agricultura familiar,
proporcionando desenvolvimento na economia dos agricultores, e entender que a
agricultura familiar gera muito mais trabalho que dinheiro, no entanto a renda néo-
monetérias angariada nas producdes, doacao e troca traz um retorno maior que ndo plantar

nada. A unido e cooperacdo entre produtores e consumidores, busca uma alianga com
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propdsito de reduzir e eliminar os agentes de intermediacdo entre os dois elos. Rover;
Darolt, (p. 22, 2021). Assim, podemos ressaltar que circuitos curtos de comercializacao,
“Sdo aqui entendidos, na maioria das vezes, como inovagdes sociais que se organizam
visando diversos interesses, como a resisténcia a formas dominantes de gestdo dos
sistemas agroalimentares, busca de acesso e seguranca alimentar e nutricional”.
(ROVER; DAROLT, p. 27, 2021).

As redes agroalimentares trazem inovag¢des no campo alimentar com valorizacéo
camponesa, criando uma maior interacao entre produtores e consumidores.

Inter cooperacdo entre redes de comercializacdo de produtos organicos
e agroecoldgicos; reconexdo entre producdo e consumo, com maior
autonomia e precos justos para produtores e consumidores;
dinamizacdo de mercados locais com identidade territorial;
revalorizacdo da circulagdo de produtos de qualidade diferenciada,
como € o caso de produtos da agroecologia e producéo organica; foco
em produtos saudaveis e seguranca alimentar; resgate de valores,
tradicéo, solidariedade e transparéncia com consumidores e produtores;
seguranga na insercdo de agricultores familiares nos mercados;
valorizacdo da imagem dos agricultores e do meio rural; além de maior
protagonismo dos consumidores (ROVER; DAROLT, p. 22, 2021)

Observando o cenario em relacdo ao aumento das vendas nos circuitos curto de
comercializacdo, considera-se que é um grande desafio das redes agroalimentares buscar
estratégias para uma maior interacdo e protagonismo de todos os atores evolvidos no
sistema alimentar. No entanto, aproximar consumidores e produtores ndo é o bastante,
necessita-se envolver toda uma rede, com atores do sistema agroalimentar de cada
territorio. (FORNAZIER; BELIK, p. 206, 2013).

Por outro lado, as dificuldades relacionadas a comercializacdo ndo sao realidade
nova para a agricultura familiar e j& vém sendo identificadas e discutidas nas Gltimas
décadas, segundo Belik e Cunha (2015), ha uma fragilizacdo deste setor, tanto na
participacdo de vendas em centrais de abastecimento (Ceasas), devido a intermediacao
comercial, quanto na penetracdo em redes supermercadistas. Essas determinagdes estdo
vinculadas, também, as particularidades organizativas, técnicas e de escala da agricultura
familiar.

Assim, para a agricultura familiar abranger o mercado atualmente e é essencial
que 0 governo apoie a categoria por meios das cadeias curtas de distribui¢do. “Nessa
visdo ampliada, os governos teriam um papel catalizador, facilitador e acelerador por
meio de politicas publicas e legislagdes que permitissem impulsionar a agricultura
familiar, a agroecologia e os circuitos curtos”. (ROVER, DAROLT, 2021p. 25).

17



Nesse sentido, a producdo e o consumo de alimentos estariam ligados a
valorizagédo do processo de desenvolvimento crescente das vias comerciais, levando em
conta as culturas e tradi¢6es locais. Além disso, os conhecimentos tradicionais, culturais
e espécies crioulas, valorizam o local e seus atributos sociais Fornazier; Belik, (2021),
ainda segundo fornazier; belik, (2021, p. 215) “A produgdo agroalimentar local pode
também atuar tanto no desenvolvimento de agricultores mais necessitados, oferecendo
uma oportunidade de mercado, assim como oferecer alimentos aos consumidores mais
necessitados”.

Com isso, a producao local da agricultura familiar, com proposta de crescimento
e desenvolvimento da economia dos agricultores, que buscam no trabalho rural uma
alternativa de crescimento no campo, sistematizando a sustentabilidade na valorizagédo
dos recursos naturais, e conservando o meio ambiente. Nesse contexto, é importante
ressaltar que se busca, “géneros alimenticios bdsicos, respeitando-se as referéncias
nutricionais, 0s habitos alimentares, a cultura e a tradicdo alimentar da localidade,
pautando-se na sustentabilidade e diversificacdo agricola da regido, na alimentacao
saudavel e adequada ”. (FORNAZIER; BELIK, p. 216, 2013).

A producdo de alimentos da agricultura familiar para a comercializacdo em
cadeias curtas, qual é uma ideia social desenvolvida em cooperacdo entre produtores e
consumidores, em um sistema agroalimentar “Os estudos de sistemas agroalimentares
locais tém crescido dentro de uma perspectiva de uma maior valorizacdo do espaco,
considerando alguns fatores na producéo como as distancias entre producéo e consumo”
[...]. (FORNAZIER; BELIK, 2013, p. 206,)

Os circuitos curtos de comercializagdes nos proporcionam saber a origem,
cultura, producdo e toda uma histéria dos alimentos que chegam as maos dos
consumidores, nesse contexto, Rover; Darolt, (2021; p. 26), afirmam que “Valorizando
os mercados locais e 0s circuitos curtos de comercializacéo, respeitando a cultura dos
povos e comunidades tradicionais, aproximando o rural do urbano, a cidade do campo,
0 agricultor do consumidor”, o qual se aplica de duas formas, venda direta e venda
indireta. “Venda direta” ocorre quando o produtor tem relagéo direta com o consumidor
e a “venda indireta”, na qual geralmente existe apenas um intermediario normalmente
engajado no processo, denotando uma interdependéncia e inter-relacdo entre os atores.
Rover; Darolt, (2021, p. 28). Os circuitos curtos de comercializa¢cdo podem se dar entre
produtores e consumidores, com a intervengdo de um intermediario que geralmente esta

engajado no processo, e em redes que uni Varios circuitos de comercializacdo. “Cabe
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dizer que ha muitos agricultores e organizaces que também combinam circuitos curtos
com aqueles com mais de um intermediario, que ndo necessariamente poderiam ser
considerados como longos, pois as vezes estdo entre produtores e consumidores uma
cooperativa ou uma feira”. (ROVER; DAROLT, 2021, p. 29,).

Os circuitos curtos de comercializacdo com base na Agroecologia ttm como
fundamento as tecnologias sociais, que geralmente sdo desenvolvidas pela agricultura
familiar, produzindo alimentos de qualidades. Assim, construindo cadeias transparentes

em que os produtos cheguem ao consumidor com um valor agregado de informacdes.

Um dos pilares de sustentacdo desta categoria € a mao de obra familiar,
gue ja possui uma carga de trabalho intensa e é cada vez mais exigida a
desempenhar novas competéncias (producdo, transformagdo e
comercializacd0) ou cooperar com outros agricultores para apresentar
bem o produto, agregar valor, organizar uma logistica eficiente,
entregar o produto com qualidade, frescor e rapidez. (ROVER;
DAROLT, 2021, p. 30,).

No contexto atual, nos parece que a agricultura familiar necessita da interferéncia
governamental nos espacos curtos de comercializacdo, para que possa competir com 0s
supermercados e sustentar seu escoamento de producao de forma digna. Essa acdo pode
permitir também a estabilidade dos precos e alimentos de boa qualidade, pois nos
supermercados, muitos produtos sdo acrescidos de conservantes para manter em bom
estado de conservacao, devido ao periodo que foi colhido e a distancia até o destino de
venda.

Neste sentido, estudamos neste trabalho, em que medida a comunidade da Ladeira
dialoga com os circuitos de comercializacdo de alimentos, pois a comunidade apresenta
uma caracteristica significativa de venda local de seus produtos agricolas. Assim,
investigamos os canais locais de comercializagédo, buscando verificar em que medida eles

se aproximam do conceito dos circuitos curtos de comercializacao.

4.2 Agroindustrias da Agricultura Familiar

Em adicao aos circuitos curtos de comercializacdo, a agroindustrializacdo tem se
colocado no ambito nacional como uma alternativa relevante de geragdo de renda e
agregacéo de valor para setores da agricultura familiar com pouco terra e &rea produtiva.

O processo de crescimento e fortalecimento da economia de comunidades rurais

perpassa por grandes dificuldades, porém pode encontrar forgas e alicerce em iniciativas
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baseadas e protagonizadas pela prépria comunidade, através de organizacdes decididas
em coletivos de agricultores, no que diz respeito a agregacdo de valor, realizacdo de
intermediacdes, geragdo de renda, oportunidades de trabalho nas comunidades rurais e
propulsionar melhoria das condicdes de vida das familias inclusas no processo, Prezzoto,
(2016). Assim, as agroindustrias nascidas da acdo dos pequenos agricultores, possuem
historias de valorizacdo e permanéncia de costumes e tradigdes, que caracteriza o
territdrio em que esta situada, abrangendo ideias, costumes, crencas, formas tradicionais,
sustentabilidade, arte e valorizacdo da polarizacdo cultural do territorio.

valorizacdo e incorporagdo dos atributos culturais nos produtos ligados
aos costumes, habitos de consumo, aos conhecimentos e tecnologias
tradicionais e ao saber-fazer de cada local, na perspectiva da
valorizagdo da diversidade alimentar e do multiculturalismo dos povos
do campo. Incorpora a diversidade dos produtos com seus sabores
especificos, que “enriquecem” a mesa dos consumidos ¢ contribuem
para a seguranca alimentar das popula¢des (PREZZOTO, 2016, p. 13,).

Segundo Pazinato, (2021), a agroindustria de pequeno porte é uma boa oportunidade de
geracdo de renda aos produtores rurais, pois ao transformar produtos in natura, em
processados, permite a agregacdo de valor e a diversificacdo da producéo. E pensando
desse modo que o crescimento de agroinddstrias de pequeno porte ganha viabilidades em
comunidades rurais, visando grupos especificos de pessoas como mulheres e jovens, que
possam angariar recursos e permanecer em seu local de origem.

Nesse sentido, as agroindustrias desenvolvidas por grupos produtivos necessitam
de diversas dimensdes, como, avaliacdo econdmica dos envolvidos, localizagdo da
agroindustria e o social como melhoria na qualidade de vida e interacdo na sociedade
politicas publicas como base para o escoamento da producdo. Assim, a implantacdo de
agroindustrias em comunidades é uma alternativa econdmica para a permanéncia dos
agricultores familiares no meio rural (PREZZOTO, 2016).

A insercdo desses conhecimentos em relacdo a implantacdo das agroindustrias,
cada vez mais comum, sdo reconhecidas como importante componente na uniéo do campo
com o meio urbano, dessa forma a producéo rural in natura, passa pelo processamento e
agregacao de valor propulsionando um potencial de mercado, comercializagdo desses
produtos e aumento nos rendimentos dos agricultores envolvidos (WIVES E KUHN,
2018). Assim “Ao mesmo tempo, vem ocorrendo uma procura crescente dos
consumidores por produtos de origem da agricultura familiar, saudaveis, ecoldgicos e
que valorizem as culturas e tradi¢ées”. (PREZZOTO, 2016, p. 09,), assim “o desafio,

portanto, do pequeno estabelecimento agroindustrial rural é buscar se posicionar em
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nichos de mercado, nos quais sdo valorizadas...]” (WIVES, KUHN, 2018, p. 10,). Nesse
contexto, agregando valor ao produto, o agricultor conseguird um retorno financeiro,
fortalecendo a estrutura de reproducéo e processamento e de natureza social e promocéo
do desenvolvimento local.

A agroindustria familiar é fundamental para manter os pequenos
agricultores ativos e com esperanca de buscar qualidade de vida, melhor
renda e visibilidade no mercado. Todo esse processo ganha mais forca
ainda, quando é promovido pelas politicas pablicas que atendem essa
demanda e garantem resultados efetivos para a agricultura familiar.
Resultado disso é a melhor promogdo do desenvolvimento rural
impactando na vida das pessoas que fazem e das pessoas que consomem
os produtos das agroindustrias familiares. (WIVES; KUHN, 2018, p.
35,).

A agregacdo de valor a producdo agricola por meio de grupos produtivos da

agricultura familiar amplia a renda das familias, e propulsiona a aproximacéo dos
produtores e consumidores da oferta de produtos de qualidade, precos acessiveis e justos,
sem a necessidade de intervencgdes intermediarias para a realizacdo da comercializacédo
da produgdo. Assim, a agroinddstria se coloca como uma alternativa para eliminar a
intermediacdo comercial, [... atravessadores sdo comerciantes sem um ponto de venda
fixo, atuando como intermediarios nas cadeias produtivas, entre o produtor e outro
comerciante.] (UENO, NEVES, QUEIROGA, 2016, p.10,). Ou seja, a organizacdo da
comunidade pode eliminar os atravessadores, esta pessoa que compra produtos dos
agricultores no valor abaixo do preco e revende para 0 comércio varejista, e assim
possibilitar um ganho maior, pois o agricultor pode comercializar seus produtos
diretamente ao consumidor final, por um preco de venda maior.

Analisando o cenario em questdo, identificamos que esses agricultores ainda
sofrem com a falta de apoio, pois ainda necessitam de politicas publicas voltadas para o
desenvolvimento das estruturas agroindustriais, que visam o crescimento de atividades
rurais em grupos produtivos. Geralmente formados por mulheres e jovens, 0s grupos
procuram inserir-se em atividades econémicas que gere renda, sem afastar-se de suas
casas, logo “As politicas publicas voltadas para as agroindustrias familiares séo
essenciais para evitar o éxodo rural, valorizando a agricultura familiar e
proporcionando alternativas de renda, com o conhecimento empirico”(WIVES; KUHN,
2018, p.35,).

Nesse contexto afirma, (Prezoto, 2016.) “a implanta¢do de agroindustrias ¢ uma

das alternativas econdmicas para a permanéncia dos agricultores e agricultoras familiares
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no meio rural...]” porém que possa garantir uma estabilidade extra na vida financeira

desses protagonistas.

[...Oportuniza a inclusdo social, promovendo a participacdo e a
equidade especialmente de segmentos menos privilegiados como, por
exemplo, as mulheres, os(as) idosos(as) e os(as) jovens. Possibilita
adicdo de valores relativos a venda de um produto mais acabado e, em
geral, pronto para o consumo. (PREZOTO, 2016, P. 10,).

Para tanto a estruturacdo do projeto € de suma importancia, no desenvolvidos ou

reestruturacdo de agroindustrias a base de grupos produtivos, essa necessita planejar
estratégias que sdo fundamentais no esclarecimento dos produtos e o bom fortalecimento
do empreendimento, bem como aumento da renda e melhoria na vida dos agricultores

inseridos no contexto.

5. Resultados

5.1 Producéo e Comercializacdo de Alimentos na Comunidade da Fazenda Ladeira
povoado de Mané

A pesquisa realizada na comunidade rural da Fazenda Ladeira povoado do Manéa
Irard-BA, contou com a participacdo de 9 agricultoras e 1 agricultor familiar. Para obter
informacdes referentes a producdo, processamento e comercializacdo significativas dos
alimentos voltados para agricultura familiar local, essa investigacdo contou com um
publico de diferentes idades, ficando entre de 17 a 75 anos. Apenas uma das pessoas que
participou dessa pesquisa nasceu em outra cidade, e quando ainda era crianga mudou-se
para a fazenda Ladeira, porém por volta dos 18 anos transferiu-se para o Rio de Janeiro
onde permaneceu por 18 anos, retornando para a comunidade ha 7 anos, e os demais

nunca sairam do seu local de origem.

Os camponeses entrevistados sao familias razoavelmente pequenas com poucos
membros ficando entre 2 e 5 habitantes que dependem do patrimdnio do patriarca, ja que,
em geral, seus filhos constroem suas casas nas terras dos seus pais e criam suas proprias
familias no mesmo pedaco de terra que divide para todos da familia.

Dessa forma, em um total de 10 participantes na pesquisa voltada para a
comercializacdo, processamento e producdo de alimentos da agricultura familiar, todos
relataram de forma afirmativa que a plantacéo predominante na comunidade é constituida

variedades de culturas como aipim, mandioca (Manihot esculenta), milho (Zea mays) e
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feijdo (Phaseolus vulgaris). No entanto, existem pequenas propriedades que produzem
para 0 consumo doméstico plantas diversas como couve, abobora, laranja, mamao,
banana, mostarda, maxixe, amendoim e batata-doce entre outros.

Para tanto, é relevante destacar que a diversidade produtiva da agricultura familiar
na comunidade é bastante ampla, devido ao seu foco na comercializacdo, esta pesquisa
deu maior atencdo, aqueles alimentos com maior significancia para venda. No entanto,
encontramos algumas familias que cultivam hortalicas, sendo o caso da Entrevistada de
n°01 que diz cultivar em sua propriedade.

“Eu planto aqui em minha propriedade aipim em pequena quantidade,
pois meu terreno é pouco prefiro plantar minhas hortalicas como:
couve, coentro, alface, jil6, quiabo, maxixe, e mandioca, planto na casa
do tio do meu esposo que tem varias terras e no lote de uma parente que
tomamos conta plantamos feijao de corda” (ENTREVISTADA N° 01).

Vimos ainda, durante a pesquisa, que a producdo de alimentos na localidade
perpassa por um processo historico bem presente em nosso territorio, no qual 0s
camponeses sofrem com a falta de acesso que vem de uma questdo histérica onde muitos
tem pouco e poucos tem muitos, afetando a producdo de alimentos, necessitando ser
meeiros ou arrendatarios para produzir com a pouco que tem. Neste contexto as familias
priorizam a producgdo de alimentos para o consumo diario e comercializam o excedente,
exceto a farinha de mandioca, que tem finalidade de comercializag&o principalmente.

Ainda se nota que dos produtos identificados pelos entrevistados, tanto 0s mais
produzidos, quanto os menos produzidos, geralmente sdo cultivados para o consumo
diério da familia. Quando analisamos o excedente produtivo para venda, observamos que
sdo mandioca, feijdo e milho, como apontam o0s entrevistados. Quanto ao consumo
familiar, encontram-se abdbora, hortalicas em algumas propriedades, batata-doce mamao,
laranja, limdo, banana, mostarda, maxixe e amendoim.

Na comunidade ainda observamos culturas tradicionais que se estendem de
geracgdo a geracdo, destacando-se entre elas a pratica de ajuda mutua e cooperagdo entre
vizinhos e familiares, sendo que das familias investigadas, 5 dessas utilizam desse
costume tradicional identificado como troca e doacgdo de produtos.

Faco doagdo para alguns parentes que mora nas cidades pois tenho de
sobra e ndo ird me faltar se eu der para quem precisa, pois para quem
mora na cidade comprar esses produtos fica muito mais dificil que pra
mim que moro na zona rural”. (ENTREVISTADA N 03)

Dentre os 10 entrevistados apenas 2 pessoas produzem alimentos processados,

sendo que 01 dessas pessoas produz por ser integrante do grupo produtivo local “Familia
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Dida”, criado na luta de Adriana Ferreira, uma mulher negra de classe media baixa que
com muita luta e resisténcia marcou seu lugar na histéria da agricultura familiar da
comunidade, esse grupo beneficia derivados da mandioca, no processamento de
bolachinhas de goma de varios sabores, beijus de goma, bolos tradicionais de aipim,
carima e tapioca e o pé de moleque (bolo de carimd na palha), e a outra por possui
limitagdes), assim afirma ela:

Encontrei nos derivados da mandioca uma maneira de garantir uma
renda extra, que vem ajudar no alimento da familia, a acompanhado de
hortalicas ja que meu companheiro tem habilidades com a producéo de
hortalicas, além de ter limitacdes nas colunas e ndo poder fazer
determinados esforgos”. (ENTREVISTADA N° 01)

Os demais entrevistados processam apenas a farinha de mandioca com a
finalidade de venda, no entanto sempre reservam uma parte dessa producdo para o
consumo da familia, os outros produtos como milho, feijdo e amendoim sdo cultivados
para o consumo, sendo comercializado apensa o excedente in-natura.

No geral, a comunidade tem uma cultura de vender a producdo na propria
propriedade ou nas casas de farinhas da vizinhanga. Consequentemente as casas de
farinha da comunidade ja possuem um comprador (atravessador) especifico, que passa
para recolher uma vez por semana a producdo local. Porém, este intermediario comercial,
nem sempre transporta todo o produto fabricado, caso 0 mesmo exceda a meta prevista,
assim, o restante fica para a préxima semana, e 0s agricultores que aguardavam a venda
para suprir outras necessidades acabam desiludidos, esperando para a venda ha semana
seguinte.

Em relacéo aos demais alimentos, verificamos alguns atravessadores que passam
na comunidade para fazer a compra dos produtos, no entanto, esses apenas aparecem na
época da colheita que geralmente ¢ de ano em ano. Assim, essa comercializacdo é
realizada in natura, para esses atravessadores que ja realizam essas compra ano ap6s ano,
colocando-se como um “intermediario comercial”. Dessa maneira, cada agricultor tem a
certeza de venda antes mesmo de realizar a plantacéo, o que gera um nivel de seguranca
desejavel para a agricultura. Como podemos observar em relatos da entrevistada de n° 06

“vendo meus produtos em casa pelo fato de ndo ter transporte para leva-
los até a feira livre de Irara, ficamos sem saber o que fazer porque tem
vez que os compradores ndo levam toda quantidade, diz que esté cheio
ndo da pra pegar toda a producdo, assim ou a gente espera para a compra
da proxima semana ou temos que pagar carro da linha para ir fazer a
comercializacdo na sede da cidade”. (ENTREVISTADA N 06)
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E relevante ressaltar que a comunidade rural da Ladeira possui um potencial
imenso para a producao de diversos itens alimenticios da agricultura familiar, apesar disso
a baixa renda agricola atual gerada da agricultura deixa os camponeses desmotivados, ha
indignacdo observada na vida dos agricultores, o fato de vender a producdo para
atravessadores torna-se uma “escolha” dentre as possibilidades que se possui no
momento. Nao necessariamente esta é a melhor de alternativa e sim a que lhes da a
condigéo de escoar a producdo sem gerar gastos excessivo com o deslocamento.

Para compreender a complexidade do tema, é necessario observar as condi¢fes do
transporte publico local. A utilizacdo pelos agricultores de carros de linha faz o seguinte
trajeto, passando na estrada principal da comunidade por volta das 6:00 horas da manhg,
transportando o agricultor de sua residéncia até a feira livre da cidade e retornando as
11:00 horas da manhd, o que se torna cedo para sair da feira que encerra as 15:00 horas.
Esse servico custa em média $ 20,00 por pessoa e $ 10,00 por mercadoria.

Observamos ainda, que para alguns agricultores, esses atravessadores chegam a
ser considerados “anjos da guarda”, que estdo apenas tentando garantir o sustento dos
familiares, ja para outros sdo considerados aproveitadores que usam da boa vontade e
falta de recurso das pessoas em transportar suas mercadorias.

Observamos, sobretudo, a fragilidade das pessoas em comercializar sem o
cooperativismo e associativismo local, uma vez que um grupo organizado possui muito,
mais forca que a individualidade, vimos muito bem essa situacdo em um evento que
aconteceu na comunidade, uma feira da agricultura familiar organizada pelas proprias
familias da comunidade devido a mobilizacdo dos discente e grupo produtivo em querer
organizar a associa¢do. Em parceria com alunos da Universidade Federal do Recdncavo
da Bahia (UFRB), através do projeto de intervencdo, realizamos um trabalho de base com
mobilizacdo de porta em porta para conseguir ganhar a confianca dos moradores, que
encontravam-se desmotivados com o associativismo na comunidade, onde a cooperagédo
foi a forca dessa realizagdo e gerou inquietacdes de alguns moradores que presenciaram
0 quanto é viavel ver os produtos serem valorizados sem que haja intermediacdo de
atravessadores para isso acontecer.

Ainda dentro desta complexidade de relacGes e percepgOes das transagdes
comerciais, adiciona-se que todos os entrevistados declararam que a comercializagdo de
alimentos ndo é sua principal renda. Essa baixa condi¢do de sustentagdo econémica do

campo vem, assim, favorecendo o éxodo rural de jovens na comunidade, em busca de
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melhoria de sua renda e de seus familiares, pois a quantidade de recurso que possuem é
inviavel para garantir o sustento e permanéncia dos filhos no campo.

O éxodo rural causa o problema populacional nas cidades, é consequéncia da saida
do campo, havendo a necessidade de pessoas idosas compor a populacao rural. O que
trouxe graves problemas para a sucessdo da propriedade rural, no entanto a analise sobre
essa problemaética mostrou que a saida dos jovens do meio rural para as grandes cidades,
estéo, se relaciona a busca por melhores condigdes de vida, emprego e renda, educacao e

lazer.

“A juventude da comunidade ja foram todos embora, por ndo haver
trabalho que possa garantir a boa vivencia deles na roca, e 0 que nos
pais ganha ndo € suficiente para todos” (ENTREVISTADA N° 07)

Ainda para a maioria das pessoas da comunidade, escoar a producdo quando essa
é cultivada em sistema de meeiros ndao ha impedimentos, porém o rendimento ndo
compensa os dias trabalhos, bem como, ndo se obtém o lucro da plantacédo, por esse
motivo muitos preferem vender sua diéria ao invés de plantar sem previsdo de retorno
viavel.

A minha producdo é escoada na propriedade por ser plantada em
sistema de meeiro ndo tenho terras o suficiente para fazer plantacdes,
dai opto por planta com pessoas da comunidade que tem quantidades
de terras maiores e oferecem para plantarmos e ja tem o comprador
antes mesmo de colheita dos produtos”. (ENTREVISTADA DE N° 06)

Vimos também, que a entrevistada de n® 1 utiliza outra estratégia, ela busca
revender seus produtos na comunidade em circuito curto de comercializacdo, oferecendo
a seus clientes de porta em porta & a entrevistada de n °© 04, que trabalha no grupo
produtivo “Familia Dida” de derivados da mandioca, vende seus produtos em feiras livres
e para o programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE).

Verificamos que, para maioria dos camponeses, a pessoa que compra nas maos
dos produtores para revender s@o considerados boas, segundo os relatos, elas estariam em
busca de um sustento para sua familia e ainda ajuda os agricultores familiares da
comunidade, nesse sentido a entrevistada n° 01 relata

A venda é feita para o atravessador, porque acho uma pessoa que
batalha, em busca de sobreviver desse mesmo produto porque quem

compra tem que tirar o que gastou na compra realizada”,
(ENTREVISTADA N° 01)
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Essa ndo € apensa 0 pensamento da entrevistada de n° 01, pois a entrevistada de
n° 05 pensa da mesma maneira.
Sao Otimas pessoas compra e paga certinho ndo havendo nada que
reclama, pois recebemos nosso dinheiro na hora e sem precisar de gasta
com transporte na ida até a cidade”.(ENTREVISTADA N° 05)
No entanto, a entrevistada de n ° 04 possui um pensamento diferente dos demais,
em relacdo atravessador tido com um intermediario de venda, que na verdade aproveita
da inocéncia das pessoas.

Essa pessoa é um aproveitador que faz as compras com precos muito
baixos e ganha em cima dos pessoa que ndo tem a possibilidade de ir
fazer sua propria comercializagdo” (ENTREVISTADA N° 04)

Em virtude do exposto, observamos que existe divergéncias entre 0s pensamentos
dos agricultores no que diz respeito ao atravessador, existem visdes distintas sobre seu
papel na comunidade.

Verificamos, também, que parte das pessoas entrevistadas menciona ndo ter
interesse em possui uma barraca na feira livre de Irara, alguns por nao ter mais idade,
outros por ndo ter incentivos de um coletivo ou politicas que favoreca tal pratica. Ainda
algumas familias relatam néo possuir interesse em ter uma barracar por ndo ter vocacgao
para essa atividade.

Por outro lado, 04 desses agricultores afirmam ter bastante interesse em apresentar
sua producdo em uma barraca, pois em geral, os atravessadores ndo compram alimentos
além de farinha, feijdo, milho e amendoim. Com isso os alimentos produzidos para o
consumo sdo de uma riqueza e observamos que a familia ndo da conta de consumir, assim
0 excedente as vezes precisa ser doado ou servir de alimentacdo para os animais da
propriedade, afirmando a Entrevistada de n ° 08.

No meu quintal planto varias coisas para meu consumo e de minha
familia, porém ndo damos conta de tudo e oferecemos aos n0ssos
vizinhos para comprar e eles respondem que ndo gosta daquele produto
para ndo compra em minha méo, mas preferem compra no centro de
abastecimento em Feira de Santana, desse modo utilizamos esse
excedente como alimentacdo dos meus animais por ndo ter um espaco
para escoar este tipo de alimento”. (ENTREVISTADA DE N° 08)

Além disso, também existe 01 pessoa entrevistada que ja possui barraca e relata
gue ama vender na feira de Irara, apesar da idade declara querer vender muitos anos ainda.
Sendo o caso também da interrogada de n° 01 que descreve ter conseguido uma barraca,
porém nao pode ir por conta da limitagdo que possui, e afirma que, suas limitacdes de

saude Ihe deixaram impossibilitada de manter sua barraca na feira da cidade.
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E importante salientar que a pesquisa se localiza no campo do processamento e
comercializagdo de alimentos em cadeias curtas de comercializagdo. Nesse sentido
buscamos investigar com se dd o processo de coletividade entre os agricultores da
comunidade, assim nos dados coletados, notamos que 9 dos entrevistados citam néo
participar de grupo produtivo por diferentes razdes, sendo que a entrevistada de n ° 01 diz
que tem receio de ndo dar conta do trabalho por motivos referentes a satde. J& as
agricultoras de n° 02, 03 e 10 dizem ndo ter interesse, e que ja foram até convidadas, mas
nunca quiseram, entretanto, a entrevistada de n © 05 expdem que j& passou da idade de ter
esse tipo de compromisso. Assim as entrevistadas de n® 06, 07e 08 relatam ter interesse
em grupo produtivo, porém, seria um grupo para a producdo de diversos lanches,
chegando ao alcance de abrir uma lanchonete, ndo no enfoque que o atual grupo
comunitario tem que é processar produtos derivados da mandioca.

Apesar disso, 0 empasse devido a dificuldade de acessar politicas publicas devido
a auséncia de uma organizagdo que possa beneficiar e alimentos em uma escala de
producdo vidvel que venham a impulsionar os agricultores em se unirem entre si na
formacédo de grupos de producdo ainda é insuficiente, pois nao € facil para ninguém, com
tdo pouco investir, esse pouco sem a confianca de retorno positivamente.

A interrogada de n° 09 descreve que se fosse um pouco mais nova iria montar um
grupo para abrir uma floricultura pois € o sonho dela, porém sabe que ndo da mais conta
do trabalho. Ela ainda relata que o éxodo rural de jovens da comunidade é uma situacdo
preocupante para 0 campo, pois esses jovens ndo tem uma formagdo voltada para a
educacdo camponesa, a qual ensine 0 cooperativismo e associativismo ativo
proporcionam o desenvolvimento social, econdmico e na conservagdo dos costumes e
culturas locais, por meio da sustentabilidade com distribuicdo de alimentos em cadeias
curtas de comercializacdo de alimentos da agricultura familiar na comunidade.

Nesse contexto, em suma, todos os entrevistados narram ser uma Otima ideia
beneficiar alimentos com a finalidade de aumentar a renda, no entanto apesar de ja terem
participados de cursos para a producdo diversos tipos de alimentos, enxergam muita
dificuldade em estruturar uma proposta desta natureza. Vender essa producdo requer
estratégias coletivas lincadas a politicas, que favorecam o crescimento da agricultura
familiar por meio do cooperativismo e associativismo, para tanto a auséncia do poder
publico na comunidade deixa 0s camponeses sem a esperanca de viver no campo e para

0 campo.
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Tenho medo de fazer e gastar o pouco que tem e ndo vender, fico
pensando sera que tem pessoa que vai querer compra em minha mao,

199

se sabem fazer também o mesmo produto que eu sei
(ENTREVISTADA DE N° 08)

E essa inseguranca afeta bastante a vida dos agricultores que pensam em produzir
alimentos processados para garantir uma renda extra no fim do més, e isto pode ser
observado no periodo pandémico o qual ainda enfrentamos.

E relevante salientar que a pandemia deixou licdes de vida importantes para os
participantes dessa pesquisa, pois eles relatam que situacdo do pais piorou muito nesse
periodo e que a comunidade urbana sofreu bastante com essa fase pandémica. Como
afirmam os 10 entrevistados

”” Na pandemia a situac¢@o dos pais pior devido ao aumento dos produtos,
parada dos transportes, fechamento das feiras livre e isso afetou muito,
pdem um pouco, mas nas vidas das pessoas da cidade, pois 0 da zona
rural tinha uma disponibilidade maior de alimentos saldaveis e
disponivel em sua propriedade podendo ser consumido na substituicao

de outros alimentos que necessitava de ser comprado”.
(ENTREVISTADOQS)

Nesse mesmo contexto, para as pessoas que saem de suas propriedades nas zonas
rurais para morrerem nas grandes cidades, em busca de uma melhoria, acabam por migrar
de lugar em lugar, passar necessidades quando se deparam com situa¢fes como essa da
pandemia a qual trouxe um vasto conjunto de informacGes tanto para o crescimento
individual de cada um, quanto para licdo moral da comunidade, ligado ao sofrimento e
aprendizagem. Assim a entrevistada de n° 08 reafirma o que ja havia dito anteriormente.

“eu por sempre morar na zona rural e utilizar pouco dos recursos
urbanos, s6 sentir o efeito da pandemia quando ir ao médico ou ao
mercado e minha filha ndo ir & escola porque em relacéo a alimentacdo
para mim ndo mudou em nada, pois ja consumo tudo da minha
propriedade, o que compro fora é muito pouco e pode ser substituido
por algo que tenho em meu quintal. (ENTREVISTADA DE N° 08)

Concluimos, assim, que nas dificuldades encontradas para o escoamento da
producdo por meio de cadeias curtas, faz-se necessario um apoio mais robusto da
associacgéo local, a qual encontra-se em processo de legalizacdo, e da COOPRIL em fazer
mobilizagOes de trazer esses agricultores para associa-se nessa entidade e assim fortalecer
producéo e comercializacdo local. O apoio publico para o desenvolvimento e estratégias
que possam transformar a cultura que existe na comunidade em vender para
atravessadores é, da mesma forma, muito relevante. Buscando assim, uma liberdade

comercial dos produtos alimenticios, valorizando a agricultura, eliminando
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atravessadores e libertando a comunidade do atraso comercial e cultural o qual essa se

encontra.

5.2 Grupo Produtivo: Passado e Presente

Nos estudos referentes ao grupo produtivo foi necessario a realizacdo de
entrevistas, aplicando questionario a 03 mulheres que fizeram parte da construcéo desse
coletivo desde sua origem, as quais, hoje tém idade entre 39, 53 e 63 anos. Residentes
dessa comunidade, duas delas néo sé&o filhas da comunidade, vieram morar na localidade,
uma devido ao casamento de sua mde com um rapaz morador do local. A outra
entrevistada nascida e criada em Coracdo de Maria cidade vizinha a Irara, conta que veio
para a Fazenda Ladeira porque sempre morou sem o pai, pois ele tinha problemas de
salde e vivia desaparecido e ela ndo o conhecia, porém quando fez 17 anos decidiu
procurd-lo e descobriu que ele havia fugido do hospital e escondido nas matas da
comunidade denominada Mata da Ladeira e em seguida mudou para a comunidade
Fazenda Ladeira povoado do Mand. Com o tempo ele comprou algumas terras na
comunidade e logo em seguida ficou doente e a vizinhanc¢a saiu a procura de parentes
para cuida-lo, € nesse momento que a entrevistada Adriana Ferreira muda para a
localidade e passa a morar e viver das coisas cultivadas nas terras do seu pai. Ja a
entrevistada 01 nasceu e criou-se na comunidade, porém recentemente decidiu passar uma
temporada em uma cidade grande.

Segundo as entrevistadas, o grupo produtivo teve seu inicio no ano de 2009, porém
uma delas ja realizava trabalhos ligados a agricultura familiar desde os anos de 1986 e
1987, mas como complemento da renda da familia, assim a entrevistada 02 diz:

Depois de muitas reuniGes com grupos da comissdo ecuménica dos
direitos da terra (CEDITER) pensei em participar de um grupo para
poder aumentar a producéo, a gente pode entregar na merenda escolar
e ai com o crescimento de pedidos a gente teve que aumentar a
producdo, entdo surgiu a oportunidade de procurar mais pessoas pra
trabalhar e as minhas vizinhas disseram vamos fazer um grupo para
trabalhar. (ENTREVISTADA n° 02)

Nesse mesmo contexto, seguem as entrevistadas Joana e Filipa as quais afirmam ter sido
devido as reunifes que estavam participando e ainda na perspectiva de aproveitar a

materia prima disponivel na regido e aumentar a renda da familia. “Vou levar a renda da
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familia para frente a agricultura familiar porque a gente tem na ro¢a”. (Entrevistada
Joana). Assim as trés entrevistadas declararam que a ideia de cria¢do do grupo partiu da
entrevistada Maria, lider do grupo, “Foi através de uma reunido que a gente foi na sede
da cidade de Irara” (ENTREVISTADAS n° 02, 03).

Dessa forma, a deciséo de criar um grupo segundo as entrevistadas, foi através da
lider do grupo para utilizar os recursos disponiveis na comunidade, aumentar a producéo
e conseguir fazer as entregas das demandas, que estavam surgindo no momento e

consequentemente ajudar no desenvolvimento da renda das mulheres vizinhas

A criacdo de um grupo faz com que a proposta de produzir mil
quilo juntas poderiamos produzir até dez mil, essa era minha
expectativa, (ENTREVISTADA n°02)

A entrevistada de Joana diz, que,

Decidimos criar um grupo para poder vender e aproveitar 0s
produtos que tinha e ndo sabia o que fazer com goma que tirava,
aipim perdendo na roca e outras coisas. (ENTREVISTADA n°
03)

Ja a entrevistada Filipa conta que a criacdo do grupo foi algo que veio para ajuda-las na

renda da familia:

No6s achamos uma oportunidade de aumentar nossa renda pois o
que tinhamos era muito pouco e com esse coletivo poderia nos
ajudar nesse sentido. (ENTREVISTADA n°01)

As entrevistadas relataram que o0 grupo teve inicio com um ndmero de 9
integrantes, onde era 1 homem e 8 mulheres, que se uniram para desenvolver atividades
na producdo de derivados da mandioca com 0 objetivo de complementar a renda da
familia. Esses participantes comegaram suas atividades com a producéo de beiju de coco,
farinha de tapioca, beiju molhado com leite de coco, beiju com coco e leite condensado,
beiju tradicional, mas o carro chefe no momento era a bolachinha de goma, a qual se

estende até os dias de hoje.

Nesse inicio o grupo trabalhava em parceria com a Cooperativa do Produtores
Rurais de Irard (COOPRIL), que havia ganhado uma licitacdo para entregar produtos da

agricultura familiar na merenda escolar pelo Programa Nacional de Alimentacdo Escolar
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(PNAE), contava ainda com vendas em feiras livres e entrega em pequenos mercados, no

entanto as entrevistadas 01, 03 afirmam que:

Os mercados que faziamos venda naquela época era buscado pela lider
do grupo Adriana, pois ela ja fazia esse processo quando trabalhava
individualmente, assim era, mas vidvel para ela negociar com esses
mercados ja existes e ir em busca de novos. (ENTREVISTADAS n°01)

Nesse primeiro momento o grupo trabalhava para suprir as demandas do PNAE e
na producéo organizavam-se da seguinte forma, a busca de mercado ficava com a lider
do grupo e um ajudante, a formulacdo da massa da bolachinha, compra da matéria-prima
e entrega dos produtos prontos ficava sob responsabilidade do Gnico homem que
participava do grupo, e os demais afazeres eram realizados pelo restante do grupo sem
uma separagdo de tarefas muito clara e nem controle de tempo que cada integrante

trabalhava.

Pensando nesse tempo de trabalho veio a questdo: como fazer a divisdo dos
ganhos? “VVamos fazer assim, faremos uma reunido com todos e somamos as contas dos
gastos com a matéria-prima, retiramos para pagar o empréstimo e dividimos o restante
entre n6s” (Entrevistadas 01, 02, 03). Nesse periodo essa estratégia foi a solucao, pois as
participantes ndo possuiam habilidades em todas as etapas do processamento, porém

estavam todos em um coletivo e acharam que deveria repartir tudo por igual.

A ideia de fazer tudo junto foi para que todos dominasse as tarefas para
dividi-las posteriormente, exceto a preparacdo da massa da bolachinha
gue ninguém tinha interesse em aprender, por medo de fazer errado e
perder o produto, mas, mesmo assim dividiamos todo por igual.
(ENTREVISTADA 01)

No entanto isso acontecia por ndo ter uma sequéncia das etapas do processamento
devidamente documentada e com acesso aos demais participantes do grupo, dessa forma
vieram vaérias dificuldades, uma delas foi a interacdo e convivéncia entre 0s membros, a

entrevistada 01 fala sobre algo que marcou muito para ela,

No inicio a maior dificuldade pra mim foi quando tinha que comprar a
matéria-prima e nds do grupo ndo tinha o dinheiro para contribuir e
(entrevistada Maria) que dava um jeitinho de comprar para fazer o
produto. (ENTREVISTADA n° 01)

Ela e as demais entrevistadas ainda afirmam que apesar das dificuldades, a criacéo

desse grupo trouxe oportunidades e supera¢Ges em suas vidas naquele momento:
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Foi uma oportunidade de melhorar a renda da minha familia, pois o
bolsa familia era muito pouco e essa proposta foi muito importante para
n6s (ENTREVISTADA n° 03)

Para a entrevistada 01 a oportunidade e a superagao vieram juntas, pois, ela relata

que ajudou muito em seu desenvolvimento pessoal

A oportunidade para mim quando eu trabalhei no grupo, é que eu estava
sem transporte e consegui comprar uma motinha para eu usar através
do grupo, isso foi uma oportunidade e uma superacgéo e eu nao tenho do
que reclamar, apenas dizer que foi muito bom fazer parte desse grupo.
(ENTREVISTADA n°01)

Ja a entrevistada 02 lider e idealizadora do grupo, diz que encontrou indmeras
dificuldades, mas que a oportunidade de participar de um grupo produtivo com essa
equipe foi uma experiéncia maravilhosa, onde conseguiram incontaveis beneficios e

superacoes, ela ainda afirma que:

Eu sempre trabalhei sozinha e me sentia muito feliz com meu trabalho,
porém com o grupo me realizei, pois tudo que fazemos juntos tem uma
recompensa diferente e maravilhosa, com esse grupo pode desenvolver
minha vida financeiramente e mentalmente também, eu antes
trabalhava em feiras livres, levando meus produtos em carros de linha
e as vezes trazia o restante na cabeca andando quase 20km e pois do
grupo tive a oportunidade de compra uma moto, construir minha casa
gue era meu sonho, e isso tudo devo ao meus companheiros de grupo
gue acreditaram na minha ideia e tivemos nossas recompensas cada um
do seu jeito mas s6 tenho a agradecer a todos que acreditaram na ideia
naquele momento. (ENTREVISTADA n° 02)

Para as entrevistadas, participar de um grupo produtivo trouxe impacto na renda
e navida, pois tiveram oportunidades de crescimento e mudancas que antes do grupo nédo
tinham, pois as chances eram poucas, tudo que conseguiam ja tinha destino certo, ja o que
entrava das atividades do grupo era um extra na renda de cada uma delas. Assim elas
ainda relatam que depois que realizavam a conta e reparte do que sobrava (no reparte
somavam todo o gasto da materia prima para a producao e depois repartia o que sobrava
entre todos do grupo igualmente), ndo era muito, mas ja levantava a autoestima dos

participantes, isso é reafirmado na fala de entrevistada 02.

Participar desse trouxe um impacto muito bom na renda e na vida, pois
passei 20 anos sonhado em construir minha casa e foi depois que eu
estava trabalhando em grupo que pode ver meu sonho tomar forma aos
poucos, e isso eu sO agradeco aos meus companheiros que com a uniao
de coletividade me deu a chance de fazer um sonho virar realidade,
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assim com os demais fizeram outras coisas nao tinham vontade de fazer
e ndo tinha chance naquele momento. (ENTREVISTADA n° 02)

Dando continuidade na investigacdo do grupo produtivo, realizamos uma roda de
conversa com 0s 04 componentes que estdo atuantes no coletivo atualmente, que serdo
identificados aqui com integrantes 01, 02, 03 ,04., Nesse contexto observou-se na
conversa aspectos relacionados com 0s ganhos que esses participantes tiveram com a
participacdo no grupo produtivo, vantagens ou consequéncias, bem como os desafios para
gue 0 mesmo possa continuar a existindo, fortalecendo e trazendo renda para a vidas dos

seus integrantes.

Nesse contexto, a construgéo e desenvolvimento do grupo produtivo trouxe aos
seus membros interacdo e aprendizagens em varias areas do conhecimento, além de
agregar valor aos seus produtos, garantia de renda extra e liberdade de expressdo, como

cita a integrante de n° 01.

A criacédo do grupo produtivo naquele momento veio como um reflgio
e suporte, pois passava por um periodo de grande producdo de
mandioca, no entanto s6 utilizava para a producdo de farinha que no
periodo estava com preco muito baixo e ainda necessitava de uma
quantidade de pessoas maior pra dar conta da producao, porém sem uma
recompensa gratificante no final. Atrelado a isso veio liberdade de
expressdo que antes do coletivo eu ficava submissa as vontades dos
outros, sem poder expressar meus proprios  sentimentos.
(INTEGRANTE n° 01)

Demais participantes ainda relatam que os beneficios trazidos com a organizacéo
em grupo, vai além de melhoria na renda da familia, pois a formacao tedrica em didlogo
com o campo, Ihes trouxe aprendizado importantes para o aperfeicoamento das atividades
realizadas no grupo, como também, reconhecido pessoal conhecimento de pessoas de
outros coletivo, desenvolvimento social e agregacédo de valor aos produtos da agricultura
familiar e consequentemente a garantia de renda extra nas familias envolvidas, como

relata a integrante de n° 03.

Quando eu cheguei aqui a 7 anos atras, depois de passar 18 anos foram
da comunidade, encontrei esse grupo funcionando e foi que me ajudou
a me mantem aqui, porque néo tinha trabalho e dois filhos pequenos
para criar apenas coma pensdo de um desses, entdo a renda extra que
conseguir com o trabalho no grupo me ajudou a construir minha casa,
cuidar de meus filhos e compara uma moto, pois posso afirmar que o
trabalho coletivo no grupo foi parte importante no meu
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desenvolvimento como pessoa e na minha permanéncia de volta na
comunidade. (INTEGRANTE n° 03)

No entanto, o grupo produtivo (Familia Dida ), que tantos beneficios propulsionou
para 0s membros, hoje encontra-se com a possibilidade do ndo funcionamento, por
fragilidade na questdo dos participantes, por motivos de dificuldades de trabalho em
grupo, ou vontade de morar fora da comunidade, ou até mesmo por questdes ligar ao
horario de funcionamento da agroindustrias, tem se colocados como razdes para
participantes irem se afastando e o grupo perdendo sua forca, atualmente quase nao

aceitamos encomendas, por nao ter mdo-de-obra para realizar a producdo.

O grupo funcionou por um bom tempo com uma boa harmonia, no
entanto com o passar do tempo as pessoas comegaram a achar que
estava tendo esperteza por parte da lideranca, ndo conseguia
compreender que a compra da matéria-prima era realizada por uma das
integrantes e que depois do recebimento, a conta deveria retirar o que
foi gasto e depois dividir o restante, porém que colocou o dinheiro para
a compra da matéria-prima iria receber este valor mais o que foi
dividido entre todos do grupo referente ao restante (no caso sobra), e
essa ndo compreensdo levou a fragilidade do grupo e o afastamento de
alguns integrantes. (INTEGRANTE n° 01)

Avaliando as falas do integrante de n° 01, referente ao término do grupo,
refletimos como podemos continuar fortalecendo essa iniciativa social que deu frutos,
desenvolveu a vida e impulsionou as mulheres envolvidas nesse coletivo a se empoderar

perante a sociedade.

Foi citado na roda de conversa que, para resgatar pessoas para integra-se ao grupo,
sera necessario construir formacao coletiva em torno de ideias coletivas como: mostrar
a forca que existe em quando se trabalha com unido, os beneficios que essa unido traz
para cada participante e oficinas sobre gestdo de um grupo associado, Como afirma os 04

integrantes presentes na roda de conversa.

A comunidade em geral necessita de informagdo, como funciona o
associativismo e cooperativismo, isso € cultural precisamos mudar essa
historia a comunidade precisa saber a forca que nas mulheres temos
quando nos unimos em prol de um s6 objetivo. (INTEGRANTE n° 01,

02, 03)
Em vista dos argumentos apresentados pelos atuais participantes, verificamos que
0 grupo produtivo perpassa por duas diretrizes, os beneficios que 0 mesmo deixou ao
longo dessa caminhada e os desafios que permanecem gritantes, dificultando seu

fortalecimento e possibilidade de continuar trazendo ganhos e realizando sonhos na vida
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das pessoas gque passa por esse cooperativismo. Entretanto os beneficios ainda superam
as dificuldades, pois, apesar dos obstaculos enfrentados na convivéncia diaria,
possibilitando afastamentos de alguns deles, o grupo encontra-se em vantagens visto que
possui contrato com o Programa nacional de Alimentacdo escolar (PNAE), entregas
semanais em mercadinhos proximos a comunidade, vagas para participar em feiras livres
daregido, vendas diretas sem sair da agroindustria, trazendo possibilidade de crescimento
da renda das familias participantes desse coletivo, desenvolvendo uma politica de
solidariedade entres as pessoas, pois ser solidario € estarem juntos e manter a ajuda matua

, bem como se identificar com o sofrimento do outro.

6. Consideracodes Finais

A execucdo desta monografia proporcionou compreender melhor porque o0s
moradores da Comunidade da Ladeira enfrentam dificuldades com a comercializacéo de
seus produtos, apesar de ter um vasto potencial para a producdo de alimentos, como
mandioca, feijdo, milho, amendoim, hortalicas e outros. Em grande parte, a comunidade
ainda sofre com a comercializa¢do devido a auséncia de um instrumental logistico proprio
e a dependéncia de intermediarios comerciais que se tornam naturalizados. No entanto
uma alternativa relevante que pode amenizar a cultura de venda para atravessadores,
manter a tradi¢do e costumes trazidos dos antepassados, seria a organizacdo solidaria na
producdo e venda dos produtos produzidos pelos agricultores dessa localidade.

Consequentemente este trabalho foi realizado em estudo sobre 0s canais curtos de
comercializacdo dos produtos voltados para agricultura familiar, bem como a
reestruturacdo da agroindustria, de pequenos produtores familiares que tem um potencial
enorme de crescimento e fortalecimento da economia local.

As andlises pertinentes sobre producdo, processamento e comercializagdo,
iniciaram-se com estudos bibliograficos, aplicacdo de questionario, entrevista e bate-papo
sobre as cadeias curtas e grupos produtivos, no processo de compreender os motivos pelo
qual os agricultores enfrentam dificuldades para seu desenvolvimento e crescimento,
utilizando dos recursos naturais existentes nas suas propriedades.

As analises realizadas, transmitiram uma fragilidade, no que tange a auséncia de
organizagdo associativista - para a interacdo dos associados, como forma de unido em
torno de um objetivo em comum - no sentido do fortalecimento da producédo e
comercializacdo de alimentos da agricultura local. Assim, a auséncia do cooperativismo

e associativismo tornou-se robusto na fragilidade que a comunidade possui sobre

36



comercializar produtos, com maior valor agregado e direto para o consumidor final, o que
se soma a necessidade de politicas publicas, que possam dar suporte para esses
agricultores, no escoamento de sua producdo sem que haja, entdo, a interferéncia de
agentes comerciais.

No contexto dos circuitos curtos de comercializacdo, as agroinddstrias que,
geralmente sdo nascidas de iniciativas sociais, partilha de ideias de pequenos agricultores,
como forma de agregar valor aos produtos, tém grande potencialidade de elevar a
economia e favorecer o associativismo e cooperativismo sem perder a esséncia cultural e
costumes da localidade.

O grupo produtivo Dona Dida demonstrou véarios beneficios para os participantes,
que caminharam nessa iniciativa social por muito tempo, tanto econdmicos quanto
sociais. Ha também os benéficos e desafios que a agroindustria possui ainda no momento
atual, e as potencialidades que se tem em alavancar a agroinddstria, expandir a renda e
melhorar a vida de seus participantes.

E possivel compreender, por fim, que a agroindustria familiar é fundamental na
permanéncia dos camponeses ativos e com esperanca de qualidade de vida, renda e
comercializacdo viavel. Porém, esse é um processo que precisa do impulsionamento de
politicas publicas que viabilizem essa frente produtiva e deem énfase ao fortalecimento

da agricultura familiar na comunidade rural da Ladeira no Povoado de Mana.
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